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Resumo - A partir dadécada de 1990 o conjunto de empresas ligadas a produgio, distribui¢do e consumo de musi-
cas sdoreorganizadas, em razdo da instalacdo de novos fixos geograficos no territério nacional. A disposi¢do de um
novo sistema técnico transforma os fatores de producdo e a divisdo social e territorial do trabalho entre esses agen-
tes. Concomitante a chegada dessas novas familias de técnicas, h4, de igual maneira, a banalizagdo de equipamen-
tos de trabalho, sobretudo aqueles que correspondem a informatica e aos insumos a digitalizacdo musical. A infor-
matizagdo do pais, em marcha mais acelerada nesses ultimos dois decénios, ampliou a espessura da divisdo de
tarefas entres os atores sociais a trabalhar com a musica, em especial, com o alargamento da participa¢ao do circui-
to superior e do circuito inferior. Por meio de algumas situa¢des concretas nos trabalhos de campo em cidades
como Sao Paulo (SP), Rio de Janeiro (R]), Goiania (GO), Porto Alegre (RS) e Recife (PE), buscar-se-a demonstrar a
coexisténcia entre esses atores sociais, com atengdo focada aos estudios de gravacdo e ensaio musical e micro e

pequenas gravadoras.
Palavras-chave: Cidades. Técnica e Produ¢do Musical.

1. Novos fluxos: a participaciao da musica no
territorio usado

0 territério usado (Santos, 1996) é o espa-
co de todos os atores e de todas as instituicoes, seja
qual for sua forca e poder. A musica é parte da rela-
¢do biunivoca entre cultura e territério, imbuido
por certo estagio das técnicas e seus respectivos
objetos.

Em 1976, o gedgrafo Pierre George (p. 48)
afirmava ser “provdvel que o periodo atual venha a
ser caracterizado, sobretudo, por uma mutagdo
essencial nas relagdes respectivas entre o homem e a
mdquina”. A producao, distribuicdo e consumo de
musicas perfilha o carater técnico contemporaneo,
no qual o movimento do espaco geografico pela
banalizacdo técnica (Santos, 1994) transforma a
estrutura organizacional dos atores sociais.

A experiéncia do sentir é redimensionada
pelo uso dos objetos ao ampliar faculdades huma-
nas ou limita-las. Para Maurice Merleau-Ponty
(1975, p. 282) “Toda técnica é 'técnica do corpo’.
Ela configura e amplia a estrutura metafisica da
nossa carne”. Nesse sentido, a produgao e o consu-
mo musical suscitam essa esfera do sentir e do pen-
sar nos individuos. Estruturas do sentir e do pensar

sdo ampliadas e banalizadas, por meio dos fixos
geograficos instalados no territério, dilatando por
meio de suas fung¢des a capacidade de comunicacao
entre os homens.

A musica (uma técnica sonora em si mes-
ma) incorpora a sua produg¢do novos objetos técni-
cos concretos (Simondon, 2007), reformulando a
relacdo dos atores consigo mesmos e com o entor-
no. De acordo com Daniel Barenboim (2009, p.
125), “0 poder da misica reside em sua capacidade
de se comunicar com todos os aspectos do ser huma-
no”.

A musica possui o poder de incitar a alegria
ou a introspecc¢do, a melancolia ou o riso, a passivi-
dade ou o protesto; e, certamente, os intermezzos
desses extremos.

Michel Maffesoli (2009, p. 15), ao ponderar
sobre geracdes de jovens embalados pelo som de
musicas tribais, ressalta o carater do sentido sono-
ronaalienacdo: “Dionisios pds-modernos! Rapazes e
mogas em transe dangam ao som de ritmos bdrba-
ros. A miuisica tecno domina. Pouco importa o resto”;
e, assim, o sentido de alheamento é alcancado atra-
vés de melodias que afloram do mito da puer aeter-
nus (eterna crianca).

No livro, A Era do Vazio, Gilles Lipovestky

'0 texto 0 Olho e o Espiritona Colec¢io Os Pensadores, v.41,1975, Abril S.A., Cultural e Industrial, Sdo Paulo.
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(2005, pp. 6-7), ao tratar sobre o valor dado a musi-
ca,no periodo historico atual, escreve:

Vivemos uma formidavel explosao
musical: musica interminavel, paradas
de sucesso, a sedugdo pds-moderna é
hi-fi. Daqui por diante o aparelho de
som é um bem de primeira necessida-
de, praticamos esporte, passeamos,
trabalhamos com musica, dirigimos
em estéreo,a musica e o ritmo se torna-
ram em poucos decénios parte perma-
nente do nosso ambiente, trata-se de
um entusiasmo de massa.

Esse movimento do carater atual da socie-
dade de consumo musical implica uma fabulosa
multiplicacdo de demandas, culminando em novos
postos de trabalho e fun¢des. A técnica se configura
enquanto epicentro das divisdes do trabalho nas
cidades, alterando o carater da economia urbana,
na relacao dos objetos com o meio, tornando-se o
proprio meio a partir do movimento da sociedade.

A musica, como ja dissemos, € uma técnica
em si mesma que ndo esta dissociada do fenémeno
técnico (Santos, 1996). O periodo atual insere a
musica (enquanto atividade produtiva) noutro
patamar da organizacdo econdmica espacial. A
técnica de produzir é transformada com os novos
equipamentos.

Esses objetos adaptam-se a uma forma de
como trabalhar a musica. Em outros termos, a
forma de lidar com a ferramenta é o préprio enten-
dimento do produto final a ser produzido. A ferra-
menta produz, antes, o proprio projeto intelectual.

Theodor Adorno (2009, p. 61) considera a
técnica um elemento constitutivo do savoir-faire
musical.

O lugar dessa ldgica é a técnica; para
aquele que também pensa com o ouvi-
do, os elementos individuais da escuta
se tornam imediatamente atuantes
como elementos técnicos, sendo que
nas categorias técnicas se revela,
essencialmente, a interconexdo de
sentido.

Essa vivéncia contemporanea, na qual o

agir ndo estd descolado da musicalidade é analisa-
da por G. Lipovetsky (2005, p. 6), consonante as
ideias de Maffesoli (2009). Ambos os autores
entendem essa situagdo enquanto fuga em direcdo
aumaambiéncia sincopada.

Em outros termos, que nos parece também
correto: a producdo da individualizacao do meio é
galgada por meio de certa maneira de consumir
musica.

Essa tendéncia est4 em relacdo com o esta-
do da ordem do mundo. Lipovetsky (2005, p. 7)
aponta que a musica se encaixa como um eficiente
dispositivo adaptado ao “novo perfil do individuo
personalizado e narcisistico, que tem sede de imer-
sdo instantdnea”.

Nesse sentido, Michel Bull (2000) trata
sobre o uso de tocadores musicais, como os anteri-
ores walkmans e, mais recente, os iPods. Essa imer-
sdo profunda em novas percepg¢des sensoriais con-
vida a uma maneira de dispor das coisas no territo-
rio. Transforma a percepcao dos contelidos geogra-
ficos e da materialidade concreta dos agentes e das
formas de agir, a partir da postura individualizada
igualmente cristalizada no consumo musical.

Remetendo-nos, novamente, as indagacdes
de Adorno (2009, p. 241),amusica e todas as mani-
festacoes de vida musical, ndo estdo desunidas do
mundo; ou seja, mesmo as produgdes que se julgam
livres, permanecem ligadas ao mercado capitalista,
bem como avidasocial que a sustenta.

A musica, a musicalidade, a harmonia de
sons que resultam em sentidos intencionalizados
sdo veiculos que transportam uma larga variedade
de contetdos. A musica transmite valores e desen-
volve a ligacdo entre o universo do sentir e do pen-
sar, como fio condutor, levando do éthos’ ao pathos3.
Em outros termos, o préprio territério em sua mate-
rialidade, em seu conjunto de objetos, relaciona-se
com o conjunto de acdes, em uma mediacdo reci-
proca e continua, em que a musica é um dos ele-
mentos do sistema de acdes a agir sobre o éthos e
sobre o pdthos.

Tal perspectiva de estruturacao da ldgica
autoriza elaborar um discurso no qual a agdo nao
esteja focada em determinismos, como uma rela-
¢do mecanicista: de um lado os dominadores emis-
sores da informacao e, de outro lado, os receptores

’0 termo grego Ethos refere-se ao conjunto dos costumes e habitos fundamentais, no 4mbito do comportamento
(instituicdes, afazeres etc.) e da cultura (valores, ideias ou crengas), caracteristicos de uma determinada coletivida-
de, época ouregido; reunido de tragos psicossociais que definem a identidade de uma determinada cultura; persona-
lidade de base. Parte da retérica classica voltada para o estudo dos costumes sociais e/ou conjunto de valores que
permeiam e influenciam uma determinada manifestacdo (obra, teoria, escola etc.) artistica, cientifica ou filos6fica.

*Pathos trata da qualidade no escrever, no falar, no musicar ou na representacio artistica (e, p.ext., em fatos, circuns-
tancias, pessoas) que estimula o sentimento de piedade ou a tristeza; poder de tocar o sentimento da melancolia ou o

daternura; carater ouinfluéncia tocante ou patética.
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dominados. A l6gica permite antever uma série de
processos intermediarios, em que resisténcias e
passividades sdo concomitantes no conjunto de
atores do espaco geografico.

A cultura e a politica sdo pares historicos,
bem como a cultura e a técnica e, outrossim, a técni-
caeapolitica. Nao ha separacao, ao contrario, o que
ha sdo hibridismos, fazendo referéncia ao que pro-
poe Bruno Latour (2009, p. 9): “Nés mesmos somos
hibridos”. A recep¢do de estimulos produzem
outros estimulos, de sorte que resisténcias e passi-
vidades acontecem simultaneamente.

O musico brasileiro, Caetano Veloso, em
entrevista a Augusto de Campos (2008, p. 201),
quando se refere as novas técnicas de gravacio e
reproducdo damusica, entdonosanos 1970, obser-
vava o movimento contraditorio que esses vetores
traziam consigo: “de um lado, a Mtsica, violentada
por um processo novo de comunicagdo, faz-se nova e
forte, mas escrava; de outro, a Musica, resquarda.
(-.) porque os novos meios de comunicagdo continu-
ama funcionar como freio e como novo”.

Lucien Goldmann (1972, p. 21), em A Cria-
¢do Cultural da Sociedade Moderna,indagava:

A comunidade, os valores positivos, a
esperanca de ultrapassagem, todas as
estruturas qualitativas tendem a desa-
parecer da consciéncia dos homens
para dar lugar a compreensdo e ao
quantitativo. A realidade perde toda a
transparéncia e se torna opaca; o
homem se torna limitado e desorienta-
do; o consideravel progresso das forgas
produtivas e, com elas, da ciéncia e da
técnica, somente se realiza ao prego de
um enorme encolhimento do campo da
consciéncia, sobretudo no que respeita
as possibilidades do homem e a nature-
za de suas relacdes com seus seme-
lhantes.

A técnica, nessa légica, opera enquanto
vetor de encolhimento das capacidades cognitivas
do homem de se comunicar (por em comum) com
seus iguais. Lewis Mumford (1952, p. 15) nos
advertia do risco que a técnica impunha ao homem
com os automatismos dos processos vitais de pro-
ducdo de arte e dos simbolos: “a mdquina automd-
tica tende a substituir a pessoa e tomar decisoes por
ela - ao mesmo tempo que, pelo seu trabalho unifor-
me, exerce uma verdadeira paralisia sobre toda
aquela parte da personalidade que ndo se conforma
facilmente com suas necessidades mecdnicas”. E
assim, nesse mecanismo, a producao musical, em
suas diferentes etapas de producao, entra em con-
tato crescente, com os automatismos digitais, que

figura em um modelo de consumo face ao modo de
produgdo. Caimos, portanto, no risco de perder o
atributo de certa qualidade humana em favor dos
instrumentos e/ou dos equipamentos de trabalho.

No entanto, retomamos a ideia de que a
musica é em si uma técnica. Sdo conjuntos de notas
tocadas em harmonia, cujo resultado é a intengdo
mais ou menos melhor articulada na transmissao
de sentidos. O problema ndo é a técnica, da qual a
prépria atividade musical ndo poderia prescindir,
mas o uso tecnolégico que arrebataria a emotivida-
de que a extremaracionalizagdo técnica pode reger.

A mausica perpetra possibilidades multi-
plas: novos campos de ag¢do, enquanto poténcia,
mais suas restricdes: ambos os movimentos em
consonancia. Como ponderava Bruno Latour
(2009, p. 10), “A cada vez, tanto o contexto quanto a
pessoa humana encontram-se redefinidos”. Diria-
mos, acrescendo a observagao do autor, os contex-
tos e as pessoas sao definidos pelo estagio das téc-
nicas.

2.Situagoes Concretas da economia urbana

Observamos diferentes situacoes geografi-
cas (Silveira, 1999) a partir dos trabalhos de campo
em Sao Paulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre, Goidnia
e Recife. Em cada uma dessas cidades encontramos
especificidades, tipos e regularidades de consumos
musicais distintos.

O intuito é evidenciar novas caracteristicas
da economia urbana. Faremos isso com as empre-
sas ligadas a musica no circuito superior marginal
(emergente e residual) e no circuito inferior da
economia.

Aqui, apenas a guisa de introducdo ao tema
dos circuitos da economia urbana: estes sdo defini-
dos pela coexisténcia nas cidades de diferentes
capacidades de consumo. A desigualdade é a pro-
dutora desses dois subsistemas urbanos. Milton
Santos (2004, p.p. 277) escreve que “A organizagdo
do espacgo pelos dois circuitos compreende: 1) as
atividades capazes de uma macroorganizagdo do
espago; 2) as atividades incapazes de macroorgani-
zagdo do espaco”. Essas distintas capacidades de
forca e influéncia, capacidade de agao e consumo, e
também de forga politica, estdo em relagdo com a
polarizacdo entre individuos e firmas dos dois sub-
sistemas urbanos: o circuito superior e inferior.

A forma pela qual o espago geografico é
organizado nas cidades resulta na manutencdo dos
dois subsistemas do sistema urbano. Dentro desse
sistema, trés variaveis sdo centrais: técnica, organi-
zagdo e volume de capital.

A técnica banalizada evidentemente orga-
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niza de outra maneira a economia entre as firmas
de micro e pequeno porte, conferindo aos atores
ndo-hegemonicos renovadas qualidades do traba-
lho e a possibilidade de gerar riquezas, como vere-
mos adiante.

E para o que chama nossa atengdo Maria
Laura Silveira (2009, p. 20) quando trata do uso
dessas tecnologias:

tanto pela expansao dos novos produ-
tos, amiude tornados instrumentos de
trabalho em atividades nao-hege-
monicas, como pela proliferacdo de
atividades de conserto que permitem a
reutilizacdo dos bens, ou mesmo pela
distribuicdo tantas vezes desinteres-
sante para os grandes capitais, os circu-
itos superior marginal e inferior parti-
cipam, de forma crescente e por vezes
contraditdria, na produc¢do da unicida-
de técnica.

E nessa perspectiva que a banalizacdo téc-
nica ganha forga no territério usado, expandindo as
possibilidades de acdo dos atores e nao apenas do
circuito superior. Observaremos a seguir algumas
situacgoes.

2.1. A Produgdo musical entre empresas do circuito
superior marginal

A producio musical é realizada, também,
por micro, pequenas e médias empresas do circuito
superior marginal. O barateamento dos equipa-
mentos de trabalho (mesas de som, computadores,
programas e softwares, microfones e cabos) e a
digitalizacdo da produgdo musical (com a substitu-
icdo das gravacoes analégicas) permitiu o aumento
da divisdo social e territorial do trabalho nas cida-
des, englobando um conjunto dessas atividades.

Trataremos de situacdes analisadas em
empresas como estudios de gravacdo e ensaio musi-
cal, gravadoras e comércios - em que foram realiza-
das entrevistas abertas com musicos e donos de
estabelecimentos, como as lojas de instrumentos
musicais e lojas ou ambulantes a comercializar
discos.

Em diferentes cidades brasileiras, nas dis-
tintas grandes regides, ha um modo de produzir
musica comum a todos os atores do circuito superi-
or marginal. Os equipamentos de trabalho podem
mudar numa variacdo de marca e modelo, pode
haver um conjunto maior ou menor de fungoes,
maior ou menor numero de canais, melhor ampli-
tude na receptividade do som, entre outros, isso
porque dentro do mesmo sistema de técnicas exis-
tem graus de sofisticacdo e de precos. Todavia, o

sistema de objetos conduz ao mesmo conjunto de
acoes nos diferenteslugares.

As situacoes analisadas denotam esse pro-
cesso urbano, em diferentes lugares, com ldgicas
comuns. As formas de agir sdo impregnadas por
um mesmo sistema de objetos, de modo que a tec-
noesfera se cristaliza em todo territério nacional.
Os sistemas técnicos ndo sdo mais locais; “o subsis-
tema técnico hegeménico tornou-se ubiquo” (San-
tos, 1996, p.153).

Esse novo sistema técnico universal, oni-
presente em todos os lugares e que se comunica
com todas as técnicas do planeta, edifica o projeto
da universalidade técnica, configurando a chama-
da “unicidade técnica” (Santos, 1996, pp. 151-156).

E por meio da unicidade técnica que a musi-
ca passa a ser produzida diante de um modo de se
fazer tnico, tornado banal e acessivel, porém pres-
crevendo féormulas a seguir e objetos a utilizar. Os
equipamentos sdo supervalorizados nas empresas
de gravacao, ja que conferem graus de valorizacao
doservico prestado.

A instrumentalizacdo ganhou novos conte-
udos: os programas para operacionalizar as grava-
¢cOes digitais, hoje, sdo imperiosos no cotidiano
dessa presteza. Entre esses estdo o Sound Ford, Pro
tools, Sonar, Midi, Reason, Kake Walk e Nero que
permitem o ajuste digital das gravag¢des, como volu-
me, equalizacdo, afinacdo de voz e, do mesmo
modo, autorizam a execucdo dessas em meio virtu-
al.

Figura 1. Equipamentos de Trabalho em Estidio, Porto
Alegre - RS, agostode 2010. Autor: Villy Creuz

0 uso da Internet ndo se revela imperativo
para os estudios visitados em Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, Recife e Goidnia, umavez que
a maioria dos computadores executam, exclusiva-
mente, tarefas em programas especificos de grava-
¢do. Muito embora os equipamentos ndo tenham
Internet, outros computadores sao utilizados para
atender a essa demanda. A maior parcela dos
entrevistados garantiu usar a Internet apenas em
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suas residéncias e ndo a relacionam com a propa-
gandade suas firmas.

Figura 2. Gravadora Evangélica- sala de gravagdo, Goia-
nia - GO,novembro de 2010. Autor: Villy Creuz

Com o uso da informatica, microcomputa-
dores, mesas de som e programas especificos nas
gravacoes, cria-se a nova especificidade quanto ao
tipo de servico que os estudios oferecem, além da
gravacdo, mixagem, masteriza¢do, agora, novas
possibilidades: a reprodugdo de discos (algumas
vezes piratas), producdo de jingles e spots para
agéncias de propaganda e, também, trilhas para
filmes, exposi¢Oes artisticas e teatros.

Figura 3. Sala de Gravacao, estidio de gravagdo e ensaio
musical, Sdo Paulo, outubro de 2011. Autor: Villy Creuz

Ha uma demanda constante de renovacgao
de equipamentos ligados a qualidade sonora, qua-
lidade digital, qualidade acustica, transmissdo na
gravacdo, enfim, toda uma série de elementos que
contribuem para a renovagdo inexaurivel dessas
técnicas. Gera-se o consumo permanente e o rein-
vestimento em capital fixo nessas empresas, utili-
zando-se ou de capital préprio ou de empréstimos
pessoais em bancos, como pessoa fisica.

Todos os equipamentos, em conjunto, se

organizam em pequenos sistemas técnicos. A mesa
de som depende, por sua vez, das caixas de retorno,
que necessitam, também, dos cabos especificos
para atransmissdo da informac¢ado, mais o conjunto
de telas e os computadores que coordenam todas
as variaveis acusticas, através de seus softwares.
Sdo técnicas solidarias entre si e interdependentes.
Seu conjunto pressupde uma unidade que, uma vez
desfeita, paralisa todo o sistema. Esse mutualismo
técnico nunca foi tdo agudo.

Figura 4. Mesa de som e equipamentos, Rio de Janeiro-
RJ, maiode 2011. Autor: Villy Creuz

0 insumo utilizado pelos estidios de grava-
cdo é o CD virgem. Esse material é, normalmente,
comprado nas centralidades ou por telefone e
entregue no proprio estudio, ou ainda, em centros
comerciais dos bairros onde as compras sdo reali-
zadas em pequenos lotes. Os estidios ndo criam
estoques, pois os entrevistados asseguram que o
CDvirgem é muito facil de ser encontrado. A aquisi-
¢do do material é levada em consideragao junto a
demanda existente, ou seja, se muitas grava¢oes
sdo previstas é efetuada uma compra anterior a
data estipulada da prestagao do servico de grava-
cao.

Apossibilidade de gravar em discos virgens
e transportar a musica e repassa-la a outros agen-
tes redimensiona o carater da producdo nacional e
adistribuicao de mercadorias musicais.

Vimos situagdes concretas em que estudi-
os, diversificando suas atividades, passaram a
reproduzir discos em até 700 unidades. Verifica-
ram-se dois casos em Recife; trés em Goiania; qua-
tro em Sao Paulo; trés no Rio de Janeiro; e, um em
Porto Alegre. Os equipamentos de trabalho sio os
mesmos e a produgdo implica o empenho manual
humano, unidade por unidade.

E comum os esttidios de gravagio musical
adquirirem equipamentos usados, como mesas de
som, amplificadores, microfones de diversos mode-
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los, caixas de som, para diversos fins e instrumen-
tos musicais - bateria, piano, violao, guitarra - cor-
das e metais, no geral.

Figura 5. Equipamentos de grava¢do musical. Sdo Paulo,
novembrode 2011. Autor: Villy Creuz

Em certo sentido, podemos afirmar que se
amplia a divisdo do trabalho no circuito superior
marginal emergente, com novas especializagdes e
reparticdes do trabalho. Implica, igualmente, o
aumento da densidade comunicacional entre os
atores, pois ainterdependéncia de funcoes é neces-
saria para alcancar o produto final. Por essa razao,
a telefonia movel, fixa e por radio tem sido larga-
mente utilizada entre esses agentes, bem como o
intercambio de mensagens de texto, via sms (torpe-
dos) e e-mails. O “boca a boca” é potencializado
frente a densidade de comunicacdo entre esses
agentes.

0 aumento da divisdo do trabalho na pro-
ducdo de musica, com terceirizacdo dos servicos,
alarga-se. Pequenas gravadoras, como em Goiania,
passaram a focar seus servicos na pré-producio.

A pré-producio trabalha com os arranjos
musicais, o repertdrio e, em seguida, escolhem-se
as empresas que irdo executar os servigos como
gravacdo, mixagem, masterizacdo, parte grafica
(encartes) e, por fim, a prensagem do disco. Em
geral, o valor cobrado pela gravadora ao artista é
de, em média, R$ 30. 000,00. O custo é cobrado ao
artista e a empresa repassa as demais firmas os
pagamentos pelos demais servicos.

Como exemplo, tomemos uma empresa
familiar, em Goiania, na qual trabalham o pai (fun-
dador e pastor evangélico) e a filha, esta ultima é
quem organiza a reparticdo de fung¢des na firma. O
argumento sustentado pelos proprietarios é de
que ja ndo é interessante investir em equipamen-
tos, ja que o custo é alto e haveria a necessidade de
manter funcionarios para opera-los. Por isso, esco-
lheram comandar as etapas do trabalho a partir da

terceiriza¢do de servicos. Amargem média de lucro
daempresaéde 60% a70%.

Uma manifestagido que nos parece interes-
sante ressaltar é o aumento de empresas com
maior inclinacdo a atender publicos especificos.
[sto é, empresas focadas em produgdes de roquei-
ros, evangélicos, duplas sertanejas, forrozeiros,
sambistas e assim por diante. Publicos que se rela-
cionam aos géneros.

Na dinamica das atividades ligadas a pro-
ducdo musical é corrente haver parcerias com musi-
cos e empresas de gravacdo e casas de show. Por
essarazao, servicos especializados também encon-
tram um mercado, sobretudo com o aumento de
demanda por servicos musicais nas metrépoles.

As cidades acolhem satisfatoriamente
esses conjuntos de empresas em razao da configu-
racao territorial, abrigando o trabalho morto, mais
o trabalho vivo. Esses trabalhos acumulados, suas
formas (trabalho morto), permitem o exercicio de
atividades que, noutra configuracdo, teria outro
arranjo organizacional.

A configuracio espacial das cidades é pro-
duto da combinagdo material e imaterial, unidos,
conferindo assim especificidades locais. O meio
construido urbano é expressdo dessa dinamica,
muito embora também seja a condi¢ao de realiza-
¢do. “A cidade - sobretudo a grande cidade - consti-
tui um meio material e um meio social adequados a
uma maior socializagdo das forgcas produtivas e de
consumo” (Santos, 1994, p.120).

Os capitais comuns sdo, através dos meios
coletivos colocados a disposicao do processo de
producdo nas cidades, formas geograficas de reali-
zacgdo do trabalho vivo sobre o trabalho morto. O
meio construido opera como essa mediacdo de
recursos postosao uso comum.

A nocdo de socializacdo capitalista, de
Christian Topalov (1974), define que a cidade é o
resultado da divisdo social do trabalho, sendo a
cidade a prépria economia, como propunha Roger
Lee.

Milton Santos (1994, p.122), ao tratar
sobre a socializagdo capitalista, pondera:

Entenda-se por socializacdo capitalista
a criacdo de capitais comuns, de meios
coletivos a disposicdo do processo
produtivo. E socializacio pelo fato de
que nao sdo os capitais individuais que
a devem empreender diretamente; é
capitalista porque os beneficiarios sao
poucos, segundo uma hierarquia que
vém do seu poder enquanto capitalista,
isto é, de sua capacidade de utilizar
produtiva e especulativamente as
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infra-estruturas financiadas por meio
de impostos, com o esfor¢co coletivo,
isto é, mediante a contribui¢do social. A
socializagdo capitalista é, sobretudo,
um processo de transferéncia de recur-
sos da populacdo como um todo para

algumas pessoas e firmas.

A economia politica das cidades pressupde
o entendimento da distribuicdo de tarefas, funcdes
e formas noslugares. De modo que o meio construi-
do urbano é central a compreensao do fenomeno
dos dois circuitos da economia, nos quais a coexis-
téncia de atores com enormes disparidades de
poder, influéncia, organizagao, capital e tecnologia
sdo consonantes. Os agentes sociais mais fracos
resistem nos intersticios que as possibilidades
técnicas ampliam no atual periodo.

2.2.Comercializagdo e Distribuigdo de musicas

Ostrabalhos de campo em Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Porto Alegre, Recife e Goidnia, revelaram
muitos exemplos de uma dindmica economia urba-
na produzida por atores ndo poderosos. Novas
formas de produzir e consumir estdo presentes no
periodo. Exemplos em que individuos encontram
formas inovadoras de trabalhar, com pouco dinhei-
ro e com necessidade de gerar renda, aumentam as
possibilidades de trabalho.

0 primeiro exemplo é um senhor boliviano,
entrevistado em Goiania, que grava musicas em sua
casa, com seu instrumento de sopro para fabricar
discos em seu proprio estudio que é formado de um
computador, uma mesa de som, uma impressora,
cabos e microfones.

Figura 6. Goidnia. Comercializacdo de Discos no Setor
Central, 2010. Autor: Villy Creuz

Os CDs sdo vendidos no setor central da
cidade pelo preco de R$ 10,00. O lucro dessa ativi-
dade destina-se ao consumo familiar e a compra de
insumos de acordo com a demanda. A figura abaixo
ilustra como serealiza a comercializagao.

0 aparelho de reprodugao de discos é liga-
do na caixa de som para que os possiveis clientes
oucam. Ndo ha propaganda, nem folhetos, nem
cartoes.

Ha outro tipo de comercializacdo: CDs vir-
gens sdo gravados com temas musicais - como musi-
cas romanticas, para festas, etc. - e géneros - serta-
nejo, forro, rock, eletronicas, etc. Geralmente esses
discos, com um grande conjunto de musicas (apro-
ximadamente 300 em formato MP34), saovendidos
a R$ 5,00 nas centralidades de Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Porto Alegre e Goiania. A figura abaixo ilus-
tra a compra e a venda de discos nessas situagoes.

Figura 7. Comercializagio de CDs de MP3. Goiania,
novembro de 2010. Autor: Villy Creuz

Em Olinda, regido metropolitana de Recife,
encontramos mais um caso de comercializa¢do nas
ruas da cidade, em que o comerciante negociava
discos de MP3 a R$ 2,00. Havia uma sazonalidade
na procura pelos géneros, jA que, a exemplo das
festas de Sdo Jodo, tipicas do estado de Pernambu-
co, a procura por forré tende a ser maior. Ja no car-
naval aumentaa procura por discos de frevo.

Esse mecanismo de comercializacdo na
imagem acima possui um pequeno sistema técnico,
permitindo ao potencial cliente testar a qualidade
do disco antes da aquisicdo. A mobilidade é outra
vantagem, pois, em geral o deslocamento é cons-
tante durante o dia de trabalho (variandode 8a 12
horas por dia), em dire¢do aos nos de circulacdo na
cidade ou, ainda, na tentativa de escapar da fiscali-
zacdo municipal.

*MP3 é uma abreviacido de MPEG 1 Layer 3 ou Mini Player-camada 3. E uma forma de comprimir arquivos sonoros de
modo que aaaudi¢do ndo perceba claramente o encolhimento de camadas sonoras.
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Figura 8. Carrinho de discos e DVDs, Olinda-PE, junho de
2011. Autor: Villy Creuz

Mais um exemplo desse tipo de comércio é
o desenvolvido pelo pastor evangélico que vende
seus discos todos os finais de semana na feira da
Praca do Pér-do-Sol que acontece aos sabados, no
setor oeste da cidade de Goiénia. O disco custa R$
10,00.

De posse apenas de uma pequena bolsa e
um reprodutor de CD para que os clientes possam
escutar seu som, o pastor evangélico comercializa o
disco que gravou com a familia, na qual o pai é o
baixista, a filha é a vocalista, o cagula é o baterista e
0 primogénito toca com a guitarra. Os trés discos
eram produzidos por ele e sua familia com contet-
dosreligiosos. Vejaafoto queilustraasituacao.

Figura 9. Goiania. Comercializagdo de Discos no Setor
Oeste, 2010. Autor: Villy Creuz

Mais uma forma de comercializacao de
discos é avenda em bancas de jornal na regido cen-
tral da cidade de Goiania. Como se podem observar

nas préximas duas imagens ha uma exposicao dos
CDs comercializados e uma procura por esse tipo
de presteza. Os discos sdo vendidos pelo valor de
R$9,90. Neste local eram comercializados diversos
outros tipos de artigos, como livros, cartdes de
recarga para telefonia celular, jornais, mapas das
cidades, doces, entre outros. Esse € um exemplo de
associacdo de produtos, de que nos fala Montene-
gro (2006).

Figura 10. Goiania. Venda de Discos no Setor Central,
2010. Autor: Villy Creuz

Ao questionar sobre a origem dos CDs de
cantores conhecidos, como Chitaozinho e Xororé,
Leandro e Leonardo, Sergio Reis, entre outros, o
entrevistado limitou-se aresponder: “Um rapaz me
traz”. Com relacdo aos outros artistas, afirmou ser
comum que duplas sertanejas deixem seus discos
em consignagdo na banca, junto com a propaganda
dosshows.

Percebe-se, em geral, que a organizacao
dessas atividades é pouco complexa, na qual o peso
dasrelagdes pessoais, o contato direto com clientes
e revendedores na obtencao de produtos esta rela-
cionado com atroca de informacgdes pessoais.

Figura 11. Goidnia. Consumo de Discos no Setor Central,
2010. Autor: Villy Creuz
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E corrente na paisagem urbana dessas cida-
des encontrarmos situacdes semelhantes da ima-
gem na sequéncia, em que um sujeito, em uma
superficie de papel grosso, exponha os discos que
oferece para vender. Normalmente, esses vendedo-
res possuem equipamentos portateis para repro-
duzir a mercadoria. O produto desse material,
segundo algumas entrevistas, é oriundo da Inter-
net, via sitios para baixar arquivos musicais.

Figura 12. Comércio do Circuito Inferior de Discos, Reci-
fe-PE,junhode 2011

Nessa imagem, em uma avenida no centro
de Recife, nota-se o aparelho no carrinho, com a
finalidade de fazer os testes nos DVDs e CDs. Junto
aos produtos, uma faixa indicando o local para con-
feccdo de curriculos e, do mesmo modo, a possibili-
dade de consultaao Serasa’eao SPC".

Aimagem evidencia trés coisas: a primeira,
a busca pelo som e pela imagem, produtos da
industria cultural perpassam todos os segmentos
sociais. Ha deveras uma psicoesfera mediada pela
inddstria da musica e industria cinematografica,
criando um discurso sobre o mundo. Os filmes pira-
tas, vendidos na banca sobre o papelao, sdo os mes-
mos que passaram nas grandes redes de cinema e
que depois serdo veiculados pelas companhias de
televisao.

A segunda, a regulacao por meio do crédito
impde anormatizacgdo. A existéncia do Comprovan-
te de Situacdo Cadastral (CPF), particular ao Brasil,
é uma maneira de regulacdo na qual ha os registros
pelas situagdes dos compromissos financeiros das
pessoas fisicas. Apenas desse modo é que se pode
obter crédito para consumo. A norma e a técnica
sdo articuladas de tal modo que a eficiéncia da pri-
meira apenas pode decorrer da existéncia da
segunda - método de controle online dos registros.
0 CPF ¢, no pais, cada vez mais notdrio.

*Empresa de consulta de crédito. Serasa Experian.

Por fim, a terceira evidéncia da imagem
anterior é a necessidade por trabalho, tanto pela
demanda de empregadores, quanto para a oferta
de empregados, figurados ai, nessa imagem, no
imperativo da organizac¢ao dos curriculos.

Provavelmente, quem demanda por esse
tipo de servico (organizacdo de curriculos) ndo
tenha equipamento para fazé-lo ou ndo domine o
savoir-faire das tecnologias informaticas. De um
jeito ou de outro, é uma normatizacdo exigida e
corrente para todos os postos de trabalho, desde
equipes de limpeza até diretores de companhias. E
um novo tipo de servigo nas centralidades urbanas,
associados, algumas das vezes, ao comércio de dis-
Cos.

Também em Recife, no centro velho, encon-
tramos outro tipo de comercializacdo da imagem
abaixo, no qual o proprietario é o Uinico a trabalhar,
com a diversificacdo do negdcio, transformando as
midias antigas, como fitas magnéticas e discos de
vinil em Cds.

Figura 13. Comércio de discos no Circuito Inferior, Reci-
fe,junho de 2011. Autor: Villy Creuz

Nesse estabelecimento, da figura anterior,
trabalha-se com o sistema bancario, ao aceitar car-
toes de crédito e débito em suas transacoes. O alu-
guel era considerado baixo pelo entrevistado, em
torno de R$ 500,00. A variedade de fungoes ajuda-
va o proprietdrio a angariar mais clientes, como
copias de CDs, venda de discos virgens, copias em
impressao colorida e preto e branca. A localizagao
era decisiva para a empresa (sem registro), pois o
volume de transeuntes potencializa o negdcio.

0O meio construido urbano é, também, o
lugar da socializagdo de trocas sensoriais. Torna-se
corrente nas cidades encontrar propagandas de
grupos sobre suas apresentacoes. Evidencia-se, do

°SPC Brasil é o sistema de informacdes das CAmaras de Dirigentes Lojistas, com o maior banco de dados da América
Latina em informacdes crediticias sobre pessoas fisicas e juridicas.
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mesmo modo, a interdependéncia de atividades na
divisdo social e territorial trabalho dentro das
metropoles brasileiras, com a participacao de gra-
ficas no circuito espacial de producao musical, ao
fabricarem os encartes e folhetos desses shows.

3.Aporosidade da musicano territério

0 aumento da reparticdo de tarefas condi-
ciona a maior participacdo do consumo entre fami-
lias nos mercados das cidades. Formas de trabalho
com aportes tecnolégicos transformam a organiza-
¢do espacial das atividades ligadas a musica.

Os objetos técnicos, articulados em siste-
ma, tramam uma nova relacdo dos aconteceres da
praxis cotidiana. Nesse raciocinio Silveira (2009, p.
21) afirmaque

ndo é apenas a introdu¢do de novas
maquinas, mas sobretudo um novo
modo de relagdo entre processos sim-
boélicos e formas de producdo e distri-
buicdo dos bens e servicos. Um novo
modo de produzir indissociavelmente
ligadoaum modo de comunicar.

As micro, pequenas e médias atividades
ligadas a musica, apesar de sua subordinagdo aos
grandes e a influéncia na deformacao do perfil da
demanda, encontram também lugar para sua
reproducdo, por vezes genuina e espontanea, por
vezes vitimas do mimetismo que lhes garante o
retorno financeiro.

Ao falar de micro e pequenos estudios de
gravacdes musicais e pequenas gravadoras, porta-
doras de técnicas modernas, mas com grau de orga-
nizacdo e capital reduzidos, que encontram no
meio construido urbano a possibilidade da manu-
tencdo de suas atividades, com o pagamento de
aluguéis mais baratos e com uso misto de moradia
e local de trabalho, constituem-se novas formas
espaciais de geracdo de renda entre diferentes
camadas da populacgao.

Onde quer que estejamos, a musica, a melo-
dia e a sonoridade estdo presentes. Onde o homem
estd, havera producao de trabalho por meio da cul-
tura e da musica. As grandes metropoles sao o
ber¢o dessa producdo cada vez mais ampliada.

Por essa razdo, atividades ligadas a musica
percebem seus mercados aquecidos como consta-
tado em S3o Paulo, Goiania, Recife, Porto Alegre e
Rio de Janeiro, com o surgimento de estudios casei-
ros, micros, pequenos e médios estudios de grava-
¢do e gravadoras, bem como as organizagdes relaci-
onadas ao comércio musical - lojas de discos, ambu-
lantes elojas de instrumentos e consertos.

Esse conjunto de atividades é possivel em
decorréncia da flexibilizacdo das técnicas e do
arranjo no meio construido urbano de atores com
vontade de trabalhar com a musica. A atividade
musical movimenta a economia politica das cida-
des e o territorio é preenchido por manifesta¢des
culturais sobre o sentido do uso do espago geogra-
fico; e, por essa dindmica, criam-se novas firmas e
se gerarenda a um consideravel conjunto de atores
sociais.
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Music and Jobs in the cities: the marginal upper and lower circuit in Sao Paulo, Rio de

Janeiro, Porto Alegre, Recife, and Goiania

Abstract - Since the 1990s, the number of companies involved in the production, distribution and con-
sumption of music has been rearranged due to the installation of new geographical forms in the
national territory. New technical systems have transformed the factors of production and the social and
territorial division of labor between these agents. Concomitantly with the arrival of these new families
of techniques, there is, likewise, the banalisation of work equipment, mainly the ones connected with
sound digitization. The modernization of the country, which ran faster in the last two decades, has
increased the division of tasks between social actors involved with music. Through some concrete situ-
ations in fieldwork in cities like Sdo Paulo (SP), Rio de Janeiro (R]), Goiania (GO), Porto Alegre (RS) and
Recife (PE), this work will try to demonstrate the coexistence between these social actors, specially
focusing onrecording and musical rehearsal studios and micro and small record labels.

Keywords: Music Production. Cities and Technique.

Musicay Trabajo en las ciudades: el circuito superior marginal e inferior en Sao Paulo, Rio

deJaneiro, Porto Alegre, Goianiay Recife

Resumen - Desde de década de 1990 el conjunto de empresas musicales vive la reorganizacién de acti-
vidades de produccidn, distribucién y consumo. Debido alainstalacién de fijos geograficos en el territo-
rio, ese movimiento gana fuerza. La disposicién de un nuevo sistema de técnicas ha cambiado la divisién
social y territorial del trabajo entre esos actores. Junto con lallegada de esas nuevas herramientas hubo
labanalizacion de esas tecnologias, fundamentalmente las que corresponden a la digitalizacion musical
o0 alos insumos de la informatica. Por medio de situaciones concretas en los trabajos de campo en las
ciudades de Sdo Paulo (SP), Rio de Janeiro (R]), Goidnia (GO), Porto Alegre (RS) y Recife (PE), tratare-
mos demostrar la coexistencia entre actores sociales, en especial, los estudios de grabacién musical y

microy pequefias grabadoras.

Palabras clave: Ciudades. Técnicay Producciéon Musical.
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