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RESUMO

O fenbmeno da globalizacdo na década de 1990 apresentou ao planeta novos
nexos relacionais entre os diversos pontos do mundo, sendo estes, condicdo e
condicionante de uma nova etapa nha integracdo dos mercados mundiais, onde a
financeirizacdo da economia e o capital especulativo tornam-se determinantes na
economia mundial. Esse novo cenario internacional contribuiu para a consolidacao
do turismo enquanto atividade econémica nas receitas dos paises. A mundializacéo
cosmopolita é marcada pela producédo do espaco geografico pelo turismo e com o
seu territério usado pela légica do capital, aliada por uma (re)invencédo do lugar
turistico, onde a novidade do periodo é colocar destinos com diferentes
potencialidades e nivel de organizacdo competindo com as mesmas regras no
mercado mundial, reforcando um processo de turistificacdo analogo ao
desenvolvimento desigual e combinado. O presente artigo traz uma discussao do
processo de mundializacdo a partir da perspectiva teérica de Lévy (2007) e as suas
implicacdes para a producdo do espaco geografico pelo turismo no periodo da
mundializacdo cosmopolita, a partir do levantamento bibliografico de autores que
versam sobre o tema de mundializagdo, Lévy (2007), e do fenbmeno do turismo,
Equipe MIT (2005; 2011), COEFFE et al (2007) e Brunel (2010), Sacareau et al
(2015), tendo como base os dados estatisticos da Organizacdo Mundial do turismo
(UNWTO, 2006;2018).

Palavras-chave: Turismo. Mundializagdo. Producédo do espacgo geografico.

ABSTRACT

The phenomenon of globalization in the 1990s presented to the planet new relational links between
the different parts of the world, being these, condition and conditioner of a new stage in the
integration of world markets, where the financialisation of the economy and speculative capital
become determinants in the world economy. This new international scenario contributed to the
consolidation of tourism as an economic activity in the countries’ revenues. The cosmopolitan
mundialization is marked by the production of the geographical space by tourism and with its
territory used by the logic of capital allied by a (re)invention of the tourist place, where the novelty
of the period is to put destinations with different potentialities and level of organization competing
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with the same rules in the world market, reinforcing a process of tourism similar to uneven and
combined development. This article presents a discussion of the process of mundialization from
the theoretical perspective of Lévy (2007) and its implications for the production of the geographic
space by tourism in the period of cosmopolitan mundialization, based on a bibliographical survey of
authors who deal with the theme mundialization, Lévy (2007), and of the tourism phenomenon,
Equipe MIT (2005, 2011), Coéffé et al (2007) and Brunel (2010), Sacareau et al (2015), based on
the statistical data of the World Organization of Tourism (UNWTO, 2006, 2018).

Keywords: Tourism. Mundialization. Production of geographical space.

RESUMEN

El fendmeno de la globalizacion en la década de 1990 presentd al planeta nuevos nexos
relacionales entre los diversos puntos del mundo, siendo estos, condicidn y condicionante de una
nueva etapa en la integraciébn de los mercados mundiales, donde la financierizacion de la
economia y el capital especulativo se tornan determinantes en la economia mundial. Este nuevo
escenario internacional contribuy6 a la consolidacién del turismo como actividad econémica en los
ingresos de los paises. La mundializacion cosmopolita estd marcada por la produccién del espacio
geografico por el turismo y con su territorio usado por la légica del capital aliada por una (re)
invencion del lugar turistico, donde la novedad del periodo es colocar destinos con diferentes
potencialidades y nivel de organizacion compitiendo con las mismas normas en el mercado
mundial, reforzando un proceso de turistificacion analogo al desarrollo desigual y combinado. El
presente articulo trae una discusion del proceso de mundializacion a partir de la perspectiva
tedrica de Lévy (2007) y sus implicaciones para la produccion del espacio geografico por el
turismo en el periodo de la mundializacion cosmopolita, a partir del levantamiento bibliografico de
autores que versan sobre el tema de la globalizacion, Lévy (2007), y del fenbmeno del turismo,
Equipe MIT (2005; 2011), COEFFE et al (2007) y Brunel (2010), Sacareau et al (2015), teniendo
como base los datos estadisticos de la Organizacién Mundial del turismo (UNWTO, 2006; 2018).

Palabras claves: Turismo. Mundializacién. Produccion del espacio geografico.

1 INTRODUCAO

Filho de imigrantes russos casado na Argentina com
uma pintora judia, casou-se pela segunda vez com
uma princesa africana no México/Musica Hindu
contrabandeada por ciganos poloneses faz sucesso no
interior da Bolivia/Zebras africanas e cangurus
australianos no Zoolégico de Londres/MUmias egipcias
e artefatos incas no museu de
Nova York/Lanternas japonesas e  chicletes
americanos nos Bazares coreanos de Sao
Paulo/Imagens de um vulcéo nas Filipinas passam na
rede de televisho em Mocgambique/ Arménios
naturalizados no Chile procuram familiares na Etidpia/
Casas pré-fabricadas canadenses feitas com
Madeira colombiana/Multinacionais japonesas instalam
empresas em Hong Kong e produzem com matéria
prima Brasileira para competir no mercado americano/
Literatura grega adaptada para criancas
Chinesas da comunidade europeia/ Rel6gios suicos
falsificados no Paraguai vendidos por camelés no
bairro mexicano de Los Angeles/ Turista francesa
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fotografada seminua com o namorado &rabe na
baixada fluminense/ Filmes italianos dublados em
inglés com Legendas em espanhol nos cinemas da
Turquia/ Pilhas americanas alimentam
eletrodomésticos ingleses na Nova Guiné/Gasolina
arabe alimenta automoveis americanos na Africa do
Sul/ Pizza italiana alimenta italianos na ltalia/ Criancas
iraquianas fugidas da guerra nao
obtém visto no consulado americano do Egito
Para entrarem na Disneylandia (TITAS, 1993).

A epigrafe que abre este subitem, a musica Disneylandia, da banda Titas, lancada
em 1993 no album Titanomaquia, ilustra a sensacao de interconectividade que o mundo
globalizado apresentava no inicio dos anos 1990, resultado de um conjunto de
transformacBes no cenario politico, econdmico, tecnolégico, ambiental e cultural que
movimentava a discussao tanto na academia, como o Seminario Internacional “Territorio:
Globalizacdo e Fragmentacao, realizado em abril de 1993 na Universidade de Sao Paulo
(USP) e o “I Encontro Nacional de Turismo com Base Local” realizado em maio de 1997,
também na USP, tendo trabalhos selecionados para participar do livro organizado por
Adyr Balastreri Rodrigues sob titulo “Turismo. Modernidade. Globalizagdo”, quanto no
cotidiano, popularizando metaforas como “aldeia global’, “sociedade global”,
‘encurtamento das distancias” ou “contracdo do espaco-tempo”, acrescentando a essas
expressoes a ideia de “espaco virtual” ou “cyberespago” para representar a recém criada
rede mundial de computadores.

O conjunto de transformacdes que vieram fazer parte do fenbmeno da
globalizacdo na década de 1990 apresentou ao planeta novos nexos relacionais entre 0s
diversos pontos do mundo, sendo estes, condicao e condicionante de uma nova etapa nha
integracdo dos mercados mundiais, onde a financeirizacdo da economia e o capital
especulativo tornam-se determinantes na economia mundial.

Tendo em vista esse contexto, o presente artigo traz uma discussdo do processo
de mundializacdo a partir da perspectiva tedrica de Lévy (2007) e as suas implicacdes
para a producdo do espaco geografico pelo turismo no periodo da mundializacdo
cosmopolita, a partir do levantamento bibliografico de autores que versam sobre o tema
de mundializacao, tendo como principal referéncia o autor Jacques Lévy (2007) a partir do
seu artigo “La mondialisation: un événement géographique” publicado no periédico
“L'Information géographique”, e do fendbmeno do turismo no periodo da mundializagédo

cosmopolita, a partir do didlogo entre as ideias da Equipe MIT (2005; 2011), COEFFE et
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al (2007) e Brunel (2010), Sacareau et al (2015), tendo como base os dados estatisticos
da Organizacado Mundial do turismo (UNWTO, 2006; 2018).

2 O PROCESSO DE MUNDIALIZACAO EM CURSO

A globalizacdo contemporédnea € resultado de um longo movimento de
mundializac&o, que possibilitou a atual cognoscibilidade do planeta em mundo, para Lévy
(2007) ha seis momentos, parcialmente sobrepostos, do processo de mundializacao:
conexao (-10000 — 1400); incluséo (1492-1885); internacionalizacdo (1849-1914); recusa
da mundializacao (1914-1989); interdependéncia (1945-) e a cosmopolitizacdo (1989-),
gue convergiram para o atual momento do mundo globalizado.

Para o momento da conexdo Lévy (2007, p.12) destaca que a primeira
mundializagdo aparece com “[...] as viagens de Marco Polo, que se basearam mais na
busca de informacgfes visando transacfes comerciais do que da conquista e o poder
ligados ao controle territorial”. A mundializacdo no periodo da inclusdo tem como atores
centrais a Europa Ocidental e os Estados Unidos da América, que passam a ganhar
destaque mundial no final do periodo, que submetiam os outros povos do planeta aos

seus interesses, tendo essa relacdo, marcada por:

[...] uma contradicdo entre a logica de exploracdo, que se manifesta por
uma incluséo predatéria (dos homens, das instituicdes, das culturas e das
matérias-primas) e da légica de difusdo, que integrou, mais ou menos, as
colonias na esfera da civilizagdo da metrépole, “fornecendo” notavelmente
as colénias os valores de liberdade, igualdade e de progresso que
serviram para sua emancipacao (ldem, p. 12).

A fase segue o0 processo de mundializacdo em curso no planeta, a
internacionalizagéo, que tem como marco a conquista da india pela Inglaterra em 1849 e
0 comeco da Primeira Guerra Mundial em 1914, sendo esse momento para Lévy (2007) o
apogeu dos sistemas imperiais. Durante quase todo o século XX, entre os anos de 1914 e
1989, o processo de mundializacdo passa por um periodo de retracdo, marcado pelas
duas grandes guerras mundiais, a crise de 1929, e também, o periodo da Guerra Fria,
gue tencionou e bipolarizou 0 mundo em zonas de influéncia capitalista, centrados nos
Estados Unidos da América, e socialistas, sobre influéncia da Unido das Republicas

Socialistas Soviéticas.
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O periodo da interdependéncia inicia-se sobreposto ao periodo anterior, em que
“apds 1945 a transformagao do contexto geopolitico e politico desempenha uma retomada
do processo de mundializacdo e do comércio” (LEVY, 2007, p. 13), principalmente na
Europa Ocidental, comecando neste momento a emergéncia das empresas
transnacionais, estabelecendo uma rede industrial e financeira nos paises do bloco

capitalista, aliado a isso, a mundializacdo por esse caminho afirma-se pela:

[...] emergéncia através de fenbmenos de opinido publica (o protesto
contra a Guerra do Vietnd, por exemplo, nos anos de 1965-1973) da
“agenda” comum (principalmente ambiental, apés o acidente nuclear de
Chernobyl, 1986, e o relatério de Bruntland, 1987), do papel crescente de
instituicbes teméaticas (FMI, Banco Mundial, G7, OMC...) e o hascimento de
um quadro juridico (com o Tribunal penal internacional para a ex-
lugoslavia) (LEVY, 2007, p.13-14).

O clima de inovacédo do periodo da interdependéncia da mundializacao ira se
complexificar ao se sobrepor a globalizacdo da década de 1990, no qual Lévy denomina
esse momento de cosmopolitizacéo, fazendo referéncia ao termo cosmopolitica elaborado
por Immanuel Kant no final do século XVIII ao se referir a politica em escala planetaria. A
mundializacdo cosmopolita inicia-se com a dissolucdo do comunismo em 1989, que
poderia ter sido uma alternativa a mundializacdo padronizada da contemporaneidade que
€ caracterizada pela participacdo hegemoénica de um sistema midiatico interligado aos
subconjuntos nacionais, tornando possivel uma homogeneizacao relativa das percepcoes
sobre os problemas de escala planetéaria, alimentacdo, agua, educacao, saude publica,
meio ambiente, migracées e turismo (LEVY, 2007).

O planeta deixando de ser constituido por sociedades isoladas para tornar-se o
Mundo e experimentando relacbes interdependentes entre os lugares, representa o

desafio geral enfrentado nesse periodo, que

[...] pode ser definido como a emergéncia de uma sociedade completa em
nivel mundial, de uma sociedade-Mundo que acrescentaria uma nova
escala as situagdes geogréaficas (geotipos) de substancia social ja presente
(local, regional, nacional e continental) sem substitui-los, mas
influenciando-os e sendo influenciada (LEVY, 2007, p.14).

A mundializagao cosmopolita possibilitada pelas inovagdes, que produziram “[...]
um sistema de técnicas presidido pelas técnicas da informacéo, que passaram a exercer

um papel de elo entre as demais, unindo-as e assegurando ao novo sistema técnico uma
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presenca planetaria” (SANTOS, 2000, p.12), possuem um peso preponderante no
processo de internacionalizacao do capitalismo néo justificam-se por si s6 a complexidade
de transformacdes vivenciadas no periodo, pois,

[...]a globalizacdo ndo é apenas a existéncia desse novo sistema de
técnicas. Ela é também o resultado das a¢Bes que asseguram a
emergéncia de um mercado dito global, responséavel pelo essencial dos
processos politicos atualmente eficazes. Os fatores que contribuem para
explicar a arquitetura da globalizagdo atual sdo: a unicidade da técnica, a
convergéncia dos momentos, a cognoscibilidade do planeta e a existéncia
de um motor Unico na historia, representado pela mais-valia globalizada
(SANTOS, 2000, p.12).

As acOes que possibilitaram a emergéncia do mercado global possuem uma
relacdo indissociavel entre o0 novo sistema técnico e as transformacdes politico,
econdmicas e culturais. A globalizagcdo em seu momento de mundializagdo cosmopolita é
um evento em escala mundial formado por eventos justapostos, onde cada parcela do
espaco geografico, o que Santos (2012) chama de subespaco, que pertence a totalidade,
caminhando em um movimento incessante de totalizacdo. Desta forma, os eventos fazem
parte de uma légica maior, aquela que transcendeu o planeta em mundo, sendo condi¢cao
e condicionante para 0 avanco da técnica, ciéncia e informacao.

A percepcdo do processo de planeta em Mundo, percebido como um todo,
“nasceu quando se levou em conta a circunferéncia da Terra para descobrir e assegurar
as conquistas. Estas sao as ‘economias-mundo’ transoceanicas, como O império de
Charles Quint onde o sol nunca se pée” (DOLLFUS, 1997, p. 23), no periodo das grandes
navegacdes e da conquista do Novo Mundo. Se o imperialismo e as conquistas
transoceanicas eram a forca motriz entre 1492-1945, no periodo atual, sdo os interesses

do capital que desempenham esse papel, onde,

[...] a ampliacdo da producdo mundial, a monetarizacdo de todas as
sociedades, a ideologia do individualismo possessivo a oferta de uma
massa de produtos baratos que facilitam o cotidiano, ou nem tanto,
permitem enorme dinamismo as trocas nacionais e internacionais
(CASTRO, 2010, p. 233).

O papel do grande capital, principalmente em sua encarnacdo financeira,
transmutou uma realidade em que “[...] a circunferéncia da Terra intervém nas financas

com um “sol” que nunca se pde sobre a esfera financeira, com o funcionamento continuo
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de bolsas de valores e de casas de cambio de acordo com a sua posi¢cdo no planeta”
(DOLFFUS, 1997, p. 25).

A integracdo desigual e combinada dos sistemas econ6micos mundiais,
caracteristica central da globalizacdo contemporanea, marcado pela interdependéncia
entre paises desenvolvidos e paises subdesenvolvidos é consequéncia direta tanto das
inovacdes técnicas quanto politico-econémicas, dessas ultimas, como evento destacamos
a queda do Muro de Berlim, em 1989; a dissolucdo da Unido Soviética em 1991; A
Conferéncia das Nacdes Unidas Sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento, mais
conhecida como Eco-92 ou Ri092 em 1992; a fundagéao da Unido Europeia (UE) em 1993
e a criacdo da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) em 1995.

Durante a Guerra Fria o processo de mundializacdo estava em um momento de
retracdo em funcdo da bipolarizacdo do planeta em zona de influéncia capitalista, tendo
os Estados Unidos com baluarte, e pela zona de influéncia socialista tendo como
sustentaculo a Unido Soviética. O embate ideoldgico entre as duas poténcias da segunda
metade do século XX, e seus paises associados, fraturou o planeta em mundos, O
primeiro mundo, composto pelos paises capitalistas desenvolvidos, o segundo mundo,
composto pelos paises socialistas e, o0 terceiro mundo, compostos pelos paises
subdesenvolvidos, como o Brasil.

Com a chegada de Mikhail Gorbachev em 11 de marco de 1985 a lideranca da
Unido Soviética fulgura fim do regime socialista neste pais e sua consequente dissolucao,
apontando para a década de 1990 uma nova ordem mundial globalizada. Este feito foi
realizado a partir das transformacdes politico-econémicas introduzidas por Gorbachev, a
Perestroika e a Glasnost, a primeira trata-se de uma restruturacdo econémica que reduziu
as verbas estatais com a militarizacdo e liberalizou a economia para realizar o comércio
exterior, contribuindo para insercdo da Unido Soviética ao mundo em via de
mundializacdo. A Glasnost, por sua vez, designa ao conjunto de transformacdes politicas
gue buscavam aumentar a participacdo popular nas decisdes importantes no pais,
concedendo anistia aos presos politicos; fim a censura aos jornais, artistas; do sistema de
partido Unico, do Gulag, que eram campos de trabalho forcado para prisioneiros e a
liberdade para grupos religiosos.

Essas transformacfes do final da década de 1980 desestabilizaram o mundo
socialista, tendo a queda do muro de Berlim como principal simbolo de ruptura da ordem
bipolar, que além de separar fisicamente, a capital da Republica Democréatica Alema

(RDA) da porcdo capitalista da Berlim Ocidental -capitalista, também separou
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simbolicamente o mundo capitalista e socialista. A sua queda em 9 de novembro de 1989,
apos 28 anos de existéncia, além de resultar na unificacdo da Alemanha em setembro de
1990, também representou a unificacdo do mundo, regido pelo sistema capitalista, que
derrubou a sua ultima barreira para a globalizacdo, politica, econémica e ideoldgica, em
1991, quando a pressao das transformagbes no mundo socialista resultaram na
independéncia das ex-republicas soviéticas em dezembro daquele ano, tendo Boris I€ltsin
como primeiro presidente da Federacdo Russa e o inicio do mundo globalizado.

Além das transformag8es no cenario politico-econémico mundial, a Conferéncia
das Nacdes Unidas Sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento realizada entre os dias
3 e 14 de junho de 1992 no Rio de Janeiro, marca a sensacao de totalidade do planeta
Terra enquanto mundo, ao apontar a fragilidade ambiental do planeta frente a delapidacao
constante dos seus recursos naturais que poderia resultar em um fim eminente do
planeta. Embora a Rio 92 ndo seja a primeira conferéncia ambiental mundial, precedida
pela Conferéncia de Estocolmo de 1972, foi a primeira realizada no mundo globalizado,
tendo como principal resultado a Agenda 21, que reunia uma série de objetivos e
diretrizes ambientais, econdmicas e sociais que 0s paises deveriam tomar para garantir a
sobrevivéncia do planeta para as proximas geracgoes.

No processo de globalizacdo da década de 1990, a liberalizacdo dos mercados
para a realizagdo das trocas comerciais internacionais delineia um novo cenario

econdmico mundial com as seguintes caracteristicas:

O aumento da competitividade e da velocidade de circulacdo da
informacédo, do capital e das mercadorias; o fim da hegemonia comercial
americana e a entrada em cena de novos competidores globais, como o
Japédo e a Europa Ocidental; a busca de novas solidariedades e aliangcas
constituidas pelos blocos comerciais e pelos acordos bilaterais de trocas
(CASTRO, 2010, p. 261).

Embora alguns blocos econémicos entre paises ja existissem em 1990, foi nessa
década que esta estratégia passou a ser utilizada em maior escala para o fortalecimento
econdmico nacional frente a competitividade internacional. Entre os principais blocos
econdmicos regionais que se formaram na década de 1990 destacamos: o North
American Free Trade Agreement (NAFTA), que entrou em vigor em janeiro de 1994; o
Mercado Comum do Sul (MERCOSUL) estabelecido em marco de 1991; a Asia-Pacific

Economic Cooperation (APEC) criada em novembro de 1989; A Southern Africa
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Development Community (SADC) criada em agosto de 1992 e a Unido Europeia (UE),
fundada em novembro de 1993.

Os blocos econémicos costumam ser organizados em quatro niveis de integracao
econbmica entre os paises membros que buscam por meio da alianca interestatal
desenvolver suas economias, podendo utilizar como estratégia a criacdo de: uma zona de
livre comércio, com menor nivel de integracdo, onde ha nesta etapa a reducdo ou
eliminacé@o das taxas alfandegarias nas trocas comerciais entre 0s membros; uma unido
aduaneira, além da eliminacdo ou reducdo das taxas alfandegarias acrescenta-se uma
tarifa de importac@o Unica ou tarifa externa comum; um mercado comum, acrescenta-se
aos acordos dos niveis anteriores acordos que permitem a livre circulacao de servicos e
pessoas, sem a necessidade de passaportes ou qualquer tipo de autorizacdo prévia dos
paises integrantes; por ultimo, uma unido econémica, monetaria e politica que possibilita
0 estabelecimento de um sistema financeiro e econémico unificado, gerido por um unico
banco central, além da criacdo de uma moeda Unica para todos os paises membros.
Ocorre também uma unificacdo do sistema politico e da legislacdo, estabelecendo-se a
criacdo de uma constituicdo unica.

Entre os blocos econémicos citados a UE, composta atualmente por 28 Estados-
membros, € o Unico que atingiu todos os niveis de integracdo, embora, algumas etapas
nao sao partilhadas por todos os membros, por exemplo, o Euro, moeda Unica europeia,
criada em 1999, tendo atualmente 18 paises que aderiram a moeda, todos 0S outros
Estados-membros da UE, com excecdo da Dinamarca e do Reino Unido séo legalmente
obrigados a aderir ao euro quando atingirem os critérios de convergéncia previstos pelo
Tratado da Comunidade Europeia. Sobre a importancia da UE nessa fase do capitalismo
globalizado, Castro (2010, p. 258) comenta que “a experiéncia da Unido Europeia é
exemplar. As negociacfes que deram origem a Comunidade Econdmica Europeia apés a
Segunda Guerra Mundial vém evoluindo para uma unido ndo apenas econdémica, mas
também politica e social”.

No mundo globalizado da década de 1990, como assinalado anteriormente,
marcam a necessidade da criacdo de um 6rgao supranacional para atender as novas
demandas do capitalismo internacional, neste contexto, € criado a Organizacdo Mundial
do Comércio (OMC) em 1993 apds as negociacfes da Rodada do Uruguai do General
Agreement on Tariffs and Trade (GATT), conforme Castro (2010) este acordo criado em
1947 j4 ndo atendia as necessidades atuais do comércio internacional, que privilegiava

negociagbes com os Estados Unidos, tornando-o progressivamente inadequado para
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acordos bilaterais que ndo passavam pela hegemonia norte americana, nesse sentido, “a
criacdo da OMC para substitui-lo [GATT] foi uma resposta mais adequada a ampliacédo
dos parceiros, dos interesses e dos conflitos no sistema internacional de comércio
(CASTRO, 2010, p. 260-261), entrando em funcionamento em 1 de janeiro de 1995.

3 O TURISMO E A MUNDIALIZACAO COSMOPOLITA

Esse novo cenério internacional contribuiu para a consolidacdo do turismo
enquanto atividade econémica nas receitas dos paises, pois, se “até a década de 1960, o
Turismo mundial é reconhecido fundamentalmente como a pratica de atividades de lazer
e recreio” (RAMOS; COSTA, 2017, p.24)”, na década de 1990, em fungdo da emergéncia

da mundializacdo do planeta, principalmente nos paises desenvolvidos,

[...] a sociedade sentiu uma acentuada mudangca em termos
comportamentais, com o aumento do rendimento das familias, o
crescimento das economias, as novas tecnologias, transportes e
comunicacdes. As viagens tornaram-se acessiveis aos cidaddos comuns,
0 gue permitiu a sua popularizacdo e a consequente facilidade de
deslocacdo. Viajar € nesta época um “bem” adquirido, presente no
guotidiano e na vida das pessoas (ldem, p.24).

Em numeros, a intensificacdo do turismo representa um aumento do nimero de
turistas de 25 milhdes, até o final da Segunda Guerra Mundial, (WILLIANS, 2009) para
439,5 milhdes em 1990 (UNWTO, 2006), representando um aumento de mais de 17
vezes no numero de turistas internacionais em quatro décadas. Em dados mais recentes,
a Organizacao Mundial do Turismo divulga que no ano de 2017 o numero de turistas foi
de 1.322 milhdes. Embora a taxa de aumento entre 1990 e 2017 ndo seja tdo expressiva
guanto a do intervalo entre 1950-1990, o numero de turistas no intervalo recente quase
triplicou em trés décadas, significando um incremento consideravel no namero real de
turistas, que em 2017 correspondiam a 17% da populacdo mundial que realizaram turismo
internacional', contra 8% da populacdo em 19902. O grafico 1 com base nos dados da
OMT (UNWTO, 2006; 2018) mostra a evolu¢cdo do aumento do numero de turistas

internacionais entre 1950 e 2017.

1 Com base na estimativa que a populacdo mundial seja de 7,6 bilndes de pessoas em 2017.
2 Com base na estimativa que a populacdo mundial seja de 5,3 bilndes de pessoas em 1990.
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Grafico 1 - Chegada de turistas internacionais - 1950-2017 (milhdes).
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Fonte: UNWTO, 2006;2018.

A curva de aumento no numero de turistas internacionais entre as décadas 1950
e 1980 apresenta um crescimento moderada com o aumento de 294 milhdes de turistas
num periodo de 35 anos, no intervalo de 1950-1985. A partir de 1985, década marcada
pelos eventos politicos e econémicos que irdo corroborar para a fase cosmopolita do
processo de mundializacédo, que sofre um boom em 32 anos, aumentando em mais de 1
bilhdo o numero de turistas internacionais no intervalo de 1985-2017.

O turismo, um fenémeno que ha 200 anos, encontra sua corporificacdo material
em nosso planeta, por meio da relagao indissociavel entre os objetos e agdes, € “[...] um
produto da histéria, de uma histéria relacionada ao espaco” (EQUIPE MIT, 2011, p.8) e
esse espaco geografico € uma totalidade em movimento, a forma de ser do turismo néo é
estética, estando em constante modificacdo, passando por um processo de aparente
paradoxo de uma transformacdo total das praticas turisticas a permanéncia de outras
(EQUIPE MIT, 2011). O turismo encontra-se em um constante processo de revolucéo
turistica que é contemporaneo as transformacdes da sociedade, nesse sentido,
concordamos com Sacareau et al (2015, p.12) ao afirmar que “a participacao crescente de
populacbes, cada vez mais numerosas, no sistema turistico global constitui uma
verdadeira revolugao”.

A primeira revolucao turistica iniciou-se com a invencao inicial do turismo na
Europa ao longo do século XIX; a segunda, constituida entre os anos de 1920 e 1960,

com o desenvolvimento do turismo de massa nos paises industrializados e a terceira, se

GeoTemas - ISSN: 2236-255X - Pau dos Ferros, Brasil, v. 8, n.2, p. 79-99, jul./set. 2018.

89



ALMADA, J. A. B. de, B
O TURISMO NO PERIODO DA MUNDIALIZACAO COSMOPOLITA

afirmou a partir da década de 1970, com a mundializac&o e diversificacdo do turismo de
massa (SACARAEAU ET AL, 2015; EQUIPE MIT, 2011). O momento atual, que adotamos
como marco inicial a década de 1990, pode ser considerado como a terceira revolugao do
turismo, em fungcdo da continuidade do processo de mundializacdo e diversificagcdo do
turismo, ou uma quarta revolugdo do turismo, que apresenta uma “emergéncia
progressiva de um novo sistema de valores resultando um novo sistema de praticas
espaciais” (EQUIPE MIT, 2011, p.7), caracterizado por novos patamares de
competitividades e vantagens comparativas entre os lugares turisticos, inseridos no
mercado mundial que precisam oferecer aos clientes incentivos a visitagdo e permanéncia
no local; intensidade no fluxo de passageiros e informacédo pelo globo, esta ultima sendo a
caracteristica seminal do periodo, dado a instantaneidade em que ela circula pelo planeta
e a insercao de lugares outrora isolados, principalmente os que se localizam em paises
subdesenvolvidos.

Para Beni (2011) o turismo é a atividade econOmica mais globalizada - o que

garante ao turismo esse status sao os seguintes fatores:

[...] aumento da liberagdo do comércio mundial; incorporacdo de novas
tecnologias, como a informéatica e as telecomunicacdes; integracéo
horizontal e vertical das empresas de turismo; difusdo territorial do
consumo; e flexibilizacdo do trabalho nos diversos setores produtivos,
incluindo o proprio setor do turismo (BENI, 2011, p.21).

Conforme Miossec (1977a) destacou ainda na década de 1970, que 0 espacgo
turistico é antes de tudo uma imagem, destarte, as novas tecnologias de transmissao de
informacdo do atual periodo vieram complementar o que Santos (2012) chamou de
periodo técnico-cientifico, elencada por Beni (2011) como um dos fatores centrais para
globalizacdo que contribuem para consolidacdo e invencao de lugares turisticos e suas
imagens como simbolo deste novo mundo mundializado, que associa-se com uma
“‘mobilidade humana capaz de conectar precisamente os lugares do mundo em todas as
escalas, o turismo aparece tanto como um produto da globalizacdo quanto um de seus
motores mais poderosos” (SACARAEAU ET AL, 2015, p.14).

Os lugares de visitacao turistica ndo estdo mais restritos a pequenos pontos, mas
sim distribuidos em escala planetaria. A partir dessa realidade, a pergunta a se fazer é
como o fendmeno do turismo produz o espaco geografico, criando ou dando novos

sentidos as formas e funcdes pré-existentes, na fase cosmopolita da mundializagdo?
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A producdo do espaco geografico a partir da década de 1990 realizada nos
subespacos, tanto nos novos sitios turisticos quanto nos tradicionais refuncionalizados,
tem de se adequar as imposi¢cfes das competitividades do mercado global, exigindo dos
destinos turisticos vantagens comparativas entre si.

Sobre esse movimento que estrutura a organizacdo espacial dos destinos

turisticos, Brunel (2009, p.11) comenta que:

[...] a “turistificacdo”, processo eminentemente democratico e anti-elitista
por permitir ampliagdo quantitativa de acessos ao belo e ao excepcional,
implica reducdo da singularidade dos lugares a imagens. Trata-se da
disponibilizacdo da pseudo autenticidade do lugar turistificado a todos,
resumindo-a a certos simbolos, facilmente comercializaveis na forma de
produtos derivados.

Se durante a primeira revolucdo do turismo, no século XIX, “a invencdo dos
lugares e das praticas do turismo ainda elitista, € uma soma de histérias singulares”
(BOYER, 2003, p. 40), no periodo atual o movimento é a massificagdo do turismo, cujo, a
sua difuséo ocorre pela imitagao, tanto com o intuito de “[...] atingir padrées de moda e
mimetismo das elites” (BENI, 2011, p. 46) quanto pelas transformagdes tecnoldgicas que

impactaram 0 setor,

Principalmente no que se refere ao transporte de passageiros, sistema de
reservas das agéncias de viagens e low cost/low fare® das companhias
aéreas. Todas estas condicionantes facilitaram para o cidaddo comum
planejar uma viajem e auxiliaram a cadeia de fornecedores e profissionais
do setor no desenvolvimento da sua atividade cotidiana (Ibidem, 2011,
p.46-47).

As inovacbes e transformacdes no mercado global exigiram uma respectiva
transformacdo no sistema de objetos e acdes dos lugares (SANTOS, 2012) que
pretendem receber o turismo, impondo uma refuncionalizacdo no espaco geografico em
funcdo dessas novas praticas. No passado os guias de viagem cumpriam um papel
determinante na promocao ou supressao dos lugares turisticos (ANTONESCU; STOCK,
2011), na segunda metade do século XX eram as redes de televisdo e hoje esse papel é

ocupado pela rede mundial de computadores, a internet, que ao acessar sites

3 Politica introduzida no mercado estadunidense por volta de 1999 pelas empresas areas para o
deslocamento de voos internos baseado no conceito de reducdo do preco das tarifas em fungéo
da reducéo dos servicos oferecidos pelas empresas areas, revolucionando o mercado e o trafego
aéreo, sendo aperfeicoado e adotado a partir de 2005 pela comunidade europeia, MERCOSUL,
Sudeste Asiatico e Oriente Médio (BENI, 2011).
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especializados em busca de contetdo, como o Google ou seu concorrente Bing, e digitar
“lugares turisticos”, aparece uma quantidade praticamente impossivel de verificar em sua
totalidade de resultados para a busca pretendida, com 69.700.000 op¢des para o Google
contra 6.870.000 para o Bing*, ao repetir a mesma pesquisa, mas com o termo em inglés
“tourist site”, uma vez que esse é o idioma mais utilizado na internet, os resultados para o
Google saltam para 574.000.000 e para o Bing para 68.100.000. Em meio essa
complexidade, compartilhamos a indagacao de Brunel (2009, p.9): Como continuar a lhes
incitar o deslocamento, posto o surfar na internet e uma multiplicidade de reportagens e
de revistas Ihes permitem acessar aos lugares emblematicos do turismo mundial?

A resposta para esse problema nao € oferecer aos turistas singularidades locais
COmOo recurso para vantagem comparativa, mas sim, um movimento contrario a isso, o

gue Brunel (2009) chamou de disneylandizacéo, ou seja,

trata-se de retirar o parque tematico de seu enclave para reverter o jogo, e
fazer do territério um parque tematico de tamanho natural. Esta «
disneylandizacdo » dos lugares, das civilizacGes e das paisagens, posta a
servico da industria turistica € atualmente um fenémeno universal e em
vias de generalizacdo. [...] Oferecer ao turista uma sucessdo de lugares
emblematicos onde tudo € concebido para dar a ilusdo de autenticidade,
recriada em funcéo de esteredtipos mundiais (BRUNEL, 2009, p. 9).

O processo de disneylandizacdo trata-se de estruturar no lugar os simbolos de
um territorio ideal para a pratica do turismo na concepc¢do do mercado global, impondo
uma imagem idealizada aos lugares inseridos em um cenario competitivo, que assumem-
se enquanto imagem global, isto €, “correspondem a aspira¢des profundas dos arquétipos
gue vao além do comportamento turistico regional ou nacional e correspondem aos
imperativos bioldgicos territoriais da humanidade” (MIOSSEC, 1977a, p. 55-56), tendo
como principal componente para a divulgacao dessa virtualizacdo do turismo “[...] a
crescente existéncia de paginas especializadas na rede virtual mundial” (HIERNAUX-
NiCOLAS, 1998 ,p.16) .

A partir desta tendéncia da homogeneizacdo dos lugares turisticos neste periodo
de mundializacdo cosmopolita, Coéffé et al (2007, p. 85) sublinha o conceito “momento do
lugar”® elaborado pela Equipe MIT (2005) sendo capaz de “oferecer uma nova imagem da

difusdo geral e particular do turismo”. Em sua definigdo, momento do lugar é:

4 Resultados da busca referentes a consulta realizada no dia 31 de maio de 2018.
® Traducgéo do francés moment de lieu.

GeoTemas - ISSN: 2236-255X - Pau dos Ferros, Brasil, v. 8, n.2, p. 79-99, jul./set. 2018.

92



ALMADA, J. A. B. de, B
O TURISMO NO PERIODO DA MUNDIALIZACAO COSMOPOLITA

[...] de duragdo mais ou menos precisa, um momento decisivo, onde um
determinado lugar mudou em qualidade apds a emergéncia de inovacdes
sociais. Em um momento do lugar, produz-se uma reunido entorno das
praticas de atores exteriores, adotado ou aceitado tacitamente pelos atores
internos, inseridos em um contexto espaco-temporal particular que lhe da
significado e contetido (EQUIPE MIT, 2005, p. 341).

O conceito momento do lugar assemelha-se a nocéo de evento, que traz ao lugar
caracteristicas emergenciais que o transcende em qualidade, materializando no lugar a
pratica do turismo. Mas o momento do lugar, diferente do evento, traz uma especificidade,
0 seu carater pioneiro, pois “[...] constitui uma referéncia, um verdadeiro modelo para os
outros lugares (EQUIPE MIT, 2005, p. 8), ou seja, € um conceito “[...] criado para tentar
compreender as condi¢cBes de apari¢cdes e difusdes de praticas de turismo inaugurais, ou
seja, as praticas que servem para a identificagdo que passa para sua localizagéo” (ldem,
p.287).

O momento do lugar diz respeito aos lugares onde as praticas do turismo foram
pioneiras, servindo de modelo e inspiracdo para ser aplicados em outros lugares, que
ficam conhecidos por ser parecidos com o local onde o turismo foi pioneiro. Como
exemplo, temos a cidade de Recife, capital do estado de Pernambuco, conhecida como a
“Veneza brasileira” em fungdo de sua urbanizagdo nas margens e nos estuarios dos rios
Capibaribe e Beberibe, se assemelhando a geografia da cidade italiana Veneza, que é um
famoso destino turistico, com cerca de 8,3 milhdes de turistas internacionais em 2015,
segundo os dados da Azienda di Promozione Turistica dela Provincia di Venezia (2015).
Nesse sentido, a criacdo do turismo em Veneza representa um momento do lugar, dado
ao seu pioneirismo no turismo e por servir de modelo para outras cidades que praticam
esse tipo de turismo urbano. Além de Recife, encontramos com 0 mesmo status de
Veneza as cidades de Aveiro, conhecida como a Veneza portuguesa, Giethoon,
conhecida como a Veneza da Holanda, Annecy, localizada na Franca e conhecida como a
Veneza dos Alpes, na Bélgica tem a cidade medieval de Bruges, conhecida como a
Veneza do norte e, também Suzhou, a Veneza da China.

Além de uma geografia marcada pela urbanizacdo amalgamada aos canais
fluviais, as Venezas pelo mudo caracterizam-se por utilizar-se o nome “A Veneza ...”
como elemento de marketing para atrair a atencao dos turistas em potenciais.

A producdo do espaco geografico pelo turismo no periodo da globalizacéo
caminha para uma tendéncia homogeneizante dos destinos turisticos, principalmente

daqueles gue pretendem tornar-se competitivos no mercado mundial, que passam pela
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modernizacdo em suas infraestruturas de transportes, hospitalidade e informacéo,
intensificando a densidade TCI do lugar, caminhando para uma disneylandizacdo do
lugar, edificando simbolos artificiais que sé&o vendidos como auténticos, conforme vemos

na critica de Brunel (2009, p.11), esse processo:

[...] valoriza seus objetos quotidianos, os rituais ou usuais... Mesmo se o
artesanato apresentado aos turistas seja, na realidade, re-fabricado
conforme os estere6tipos que os turistas possuem da cultura local ou, em
todos os casos, da percepcao que os visitados tém dos estere6tipos dos
visitantes.

Associado a esse ponto levantado por Brunel com o momento do lugar, que
contribui, enquanto modelo, para a circulagdo de praticas estereotipadas de turismo
servindo de base para outros “[...] lugares que permitiram a produgao dessa pratica, bem
como os lugares que por sua vez adotaram / importaram / adaptaram a pratica em
questdo” (EQUIPE MIT, 2005, p. 297), contribuindo para a “expansdo do turismo pelo
mundo inteiro que se faz em razéo da circulacdo de varios modelos de associacdo entre
praticas e lugares em que o carater emblematico constitui um estimulo para ser
reproduzido em outro lugar” (ANTONESCU; STOCK, 2011, p. 11).

A tendéncia de padronizacao dos locais turisticos em um estere6tipo de consumo
facilmente aceito pelos clientes, que estdo em busca de um paraiso perdido para recobrar
as energias do estafante cotidiano do mundo do trabalho, ndo consegue superar 0 que
Santos (2012) chamou de a Forca do Lugar, que diz respeito a tendéncia global a
uniformizacdo e a local a fragmentacdo, onde os lugares sdo um intermédio entre o
mundo e o individuo e a relagdo entre essas duas escalas, global e local, “...] € uma
realidade tensa, um dinamismo que se estd recriando a cada momento, uma relacao
permanentemente instavel, e onde a globalizacdo e localizacdo, globalizacdo e
fragmentacao sédo termos de uma dialética que se refaz com frequéncia (SANTOS, 2012a,
p. 314)".

N&do somente dialética, mas também dialdgica, pois, torna-se uma contradicao
insuperavel, atribuindo ao lugar turistico uma caracteristica hibrida, e é nesse hibridismo
gue os lugares encontram sua singularidade no mundo globalizado, pois 0 mesmo evento,
mesmo que seja da ordem global, materializa-se singularmente nos lugares, e € essa
caracteristica Unica que faz a geografia dos lugares, nesse sentindo, a for¢a do lugar.

Sobre a caracteristica do hibridismo dos lugares turisticos, Hiernaux-Nicolas
(1998, p.17) destaca os:
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[...] bungalows do sudeste asiatico na costa mexicana, ambientes
mexicanos em hotéis asiaticos, presenca de um toque “asiatico” em hotéis
de Montreal e Vancouver, representa o esforco de transferéncia de
espacos através da mobilizacdo de seu valor atrativo através do espaco
global, para valorizar competitivamente alguns locais determinados.

Na légica da produgdo do espago geografico pelo turismo, “mais do que criar
novos produtos turisticos, a tendéncia atual reside na reformulagdo dos ja existentes”
(BENI, 2011, p.46) que ndo precisa necessariamente ser feita com elementos originais,
pois, basta adaptar um momento do lugar a realidade do lugar turistico em questéo,
mesclando os dois elementos numa relacéo hibrida entre o local e o global, nesse sentido
“nao € possivel observar a mundializacdo pelo turismo somente como uma dinamica de
uniformizacao”, pois, “o turismo pode ser, primeiramente, um operador da hibridizacdo”
(COEFFE et al, 2007, p. 95).

Essa tensao dialética do lugar turistico, entre elementos locais e globais, € a
tendéncia atual no cenario mundial, onde cada vez mais lugares passam a integrar ao
mercado turistico, principalmente em funcdo de sites especializados em conectar 0s
prestadores de servicos turisticos (hospedagem, passagens de aviao, aluguel de carro,
taxi para o aeroporto) espalhados pelo planeta aos clientes, possibilitando ao turista
comum escolher todos os elementos de sua proxima viagem sem precisar do intermeédio
de uma agéncia de viagens, bastando estar conectado a rede mundial de computadores.

A exemplo desses sites temos o “booking.com”, fundado em 1996 em Enschede e
atualmente com sede em Amsterda com escritorios distribuidos em 70 paises pela Terra,
cobrindo incriveis “134.521 destinos em 227 paises e territorios no mundo todo”
(BOOKING, 2018a), disponivel em mais de 40 idiomas, oferecendo servicos que
conectam os turistas a uma gama de variedade, “desde apartamentos, casas de
temporada, cama e cafés (B&B) administrados por familias, a resorts 5 estrelas, casas
nas arvores e até mesmo iglus” (Idem).

Negdcios estilo 0 booking.com néo séo proprietarios dos servi¢os oferecidos, mas
sim, um prestador de servigco que faz o intermédio entre os compradores e vendedores,
cobrando uma taxa de 13% sobre a diaria adquirida pelo site (BOOKING, 2018b),
oferecendo aos vendedores uma gama de servicos, sendo a hospedagem® de
informacdes sobre os produtos que os vendedores tém a oferecer aos turistas no seu

dominio na internet, booking.com, o principal servico propiciado aos vendedores,

6 Termo utilizado para designar as informacdes que se sdo alocadas em um servidor de dados na
internet.
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possibilitando, principalmente aos pequenos estabelecimentos, acesso ao competitivo
mercado mundial e, também, colocando no mapa do turismo destinos que ndo sao
tradicionalmente valorizados pelas agéncias de viagem.

O consumidor dos servigcos do booking.com conta uma variedade de opcdes de
servicos, como a disponibilidade de leitos de uma dada regido, podendo selecionar a mais
compativel com o seu perfil, contando com a opinido de quem ja se hospedou sobre as
acomodacbes do hotel ou pousada pesquisada, além de uma nota que o0s
estabelecimentos recebem de 0 a 100, de acordo com a avaliagéo dos clientes.

Se até a década de 1990 a publicidade e as agéncias de viagens tinham um papel
predominante do desenvolvimento de um lugar turistico, como comenta Silveira (2002,
p.42), que quando os destinos turisticos “[...] deixam de ser percorridos por abundante
publicidade, os lugares tornam-se cemitérios técnicos, olvidados pela magia do discurso”,
podemos acrescentar a essa equacao o lugar turistico estar ou ndo presente nos sites
especializados em promover a conexdo entre clientes e os compradores, como 0O
booking.com, pois, se os estabelecimentos, principalmente os de pequeno porte, nao
aceitarem as taxas cobradas sobre seus servicos, estardo fadadas ao ostracismo
turistico, e essa € uma caracteristica do mercado global inserindo-se sobre a realidade

local.
4 CONSIDERACOES FINAIS

No periodo da mundializacdo cosmopolita as tecnologias informacionais, ou
melhor dizendo dos novos usos dessas tecnologias, corroboram para um cenario em que
a contradicdo estrutural tende a ser mais dialégica do que dialética, onde a
interpenetracdo dos contrarios ndo estdo gerando uma sintese, uma vez que 0 acesso a
internet esta a disposicdo de uma grande parcela da populacéo, inclusive os mais pobres,
gue estdo podendo compartilhar sua realidade com o mundo. Por mais que o controle da
informacdo que circula nesta rede mundial passe pelos servidores de empresas
associadas ao grande capital, a producdo de informacdo e conhecimento e a sua
circulacdo consegue ser realizada de forma independente aos tradicionais meios de
comunicacdo, com um custo relativamente baixo e com um alcance potencialmente
global.

Essas inovacdes servem ao mesmo tempo para reforcar o discurso de uma

globalizacdo enquanto fabula (SANTOS, 2000), mascarando sua esséncia perversa de
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integracdo seletiva a esse novo mundo cosmopolita, como também a uma outra
globalizacdo, onde o acesso a informacao possibilita a construgdo de um cenério de luta
para mitigar a opressdo contra 0os mais pobres, por exemplo a Primavera Arabe, que
explodiu em 2011 para derrubar ditaduras nos paises muculmanos entre o Norte da Africa
e o Oriente Médio, firmadas ainda na Guerra Fria, tendo a internet como principal meio de
organizacgao e divulgacéo dos protestos para 0 mundo, com a producéo e veiculacdo da
informacdo feita de forma independente, sem passar pelo filtro das agéncias jornalisticas,
em fungdo das paginas pessoais que os manifestantes possuiam nas redes sociais, como
o twitter, facebook e youtube, sdo um exemplo dessa outra globalizagdo que Santos
(2000) defendia.

Nesse cenério de tensao, o turista pode ser aquele que esta carregado de uma
critica retorica (PIMENTEL, CASTROGIOVANNI, 2015), atraido pela superficialidade dos
lugares maquiados pelo processo de disneylandizacdo, que contentam-se em consumir
paisagens genéricas intencionalmente construidas pelo grande capital, desde que
estejam com uma etiqueta que comprove sua autenticidade, por mais artificial que seja a
experiéncia, contentando-se com a superficialidade da experiéncia da viagem, uma vez
gue essas paisagens construidas a partir dos padrbes estéticos da moda produzem
excelentes fundos para relacbes efémeras imortalizadas nas fotografias digitais,
visualmente descartaveis que preenchem o Instagram, servindo para ostentar as tags’:
#turismo, #tourism; #viagem, #travel, #voyage #férias, #vacance. No outro lado dessa
tensdo dialdgica, o0 momento atual também é favoravel para aqueles que buscam
experiéncias para além da superficialidade que estampa as capas das revistas ou sites
especializados em turismo, que viajam de modo independente, buscando conhecer as
diferentes realidades que o lugar tem a oferecer, para além do capital, buscando na
viagem como um meio de aprendizado.

O periodo atual € marcado por essas questdes dialdgicas, com perspectivas
contrarias convivendo continuamente, mas, destacamos que ainda estamos vivendo sob a
égide do capital. Dessa forma, ainda temos uma producdo do espaco geogréfico pelo
turismo, com um territorio usado, onde a logica € reforcar a estrutura atual. Nesse sentido,
a (re)invencdo do lugar turistico esta diretamente vinculada a essa perspectiva, onde a

novidade do periodo € colocar destinos com diferentes potencialidades e nivel de

" Indexadores de contetdo utilizados na internet.
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organizagado, competindo com as mesmas regras no mercado mundial, reforcando um
processo de turistificagdo analogo ao desenvolvimento desigual e combinado.
Destacamos que a discussdo sobre a producdo do espaco geogréfico pelo
turismo no periodo da mundializacdo cosmopolita € ampla e complexa, e esperamos que
0 presente artigo possa servir como um elemento para esse debate, pois da mesma forma
que o espaco geografico € em movimento (SANTOS, 2012), o fendbmeno do turismo
também o é. Desta forma, a cada momento novos elementos inserem-se nessa seara,

sendo necessario um dialogo constante para apreender as inovacdes de cada periodo.
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