ESPACIALIDADE, COTIDIANO E PODER*

Maria Encarnacdo Beltrdo Sposito**

A espacialidade expressa, sustenta, determina, e portan-
to, faz parte e ao mesmo tempo designa a formagdo social e
econdmica, e por tal também reforga a acentuacdo da diferen-
ciacdo (e da separacado) entre as pessoas e os lugares, entre

o ser, o estar e o fazer.

Numa sociedade de classes, esta espacialidade contém a
logica e o sentido dado pela diferencia¢do social e econdmica,
e o poder de produzir/transformar/consumir esta espacialidade
esta também determinado por esta diferenciagdo.

Entdo, a natureza, a qualidade politica e a intensidade do
poder decorre desta diferenciagéb social e econdmica, definin-
do se este poder significa ter apenas possibilidades de, ou
forca para e meios de, ter o direitode e a capacidade e a auto-
ridade para, ou ainda ter ou ndo ter condig¢des socialmente de-
terminadas para poder produzir/transformar/consumir uma dada
espacialidade.

*Texto de apoio para a participa¢db® na Mesa Redonda sobre es-
te tema, no Eixo: "Perspectivas da Geografia no final do sé-
culo", durante o IX Encontro Nacional de Gedgrafos - julho
de 1992 - Presidente Prudente - SP.
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Estas diferentes matizes do poder elaboram-se, praticam-
se e se concretizam tanto através de politicas de Estado, quan
to via poderes econdmicos , quanto através do cotidiano, também
submetido e determinado por tais politicas e poderes.

Nessa perspectiva, o que coloco para a reflexdo &€ o pen-
sar sobre a medida, a capacidade e as formas a partir das quais
a sociedade brasileira pode se colocar (enquanto "corpo" que
contém profundas diferenciagdes sociais e econdmicas).como su-
jeito do processo de producdo/transformagao/consumo de uma
espacialidade que contenha a diversidade que a engendra, e ao
mesmo tempo se (re)construa para reduzir estas diferenciacgdes.

Para dar concretitude a esta reflexdo, vou tomar como re-
ferencial, para a analise, o processo de producio/transforma—
cdo/consumo das cidades paulistas, com o interesse de discutir
como se dao as relagdes entre espacialidade, cotidiano e poder
nestas cidades.

As Diferenciacdes que se Aprofundam

0 processo de producdo do territdrio paulista deu-se a
partir do movimento de expansdo da economia cafeeira. Em fun-
gdo desta expansdo implantaram-se ferrovias, formaram-se  fa-
zendas, terras foram vendidas, cidades foram fundadas.

A industrializacdo exigiu e provocou uma diferenciacdo re
gional da produgdo agricola no Estado de Sdo Paulo, que subs-
tituiu a homogeneidade qgue havia se desenhado com o café.

Esta diferenciagao refletiu-se rapidamente na divisdo re-
gional do trabalho no Estado de Sdo Paulo, e por conseqgliéncia
permitiu/provocou uma diferenciag¢do nos papéis urbanos.

0 reforgo da hierarquizacdo da rede urbana foi decorrén-
cia direta desse processo. A cidade de Sao Paulo, como centro
da maior regido metropolitana do pais, espelha e sustenta a
concentragao de papéis de produgdo e comando gue uma economia
urbana oligopolizada exige, para gque se viabilize o avango
tecnoldgico e a articulagdo do trabalho cada vez mais espe-
cializado, e por tal, compartimentado.
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Esta concentragdo urbana constitui-se o nddulo central de
uma rede que se multiplica em cidades médias e pequenas, as
quais também tém seus papéis (re)definidos nesse processo de
concentracao economica e ampliacdo/integragdo do mercado con-
sumidor.

Cada uma destas cidades &, em diferentes niveis, um ponto
de apoio que drena capitais para a metropole, o que viabiliza
o consumo da produgdo organizada em larga escala.

As cidades médias mais proximas e/ou integradas a& Regido
Metropolitana Paulista se redefinem enquanto sustentagdo  para
uma industrializacdo que "transborda" os limites originais da
grande area industrial. Estas e outras de mesmo porte, desen-
volvem-se como pontos de apoio para a venda de mercadorias e

servicos das grandes empresas. Que cidade média ndo tem uma
Loja Arapua Ou um Caixa Automatico Bradesco? A rapidez das
comunicagdes e o desenvcelvimento da informatica aproximam e
integram.

As cidades pequenas perdem papéis na hierarquia urbana.
Ndo sdo atraentes, enguanto mercado, aos grandes grupos indus-
triais, comerciais e de servigos - ou se tornam apéndices-
dormitérios das cidades maiores ou sab apenas polos de evasdo
populacional.

A espacialidade da rede urbana, resultado dessa diferen-
ciagdo/especializacdo regional, & produzida pelo poder econd-
mico. O cotidiano daqueles que trabalham e produzem essa ri-
queza estd submetido a esta ordem - 3 légica da maquina na f&-
brica, da caixa registradora que funciona sem parar, ao -ho-
rario para chegar e sair do trabalho.

Esta & a logica da producao que designa uma espacialidade
e um cotidiano que & submissdo a um trabalho, que na maior par
te das vezes ndao é realizagao, mas apenas alienacdo.



As Identidades que se Perdem

0 movimento que aprofunda a integrac¢do da rede urbana
paulista a economia capitalista desenvolve-se em um conteéexto
internacional, no qual os grandes oligopdélios impSem padrbes
de produgdo e consumo que ultrapassam as fronteiras <regionais
e nacionais, enguanto espago econdmico, social, politico cul-
tural e ideoldgico.

Essas cidades espalham em sua paisagem construida, em
suas formas de produgdo territorial, e em sua funcionalidade
assim organizada, esse processo que submete a produgdo da so-
ciedade e do espago ao movimento que iguala, que reduz as iden
tidades, que produz o parecido.

Essa estandartizagdo espelhada nessas paisagens cada vez
mais iguais - a verticalizag¢do, os shopping-centers, os via-
dutos, os conjuntos habitacionais, a periferia sem esgoto e
asfalto, os barracos... - contém as desigualdades que susten-
tam e expressam a légica que produz cada cidade, tanto ~quanto
a 1logica que produz cidades iguais gue desempenham também pa-
péis diferentes.

0 prédio que se ergue na cidade de 80, 200 ou 500 mil
habitantes ndo @ muito mais do que signo do moderno, do que
tentativa de se .parecer com a forma vertical que & "identida-

de" de metrdpole, como definiu Maria Adélia de Souza'.

0 shopping-center que se multiplica pelo interior ndo é
muito mais do que a necessidade de reproduzir os espacos de
consumo, os "templos das mercadorias", como definiu Silvana
Pintaudiz.

Por outro lado, os conjuntos habitacionais que se multi-
plicam sem identidades, ndo decorrem sendo da concepcdo poli-
tica de que para os pobres um teto com 30 m2 é o que basta.
Segundo a mesma légica, a cidade que se produz pela auto-cons-
trucdo ndo precisa ser servida pelo esgoto, e o0 arruamento da
favela ndo estd na planta oficial da Prefeitura.

A espacialidade de cada cidade e de todas as cidades, re-
sulta da logica que produz o igual e que expressa o poder po-~
litico e ideologico, que permeia o decidir/viver o nosso coti-
diano.
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Esta € a 1l6gica do consumo que designa uma espacialidade
e um cotidiano que & determinacdo dos interesses da produgao
capitalista das cidades, que expressa a separacao social o ter
ritorial entre o ser, o estar, o fazer,o comprar... enfim, do viver.

Por outro lado, da perspectiva de quem vive esta espa-
cialidade e este cdtidiano, estas cidades estao cada vez mais
carregadas de signos que sao vendidos, comprados e substitui-
dos seguidamente.

As Contradig¢ées que se Acentuam

A 16gica que determina a espacialidade da produgdo e a do
consumo nas cidades capitalistas & a mesma que provoca a acen-
tuacao das contradigoes.

As diferencas sociais e econdmicas, aparecem nas cidades
paulistas (e com certeza em outras cidades brasileiras das
quais estivéssemos falando) sob a forma de dificuldades cada
vez maiores para o acesso ao morar, a saude, a educacgao, ao
transporte, a cultura, ao écio...

A 1logica que produz a integragdo econdmica das cidades da
rede urbana é a mesma que produz a compartimentacdo das nossas
multiplas facetas existenciais no interior dela.

A magnitude da concentra¢do da regido metropolitana é
apenas a expressdo maior deste movimento, porque em cada ci-
dade, nas de 500 mil, nas de 100 mil, nas de 10 mil habitan-
tes esse duplo processo de integra¢do/compartimentacdo aparece
sob a forma de contradigdes que se acirram, de lutas que emer-
gem, de movimentos que se organizam, enfim sob a forma de 1lu-
tas sociais.

A construcdo desta reacdo a uma espacialidade e a um co-
tidiano determinados pela producdo e pelo consumo vai se dando
como um movimento que ndo é retilineo, mas que vai se cons-
truindo com avangos € recuos.

Esse movimento &, as vezes, organizagao (o piquete que se
organiza para a garantia da greve, ou a ocupagao dos sem teto



discutida e efetivada), mas &, as vezes, explosao (o onibus
que é depredado, o supermercado saqueado). E informagdo que se
impde (as televisdes ligadas, de ouvidos no Cid Moreira), mas
também informacao que se produz (o panfleto que circula na
fabrica, os jornais das minorias).

Esse movimento para conquistar a condigdo de determina-
¢do, enquanto poder social que transforma a sua espacialidade
e o seu cotidiano, tem que ser alimentado, educado no sentido
mais concreto destes termos tanto guanto no seu sentido mais
simbdlico.

N3o ha construcdo do novo (e ndo da novidade) se ndo hou-
ver uma alimentagdc de qualidade, uma escola publica com pro-
posta social, um sistema que seja realmente de saude (e ndo
das doengas), uma cultura que se dé a partir de todos e de ca-
da um e para cada um e para todos. Nio ha construcdo de cida-
dania se nao houver a construcao de uma nova concepgao de so-
ciedade, e portanto de poder.

S6 o poder social pode/podera construir uma espacialidade
e um cotidiano que sejam transformacgdo.

Nio ha perspectivas para a geografia que no final deste
século ndo se propuser a ler esta multiplicidade no real.
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