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Resumo

O presente artigo tem como objetivo problematizar as analises que buscam explorar a relacéo entre
turismo e tradicdo em termos de descaracterizagdo ou hibridismo cultural. Contrapondo-se a esse
modelo tedrico e tomando como objeto de discussdo a Vesperata, evento turistico-musical realizado
no municipio mineiro de Diamantina, propomos uma leitura dialética sobre a mercantilizacdo da
tradicdo musical diamantinense, com o intuito de evidenciar como se efetua o processo de criagdo
de um produto turistico no qual a referéncia ao passado é somente uma forma signica utilizada para
tornar “legivel” uma determinada mercadoria langada ao publico consumidor.

Palavras-chave: Vesperata; tradicdo musical; turismo; dialética.

Abstract

This article aims to discuss the analyzes that seek to explore the relationship between tourism and
tradition in terms of mischaracterization or cultural hybridity. Opposed to this theoretical model and
regarded as an object of discussion Vesperata, tourist-musical event held in the mining town of
Diamantina, We propose a dialectical reading of the commodification of diamantinense musical
tradition, in order to show how it makes the process of creating a tourism product in which the
reference to the past is only an signic form used to make "readable™ a certain released commodity to
consumer.

Keywords: Vesperata; musical tradition; tourism; dialectic.

! Este artigo é fruto de um projeto de pesquisa intitulado Tradicdes Musicais de Diamantina: contradicdes de sua
apropriacdo turistica, coordenado pelo professor Alan Faber do Nascimento da Universidade Federal dos Vales do
Jequitinhonha e Mucuri.
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Resumen

El objetivo del articulo es problematizar los anélisis que buscan explorar la relacion entre turismo y
tradicion en términos de descaracterizacion o hibridismo cultural. En contrapunto a ese modelo
tedrico e teniendo como objeto de discusion la Vesperata, manifestacion turistico-musical realizado
en el municipio minero de Diamantina, proponemos una lectura dialéctica sobre la mercantilizacion
de la tradicién musical diamantinense, con objetivo de evidenciar como se lleva a cabo el proceso
de creacion de un producto turistico en el que la referencia al pasado es solamente una forma
signica utilizada para hacer “legible” una determinada mercancia lanzada al publico consumidor.
Palabras-clave: Vesperata; tradicion musical; turismo; dialéctica.

1. INTRODUZINDO UM DEBATE NAS ANALISES SOBRE A VESPERATA

H& um encantamento que se julga comum a qualquer visitante que chega a Diamantina, esse
municipio turistico localizado na regido do Alto Jequitinhonha, no estado de Minas Gerais. Tal
deslumbramento néo se deve tanto as belezas naturais reservadas pela serra que emoldura a cidade,
a Serra dos Cristais, tampouco ao conjunto arquitetdnico setecentista que seu centro historico
abriga, transformado ha mais de dez anos em Patriménio Cultural da Humanidade pela UNESCO, e
sim a efervescéncia musical que transborda de suas ruas e becos tortuosos. De fato, num lugar em
que, como se diz popularmente, ha pelo menos um musico em cada familia, para o arrivista, é dificil
ndo se deixar levar pelo som de flautas e clarinetes ou pelo tocado de um violdo?.

Entre os eventos musicais que a cidade oferece, a chamada Vesperata é, sem davida, o que
mais chama a atencdo, tanto que é apresentado pelas agéncias e operadoras turisticas como o
principal atrativo local. Sobre isso, note-se o que diz a agéncia Minhas Gerais, empresa responsavel
pela comercializagdo e producdo executiva do evento: “A Vesperata por seus elementos culturais
riquissimos e fortissimos, sendo um deles a musicalidade diamantinense, é considerada um
Patrimonio Imaterial da cidade”. O mesmo se infere da divulgacao feita pelo sitio eletronico de uma
das principais pousadas de Diamantina: “assista a um dos mais belos espetdculos musicais da
cultura diamantinense: (...) cada show retine mais de mil pessoas. Nada se compara a sensacao de
assistir a apresentacao degustando um bom vinho, ou, se preferir, a famosa cachaca de Minas”.

A titulo de descricdo, a Vesperata ocorre entre 0s meses de margo e outubro, periodo em que

a estacdo seca permite as apresentacdes feitas ao ar livre na rua da Quitanda, localizada no centro

2 Segundo o Plano de Marketing Turistico recém-desenvolvido para Diamantina (Plano de Marketing Viva
Diamantina), a musicalidade é tida como o principal elemento a ser explorado pelo trade local, uma vez que define a
identidade (marca) da cidade em meio ao competitivo mercado turistico de cidades. A aposta nessa marca chega ao
ponto de condicionar outras formas de turismo praticadas no municipio, a exemplo do projeto Trilha Viva que prevé a
participagdo de um violeiro em locais de visitagdo eco turistica — caso dos passeios a Cachoeira dos Cristais. A esse
proposito, cumpre lembrar também que, de modo geral, nos meios de comunicacdo, a cidade de Diamantina é
apresentada como a Cidade Musical de Minas Gerais, ou como a Capital Brasileira da Seresta, a exemplo de matéria
publicada no portal de noticias da Rede Globo de Minas Gerais em 21-12-2011.
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historico da cidade. O evento fica por conta dos musicos do 3° Batalhdo da Policia Militar e da
Banda Mirim Municipal Prefeito Anténio de Carvalho Cruz®. Os mdsicos, trombonistas,
trompetistas, flautistas, saxofonistas e clarinetistas se apresentam no alto das varandas de casardes
histdricos, enquanto o maestro, posicionado ao nivel da rua, comanda a orquestra rodeado pelo
publico que comprou uma mesa servida pelos bares e restaurantes da rua da Quitanda. Isolando esse
publico do restante dos espectadores, had uma corda suspensa por pedestais, que segue da parte baixa
da rua até a sua porcdo mais alta, na altura do antigo Grande Hotel, formando uma espécie de
quadrilatero. O que, evidentemente, é problematico, porquanto, segundo nossa constituicdo, as ruas
sdo bens de uso comum, portanto, ndo passiveis de controle privado. Além, é claro, de o fato de

duas bandas publicas serem utilizadas para fins lucrativos.

Figura 1: Vesperata

Créditos: Projeto Fragmentos Visuais do Séc. XXI.
Fonte: visitediamantina.blogspot.com

Além do espetaculo em si e das implicacdes legais do evento, desperta interesse, também, o
repertério musical executado nas vesperatas. Embora seja apresentada pela midia como uma
tradicdo que remonta as antigas tardes vesperais e retretas publicas de fins do século XIX, é

interessante notar como a pauta de uma \Vesperata é dominada por musicas do repertério mundial e

® A Banda Mirim Prefeito Antonio de Carvalho Cruz foi criada em 1986, durante o mandato do prefeito Antonio de
Carvalho Cruz, sob regéncia do maestro Irineu de Sousa Domingos, mais conhecido como maestro Alex. A banda é
composta por cerca de 150 alunos. J4 a Banda do 3° Batalhdo da Policia Militar de Minas Gerais foi criada em 1892,
Atualmente, € a banda mais antiga da cidade em atividade. Além de participar da Vesperata, a Banda do 3° Batalhdo se
apresenta em diversas solenidades militares, eclesiésticas e sociais.
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nacional®. Entre as composicdes internacionais, destacam-se, por exemplo, “La Mer”, “Granada”,
“New York, New York” e “Can't take my eyes off you”. Do lado nacional, por sua vez, importa citar
“Aquarela do Brasil”, “Carinhoso”, “Sampa”, “Borbulhas de Amor”, além de espagos dedicados aos
grandes sucessos dos anos 1960 e as musicas de artistas como Raul Seixas, Tim Maia e Adoniram
Barbosa. Por outro lado, paradoxalmente, é pequeno o espago dedicado as musicas propriamente
locais e regionais, a exemplo dos “Coretos de Diamantina”, compostos por mdusicas como
“Diamantina em Serenata”, “As Ruas e a Seresta”, “Peixe Vivo” e “Joia Rara”.

Alguns autores tém interpretado esse paradoxo com base na ideia de descaracterizacéo
cultural. Grosso modo, o argumento se desenvolve no embate dualista entre tradicdo e
modernizacgdo, autenticidade e inauténtico, diversidade e homogeneizagdo. Desse modo, num
primeiro momento, teriamos as antigas serenatas e retretas pablicas, conduzidas por Jodo Batista de
Macedo, 0 maestro Piruruca, a época, responsavel por uma inovacdo nas apresentacdes, ao
organizar os musicos nas sacadas dos casardes na execucdo da fantasia “O Anjo da Meia Noite”,
cuja melodia oferecia aos instrumentistas a possibilidade de executarem os solos em uma situagao
anadloga a um sistema de perguntas e respostas. E num segundo momento, em razdo da turistificacdo
das apresentacOes, estaria ocorrendo a perda de identidade das vesperatas, devido a processos de
homogeneizacdo induzidos pelo mercado. Em suma, segundo esse modelo de analise, o que ocorre
é a descaracterizacdo de um evento que, todavia, guardaria aspectos e significados oriundos de seus
primordios, quando ainda era designado como “O Anjo da Meia Noite”, num processo cujo sentido
é sua transformacao numa mercadoria como qualquer outra.

Sob outro ponto de vista, ha, também, aqueles que argumentam que a Vesperata é resultado
de uma hibridacdo cultural. Tomando como ponto de partida a propria etimologia da palavra
tradicdo, que vem do latim traditio e significa algo que uma geragéo entrega para outra, a Vesperata
seria fruto de uma tradicdo musical diamantinense que foi sendo, ao longo do tempo, transformada

por novos elementos culturais situados em diferentes contextos histéricos:

(...) percebendo as Vesperatas como reconvertidas em um novo contexto, desloca-
se 0 estudo da identidade para a heterogeneidade e a hibridacdo. Temos ent&o dois
momentos fundamentais: o das préaticas discretas - 0 Anjo da Meia Noite - € a
hibridacdo - As Vesperatas. Nao se trata de definir uma identidade musical para, a
partir dela, reafirmar a relevancia e a importancia das préaticas exercidas nessa
manifestacao cultural, mas sim de tentar percebé-la em toda a sua heterogeneidade
na reconversdo (AMARAL, 2012, p. 20).

* Conforme pudemos observar em nossas pesquisas empiricas sobre as pautas das vesperatas dos anos de 2003, 2009,
2012 e 2013.
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De certa maneira, 0 argumento guarda semelhanca com a nocdo de memdria coletiva
desenvolvida por Maurice Halbwachs®. Nesse caso, a Vesperata é o ritual por meio do qual a
tradicdo musical diamantinense se reproduz. No entanto, como o processo de rememorizacéo pelo
rito nunca € estatico, a tradicdo ndo permanece a mesma, posto que se transforma, se sincretiza, em
suma, se hibridiza.

Em que pensem as diferencgas entre esses dois modelos de anélise, existe um ponto em que
ambos convergem, qual seja, a ideia de uma continuidade com o passado. Devedoras de uma leitura
escalonada da histdria, as duas interpretaces estabelecem uma relagédo direta, ainda que mediada
por processos de homogeneizacgdo ou aculturagdo, entre as antigas serenatas e retretas publicas e as
atuais vesperatas.

Contrapondo-se a tal tipo de andlise, este trabalho busca dialetizar os termos da relacdo. Em
nossa analise, as vesperatas sdo um produto turistico, isto é, ja nasceram enquanto forma-
mercadoria, ainda que, no seu processo de producdo e reproducéo, sintetize elementos da tradigdo

musical diamantinense.

2. A VESPERATA ENQUANTO UM PRODUTO TURISTICO: ALGUMAS
OBSERVACOES
Tempos atrds tivemos uma discussdo com um gestor turistico de Diamantina. O debate
girava em torno da elaboragdo de um plano de city marketing elaborado por uma empresa de
consultoria de Belo Horizonte. O gestor considerava que 0s técnicos da empresa possuiam pouco
conhecimento sobre a realidade local, pois haviam feito um plano, em muitas partes, alheio as
caracteristicas da cidade. Chamava a atencdo, por exemplo, para a proposicdo de um sistema de
carruagens que, em dias de vesperata, levasse os turistas da rua da Quitanda até os locais onde
estivessem hospedados. No caso, sua reclamacdo residia no fato de que, historicamente, nunca
houve carruagens em Diamantina, em razdo do calgamento “pé-de-moleque” de suas ruas. Ficou
surpreso quando dissemos que nédo se tratava de erro ou descaracterizacdo da cultural local. Afinal,

0s técnicos estavam apenas agindo de acordo com o modo de funcionamento da industria cultural.

® Para esse Maurice Halbwachs (apud ORTIZ, 2006), a meméria coletiva se manifesta enquanto tradico, isto é, como
algo que se entrega de uma geracao para outra por meio dos ritos, festas e celebragdes. Esse processo nunca é estatico; a
tradicdo nunca é mantida integralmente. No entanto, as transformacfes ocorridas ndo ocorrem a esmo, pois Sao
mediadas pela tradicdo dominante. Além disso, a memdria coletiva estrutura-se internamente como uma composicgao
musical, na qual os atores sociais desempenham um determinado papel e uma fungéo especifica, de modo que o produto
final da rememorizacdo é o resultado das multiplas acGes de cada agente (mUsico); no entanto, 0 musico executa algo
que se encontra programado de antemdo. E, por Ultimo, a memdria coletiva somente pode existir enquanto vivéncia, ou,
melhor, ela somente existe entre os membros do grupo social que a suporta, e nao fora deles.
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Ora, quando propuseram o plano, eles ndo tinham em mente a realidade diamantinense, mas, sim, 0
imaginério construido em torno das cidades histéricas.

De fato, conforme observa Ortiz (1994), a principal novidade trazida pelo movimento de
mundializacdo da cultura foi a criacdo de um imaginario coletivo internacional composto por um
sem-numero de referéncias signicas produzidas pelos meios de comunicacdo de massa. Tal como a
montagem de um automoével em que as pecas provém de diversos cantos do mundo, bem como a
execucdo de uma campanha publicitaria, concebida, rodada e editada em diferentes lugares, ou,
ainda, a semelhanca de um filme-global, produzido, dirigido e financiado por agentes de diferentes
nacionalidades, a formacdo desse imaginario sintetiza signos e referéncias culturais mundialmente
reconhecidos. Ndo surpreende, assim, que passamos a nos sentir familiarizados em espagos,
tradicionalmente, tidos como abstratos, anénimos e serializados, a exemplo de free-shops, hotéis,
aeroportos e estacdes rodoviarias. Desse modo, semelhante a um texto semioldgico, 0 que tais
espacos oferecem ao transeunte € um conjunto de signos encarnados em objetos que tornam a
abstracdo legivel, reconhecivel.

Dito de outra maneira, podemos dizer que a mundializacdo da cultura engendra dois
momentos: o da desterritorializacao pelo signo e o da reterritorializacdo por um objeto de consumo
(ORTIZ, 1994). No primeiro momento, cria-se 0 signo que, ao contrario das formas simbolicas, ndo
se realiza enquanto representacdo do real, porquanto se trata de forma autonomizada, podendo,
portanto, circular livremente, independente do territorio e do tempo historico: “retirados do contexto
original, uma cornija egipcia ou um pantedo ao ar livre podem co-habitar ao lado de arcos classicos
ou goticos” (ORTIZ, 1994, p. 110). E num segundo momento, o signo se reterritorializa em objetos
de consumo, isto é, em mercadorias cuja abstracdo demanda uma citacdo que as tornem legiveis
para 0 consumo. Nesse sentido, ndo é exagerado afirmar que Mickey Mouse ndo é mais americano,
tampouco o filme de faroeste (haja vista o spaghetti western), que a Torre Eiffel ndo € mais
francesa, que as piramides ndo sdo mais egipcias, ou que o Carnaval ndo é mais brasileiro.

Retornando ao ponto de referéncia de nossa analise, € interessante observar, em primeiro
lugar, a quantidade de citacGes que permeiam a realizacdo de uma vesperata. Elas estdo presentes
nos signos de consumo (marcas) de uma lata de refrigerante, no uso de formas signicas ligadas ao
imaginario das cidades histéricas, a exemplo da luminaria e do clarinete, eleitos pelo marketing
turistico como os carros-chefes da identidade musical da cidade, e, sobretudo, no repertério musical
povoado por referéncias fonograficas mundializadas. Em relacdo a essa ultima classe de signos,
cumpre destacar que a pauta do evento contém mdasicas de diversos estilos, oriundas de diferentes

épocas e partes do mundo como a valsa “Ondas do Danubio” de Ivan Invanovici, a selecao de
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musicas do filme “Nos tempos da brilhantina”, a opereta demonstrada na musica “Cavalaria
Ligeira” de Franz Von Suppé, o rock de Los Bravos em “Black is Black”, a peca sinfonica “La Mer”
de Charles Trenet, além de ritmos como o maxixe brasileiro e o bolero. Assim, a nosso ver, 0 uso
desses signos corresponde ao momento de reterritorializacdo das abstracGes realizadas pela forma-
mercadoria, expressas, por exemplo, no corddo de isolamento que abstrai os contetidos populares
das vesperatas, ou no préprio nome que o evento leva (ele mesmo uma citagcdo, pois deriva de
Vénus, o planeta que, na astrologia, simboliza a paixdo e 0 amor romantico), convertido em marca e
objeto, inclusive, de contendas por direitos de propriedade.

Relacionada a observacdo anterior, uma segunda questdo que as vesperatas suscitam é o
esforco em transmitir uma ideia de autenticidade. Raz&o por que abundam referéncias ao passado de
Minas Gerais, a tradicdo musical diamantinense e aos personagens historicos da cidade. E evidente
que essas alusdes ndo remetem a uma historicidade concreta. Importa, porém, que as vesperatas
sejam consumidas em sua “mineiridade ficticia”. Veja-se, por exemplo, o caso da ex-escrava Chica
da Silva e do contratador de diamantes Jodo Fernandes. Esses personagens representam um dos
pontos altos de uma vesperata. Eles atraem os olhares dos turistas, que, por sua vez, ficam ansiosos
por uma foto com o casal. Desnecessario dizer que tudo se passa como se fosse mais uma das
grandes historias de amor da literatura mundial. Poderiamos muito bem toma-los por “Romeu ¢
Julieta” ou “Tristdo e Isolda”. Trata-se, portanto, de uma historia mitificada (no sentido atemporal
do termo), porquanto descolada do contexto das minas setecentistas e, por essa razéo, sob a forma
de signo, passivel de qualquer tipo de combinacdo. Por outro lado, a vesperata estd muito mais
proxima da ideologia do que do mito, na medida em que ilude e dificulta a compreensédo de uma
sociedade escravagista, cujas marcas permeiam até hoje a realidade social brasileira®.

Algo semelhante acontece, também, com a figura de Juscelino Kubitschek. Além de ser
citado pela narradora do evento em varios trechos da apresentacdo, afinal, “uma serenata em
Diamantina é mais bela do que uma noite de trovadores em Napoles, ja dizia o saudoso Juscelino
Kubitschek de Oliveira”, ha um momento em que um estandarte com a imagem do ex-presidente é
aberto do alto de uma das sacadas dos casardes historicos. A esse propo6sito, a propria organizacao
das mesas relembra ilustres personagens locais: desde 2012, o espaco delimitado na Rua da

Quitanda foi divido em setores, sendo que cada setor leva 0 nome de um mdsico importante da

® A esse propdsito, cumpre citar que as referéncias signicas do casal s&o, inclusive, utilizadas para introduzir e reforcar o
imaginario criado em torno de algumas musicas: “A mulata Chica da Silva viveu uma vida de rainha e um de seus
maiores desejos foi conhecer o mar. Para tornar o seu sonho realidade, seu amante construiu um grande lago no Bairro
da Palha. Com todas as pompas de uma rainha, Chica da Silva pode vivenciar as delicias de uma galera langada ao mar.
No balan¢o das melodias e harmonias das bandas de musica, ougamos La Mer”.

® Revista Geonordeste, Sao Cristovao, Ano XXVI, n. 2, p. 05-15, ago./dez. 2015 | 11 @



A CONSTRUCAO DO IMAGINARIO DO TURISTA NA VESPERATA DIAMANTINENSE (MG):
DESCARACTERIZAGCAO CULTURAL, HIBRIDISMO OU PRODUTO TURISTICO?

cidade: setor Joaquim Emérico Lobo de Mesquita, setor Conceicdo Reis, setor Jodo Batista de
Macedo (maestro Piruruca), setor José Altimiras Rocha e setor Antonio Efigénio de Souza (maestro
Paraguay).

Em nosso entendimento, € importante, no entanto, ndo considerar essa questdo em termos de
uma “autenticidade encenada”, isto €, como se o turista fosse fraudado em sua busca por
autenticidade porque lhe é oferecido pelo mercado uma regido de fachada’. O uso de referéncias
signicas para a montagem de um produto parecem deslegitimar esse tipo de argumentacéo.
Apoiando-nos em Ortiz (1994), essas referéncias funcionam como um meio de reconhecimento e
comunicagdo, ja que, por meio delas, ¢ possivel “sentir-se em casa” em qualquer lugar e situagdo
vivida. Dito de outra forma, ndo se trata de fuga ou mergulho numa realidade fantastica e feérica;
pelo contréario, na experiéncia turistica tudo é costumeiro, ndo existem surpresas. Alias, o que é
fachada nessa experiéncia € a pretensa demanda pelo auténtico, uma vez que o prazer esta no
reconhecimento, na identificagdo daquilo que j& se sabe. Sob esse ponto de vista, como definem
Crawshaw e Urry (1995), o turismo é a mercantilizagao das recordacdes do outro.

Prova do que estamos argumentando sdo as reacfes do publico durante as apresentaces:
todos se alegram, cantam em voz alta, erguem e balancam os bracos. Uma das mdusicas preferidas é
“Amigos para Sempre”, normalmente, cantada no final de uma vesperata. Em conversa informal
com um dos elaboradores das pautas, constatou-se que os organizadores do evento até ja tentaram
trocar essa musica por uma outra, mas ndo conseguiram devido aos recorrentes pedidos do publico.
Sobre isso, € interessante observar, também, que nas pesquisas de opinido realizadas pela
organizacdo as avaliacdes do publico sobre o repertério sdo, majoritariamente, positivas. E 0 caso
de uma pesquisa realizada em 05 de outubro de 2013, na qual foram entrevistadas 81 pessoas. Desse
total, 79% dos espectadores avaliaram o repertério do evento como 6timo; 17% como bom; 3%

como regular; e apenas 1% como ruim® (Figura 1).

" Para o antrop6logo americano Dean MacCannel, os turistas personificam a busca pela autenticidade, e essa busca é
uma versdo moderna da preocupacdo humana universal com o sagrado. Nesse sentido, o turista seria uma espécie de
peregrino contemporaneo, procurando autenticidade em outras “épocas” e em outros “lugares”, distanciados de sua vida
cotidiana (MAcCCANNEL apud URRY, 2001).

® O mesmo se observa em pesquisas realizadas em outros dias do evento, caso de uma enquete realizada em 13 de julho
de 2013. Nela, o repertério é apontado, novamente, como étimo pela maioria dos espectadores. De um total de 122
pessoas entrevistadas, 61% dos espectadores avaliaram o repertorio do evento como 6timo; 32% como bom; 6% como
regular; e apenas 1% como ruim. Nessas pesquisas, além dos questionarios, cumpre destacar as sugestfes feitas para a
organizagdo e a montagem de novos repertérios, entre as quais destacamos: o pedido de entrega das letras das musicas
aos turistas; a inclusdo de cantores no evento e corais acompanhando as bandas, bem como a valorizagdo de musicos
jovens; executar apenas mdsicas nacionais, tocar mais masicas de compositores mineiros; incluir masicas folcléricas
regionais, tocar musicas populares atuais e melhorar a qualidade do som e das musicas de seresta; e incluir mdsicas do
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Figura 1 - Pesquisa Vesperata, 05 de outubro de 2013

Fonte: Prefeitura Municipal de Diamantina, 2013.

Além disso, uma terceira observacao esta relacionada com a propria criacdo da Vesperata.
Ainda que, no discurso oficial, o evento seja anunciado como uma retomada das antigas serestas e
retretas publicas realizadas em fins do século XIX e nas primeiras décadas do século XX, é
interessante notar que a primeira vesperata feita remonta a campanha para tornar a cidade de
Diamantina Patriménio Cultural da Humanidade, titulo concebido pela UNESCO. Mais
precisamente, a primeira apresentacdo do evento ocorreu na rua da Quitanda em 16 de agosto de
1997 para comemorar o lancamento do Programa Nacional de Turismo Cultural do Ministério da
Cultura — muito embora, na ocasido, o nome “Vesperata” ainda ndo fosse utilizado, o que aconteceu
somente a partir de 1998.

De imediato, esse dado levanta a problematica das “tradigdes inventadas”. No caso, a nossa
hipotese é de que a Vesperata ndo tenha sido criada apenas para reforcar a candidatura da cidade, ao
lhe fornecer mais uma “chancela” historica (ao lado, por exemplo, do calgamento pé de moleque de
suas ruas, que, segundo sugerem algumas fotos tiradas na década de 1970, ndo sdo tdo antigos como
se diz), mas, também, para aumentar o fluxo turistico, em razdo da sazonalidade da atividade. A
esse proposito, conforme destaca Hobsbawm (2013), atualmente, os festivais se tornaram
componentes fundamentais da indUstria cultural, tanto é assim, que no mundo, desde a década de
1970, o numero de eventos ndo para de crescer (a titulo de ilustracdo, na Gra-Bretanha, em 2003,
havia 120 festivais de mdsica por ano; em 2006, o nimero saltou para 221 apresentacfes). Todavia,

Clube da Esquina, de Carlos Gomes e Tom Jobim, além de marchinhas, valsas e dobrados. Vale citar, ainda, a sugestdo
de que o evento deveria providenciar um ator vestido de Juscelino Kubitschek para tirar fotos com o publico.
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para além das estatisticas, 0 curioso é que os festivais floresceram, particularmente, em cidades
pequenas e de porte médio, porque, na visdo do autor, requerem certo espirito comunal que somente
em situacOes excepcionais existe nas grandes metropoles. Dito de outra forma, buscamos na cultura
aquilo que a urbanizacdo esmigalhou, ou melhor, informe e poluido, o tecido urbano-industrial, ao
mesmo tempo em que nega a cidade, reivindica a medida dos antigos ndcleos e centros historicos.
Né&o por acaso, segundo anuncia a agéncia Minhas Gerais, “a Vesperata vem se tornando ao longo
dos anos um produto turistico de relevancia, capaz de projetar Diamantina em varios lugares do

territorio nacional e fora dele, responsavel por atrair um publico fiel e elitizado”.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Por fim, todas essas observacOes, ainda preliminares, é verdade, indicam que a Vesperata
ndo pode ser analisada em termos de uma relacdo direta com a tradicdo musical diamantinense,
posto que se trata de uma mercadoria, um produto turistico, cuja producédo, se, por um lado, se
apropria de referéncias tradicionais; por outro, faz do tradicional algo para ser visto, e ndo vivido,
isto é, como citacdo que serve para familiarizar o consumidor. Resta saber, todavia, se essa
apropriacdo é capaz de potencializar no interior da forma-mercadoria conteudos ainda nao
totalmente subsumidos pela légica do valor, tornando, desse modo, a festa, e ndo o evento, uma

virtualidade possivel.
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