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RESUMO
O artigo trata da crescente relevancia da economia criativa na atual fase da economia capitalista, e na

possibilidade dela se caracterizar em um dos motores do desenvolvimento econdmico da cidade do Rio de
Janeiro. Nesse sentido, o principal objetivo do trabalho é investigar se a economia criativa se configura
em um dos motores do desenvolvimento econdmico da cidade do Rio de Janeiro, analisando, além de
dados estatisticos, o seu padrdo espacial, de modo que possamos relacionar a economia criativa com o
desenvolvimento urbano. Dessa maneira, reconheceu-se uma intensa relacdo entre as atividades
integrantes desse campo de producdo e o territrio, de maneira que, se por um lado as atividades
econdmicas sdo importantes para o desenvolvimento da economia urbana, por outro, a cidade, através de
suas especificidades territoriais, também desempenha papel crucial na reproducdo dos sistemas
produtivos.

Palavras-chave: Economia criativa, Desenvolvimento territorial, Cidade do Rio de Janeiro.

THE IMPORTANCE OF CREATIVE ECONOMY ECONOMIC
DEVELOPMENT IN THE CITY OF RIO DE JANEIRO

ABSTRACT
The paper is about the growing importance of the creative economy in the actual phase of capitalist

economy and its possibility of being one motor of the economic development of Rio de Janeiro. Thus, the
main objective is to investigate whether the creative economy is configured in one of the motors of the
Rio de Janeiro’s economic development, analyzing, besides statistical data, its spatial pattern, so that we
can relate the creative economy with urban development. Thus, we recognize a strong relationship
between activities of members of this field of production and the territory so that in one hand, economic
activities are important for the development of urban economy, on the other, the city, through its
territorial specificities also plays a crucial role in the reproduction of productive systems.

Keywords: Creative economy, Territorial development, City of Rio de Janeiro.
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INTRODUCAO

A economia criativa esta se configurando em um dos mais dindmicos conjuntos de
atividades produtivas do mundo. Na esteira desse processo, que é diretamente associado
as profundas transformac6es ocorridas na economia mundial desde a década de 70 do
século passado, muitas cidades vislumbraram novas possibilidades de desenvolvimento
econdmico.

Alinhada com tal perspectiva, a cidade do Rio de Janeiro definiu a economia
criativa como um dos setores estratégicos, exigindo de seus planejadores, gestores,
académicos e demais interessados, melhor compreensdo de diversas questdes
relacionadas ao campo da economia criativa. Diante disso, 0 objetivo principal desse
artigo é investigar se a economia criativa se configura em um dos motores do
desenvolvimento econdmico da cidade do Rio de Janeiro, analisando, além de dados
estatisticos, o seu padrdo espacial, de modo que possamos relaciona-la com o
desenvolvimento urbano.

O argumento central do trabalho é que a criatividade se apresenta como um
recurso de crucial relevancia na atual fase da economia capitalista, e que as grandes
cidades tendem a concentrar grande parte da producdo da economia criativa. Nesse
sentido, reconhecemos uma intensa relacdo entre as atividades integrantes desse campo
de producdo e o territorio, de maneira que, se por um lado as atividades econdmicas sdo
importantes para o desenvolvimento da economia urbana, por outro, a cidade, atraves de
suas especificidades territoriais, também desempenha papel crucial na reproducdo dos
sistemas produtivos.

Apesar da caréncia de dados estatisticos ainda serem um limitador ao avanco das
pesquisas referentes & economia criativa, importantes avancos foram realizados nos
ultimos anos. Neste trabalho, foram utilizados os dados da Relacdo Anual de
Informagdes Sociais (RAIS) do Ministério do Trabalho e Emprego e o trabalho da
FIRJAN (2008) como referéncia na definicdo das atividades integrantes da economia
criativa, 0 que permitiu a comparacao das informagdes locais com as do estado do Rio
de Janeiro.

Como resultado do procedimento metodologico, o artigo estd estruturado em trés
partes, além da introducdo e das consideracdes finais. Na primeira delas, discute-se a
relevancia da criatividade como um recurso central na atual fase do desenvolvimento

capitalista e como, em decorréncia disso, abriram-se possibilidades para se repensar o

_ Medeiros Junior, et. al., 2011 211 |




Revista de Geografia (UFPE) V. 28, N° 3, 2011.

desenvolvimento econdmico e a revitalizagdo das cidades, sejam aquelas que sofreram
com a decadéncia fordista, ou as que nunca implantaram uma base industrial. Na
segunda secdo do artigo, evidencia-se a importancia das atividades da economia criativa
no conjunto da economia da cidade do Rio de Janeiro e o seu padrdo espacial. Por fim,

discute-se a relagéo entre a economia criativa e o desenvolvimento urbano.

A CRIATIVIDADE COMO ELEMENTO CENTRAL DA ATUAL FASE DO
DESENVOLVIMENTO CAPITALISTA

Embora o trabalho de Baumol e Bowen (1966), sobre a economia do espetaculo
ao vivo, seja apontado por Throsby (2001), Benhamou (2007) e Reis (2007), como o
fundador do campo de estudos da economia da cultura, foi somente a partir da década
de 1980 que esse campo se fortaleceu no @mbito da ciéncia econdmica. Segundo
Benhamou (2007), trés fatores foram decisivos para o reconhecimento da relevancia da
economia da cultura: a crescente importancia dos fluxos de renda e de emprego, a
necessidade de se avaliar as decisdes culturais e os desafios tedricos de compreensédo de
um Novo campo.

Pela otica da economia da cultura, de acordo com Throsby (2001), existem dois
tratamentos a dar a palavra cultura. Primeiramente, dentro de uma abordagem
antropological, ela é empregada para descrever um conjunto de atitudes, crengas, moral,
costumes, valores e praticas que sdo comuns a um determinado grupo, ou
compartilhadas por seus membros. Nessa perspectiva, fundamenta-se a nocdo de
identidade, uma vez que ha reconhecimento matuo entre os integrantes de cada grupo,
que se diferenciam dos outros através das distintas manifestaces que os caracterizam.
A utilizacdo dessa abordagem é muito importante para estudos que associam os fatores
culturais ao desenvolvimento econémico, como o fazem alguns gedgrafos e
economistas atuais, cujos trabalhos evidenciam a importancia dos valores, costumes e
das instituicbes formais e informais de uma localidade para a sua trajetoria de
desenvolvimento econdmico.

A segunda abordagem segue uma orientacdo funcional, a qual determina uma

série de atividades, cujos produtos se relacionam com os aspectos intelectuais, morais e

1 Nao realizaremos, neste trabalho, uma reviséo tedrica sobre o conceito de cultura e, assim, desejamos
apenas delimitar a corrente que seguiremos. Para 0s que desejarem obter um panorama sobre as diversas
correntes acerca do conceito de cultura na Antropologia, indicamos o trabalho de Couche (2002).
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artisticos da vida humana. Throsby (2001) enfatiza que essas atividades sdo mais
dependentes da iluminagdo e da educacdo da mente humana do que de simples
aquisicdo de habilidades técnicas ou vocacionais, e que, nessa perspectiva, a palavra
cultura se torna um adjetivo designador de uma caracteristica especifica de alguns
substantivos, como: bens culturais, institui¢bes culturais, inddstrias culturais e setor
cultural da economia. Visando a um maior enquadramento dessa defini¢cdo, Throsby
(2001) sugere trés condicBes para que as atividades possam ser classificadas como
culturais. Elas devem possuir alguma forma de criatividade em suas producdes; gerar ou
comunicar contetdos simbdlicos; e seus produtos devem poder adquirir algum tipo de
propriedade intelectual.

Das trés caracteristicas constituintes das atividades culturais, Hesmondhalgh
(2002) define o componente criativo como 0 mais importante, uma vez que, sem ele, a
criacdo de contetidos simbolicos ndo se realiza, assim como corresponde ao insumo
vital para a aquisicdo dos direitos autorais.

Ja na década de 1990, a percepcdo de que a relevancia da criatividade no
conjunto da economia ndo se restringia aos bens e servigcos culturais, mas também
afetava as industrias de bens ordinarios, como, por exemplo, o design de um novo carro,
ténis ou roupa?, induziu o governo britanico a fomentar um forum de discussdo para
elevar a criatividade ao posto central do planejamento econdmico. Do debate, construiu-
se 0 conceito de inddstrias criativas, definidas pelo Departament for Culture, Media
and Sport (DCMS), como sendo “...those that are based on individual creativity, skill
and talent. They also have the potential to create wealth and jobs through developing
and exploiting intellectual property” (DCMS)3.

Na sequéncia, foram cunhados diversos termos, como economia criativa, cidade
criativa e classe criativa, todos buscando enfatizar a importancia que o processo criativo
possui na trajetdria de desenvolvimento econdmico e de revitalizagdo das cidades, sejam
aquelas que sofreram com a decadéncia fordista, ou as que nunca implantaram uma base
industrial (Hartley, 2005). No bojo dessas discussdes, Landry (2008) aponta que a

criatividade, a partir dos anos 1990, passou a ocupar a centralidade do debate. Todavia o

2 Embora carros e roupas também contenham valores simbodlicos, suas fungdes primordiais sdo o
transporte e a vestimenta, respectivamente, ou seja, ninguém comprard um automavel, por exemplo, que
ndo lhe viabilize o deslocamento (HESMONDHALGH, 2002).

3 « .. aquelas que tém origem na criatividade, habilidade e talento individual. Elas também tém potencial
de geragdo de emprego e renda por meio de geragdo e exploracdo de propriedade intelectual” (Tradugéo
dos autores).
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autor enfatiza a necessidade de se identificar as diferencas entre as industrias criativas e
as inddstrias culturais.

Pela definicdo de induastrias criativas proposta pelo governo britanico, que nao
faz referéncia a geracdo ou a comunicacgédo de conteudo simbolico, podemos estabelecer
que elas englobam as culturais, assim como a economia criativa incorpora a cultural.

No Brasil, toda essa discussdo, que teve inicio nos paises desenvolvidos na
década de 1980 e se fortaleceu na década seguinte, s6 germinou no comeco do século
XXI. De toda maneira, é crescente no pais a producdo de estudos voltados para a
compreensdo das caracteristicas da economia criativa, e de como ela pode se tornar um
vetor de desenvolvimento econdmico e urbano.

Estudo elaborado pela Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro
(FIRJAN) em 2008 demonstrou a importancia da economia criativa no territdrio
fluminense. Além disso, a criacdo de um projeto de incubacdo de empresas criativas
(Rio Criativo) pelo governo do estado, e a definigdo da economia criativa como um dos
cinco setores econdmicos estratégicos da cidade do Rio de Janeiro, confirmam que,
além dos estudos, acOes efetivas tém sido implementadas para fortalecer a economia
criativa fluminense e carioca.

O relatério da FIRJAN (2008) se baseou na definicdo de industria criativa
proposta pela Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) sob a chancela da UNCTAD, que
assume como sendo “ciclos de criagdo, producdo e distribuicdo de bens e servigos que
usam criatividade e capital intelectual como insumos primarios” (ONU apud FIRJAN,
2008, p. 13).

Assim, de acordo com o estudo da FIRJAN (2008), reconhecem-se trés grandes
areas da cadeia da industria criativa: 0 nucleo, que € basicamente uma adaptacdo do
estudo britanico proposto pelo DCMS, compreendendo 0s segmentos expressdes
culturais, artes cénicas, artes visuais, musica, filme e video, TV e radio, mercado
editorial, software e computagdo, arquitetura, design, moda e publicidade; as éareas
relacionadas, que envolvem segmentos de proviséo direta de bens e servigos ao nucleo,
composta por industrias e prestadores de servigos que fornecem materiais e elementos

cruciais para o funcionamento do nucleo; e as atividades de apoio mais indireto?.

4 Optou-se neste estudo por ndo considerar essa categoria — apoio — nos levantamentos e analises
estatisticas dos dados. Essa opcdo metodoldgica se deve ao maior interesse, a0 menos neste primeiro
momento de investigacdo sobre a cidade do Rio de Janeiro, em analisar a dindmica dos segmentos e das
atividades econdmicas mais diretamente ligadas a core area da economia criativa. Sendo assim, os dados
e informac@es apresentados no estudo referem-se exclusivamente as categorias nucleo e relacionadas.
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Cabe considerar, no entanto, por que a discussdo sobre economia criativa tem se
desenvolvido com tanta intensidade no mundo e agora também no Brasil? Um possivel
encaminhamento para essa pergunta pode ser encontrado nos argumentos de Hartley
(2005), segundo o qual, a economia criativa permite repensar o desenvolvimento
econdmico e a revitalizacdo das cidades, sejam aquelas que sofreram com a decadéncia
fordista, ou as que nunca implantaram uma base industrial.

De fato, as tradicionais cidades industriais fordistas da Europa e dos Estados
Unidos enfrentaram um duro processo de reestruturacdo produtiva, decorrente da
transferéncia de muitas de suas fabricas para paises que apresentavam vantagens
competitivas relacionadas ao custo de produgdo. No curso desse processo de
reestruturacdo, algumas dessas cidades produziram consideraveis inovacGes no que se
refere ao foco e as estratégias de acdo voltadas a promocdo do desenvolvimento
econdmico e territorial, concentrando seus esfor¢os no deslocamento das prioridades de
uma matriz baseada no trabalho material, de cunho fabril, para outra mais focada no
trabalho imaterial, na producdo de conhecimentos e inovacdes.

Outras cidades, que nem conseguiram implantar uma base industrial no passado,
e que viveram forte esvaziamento demografico em dire¢cdo aos centros industriais,
encontram hoje possibilidades de trilhar caminhos a partir da valorizagdo de suas
especificidades territoriais. Landry (2008) estabelece, nessa linha de raciocinio, que ndo
existe lugar no mundo que ndo possua alguma caracteristica histérica, social e cultural
que ndo possa ser mobilizada produtivamente em prol do seu desenvolvimento
socioeconémico. Para o autor, os recursos como a lingua, a comida e a gastronomia, as
atividades de lazer, a moda e as subculturas ou tradi¢Oes intelectuais existem em todos
os lugares, mas sdo permanentemente negligenciados. O desafio reside em identificar
essas subjetividades, os potenciais criativos, e definir estratégias de mobilizacdo desses
recursos de modo a potencializar o desenvolvimento socioecondmico.

Tomando como referéncia o estado do Rio de Janeiro, o estudo da FIRJAN
(2008) ratifica a economia criativa como um dos motores da economia fluminense, ao
apontar que as atividades do nucleo respondiam por 4,0% do PIB fluminense e 2,4%
dos empregos, no ano de 2006, sendo ainda a unidade da federacdo em que o nucleo da
economia criativa era 0 mais relevante, se comparado ao das demais economias
estaduais. Diante da expressividade dos dados estaduais, procurou-se investigar se a
economia criativa se configuraria em um dos possiveis motores do desenvolvimento

econdmico da cidade do Rio de Janeiro.
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A ECONOMIA CRIATIVA NA CIDADE DO RIO DE JANEIRO

Uma primeira aproximacdo a partir dos dados de emprego e remuneracao
formais® das atividades ligadas & economia criativa na cidade do Rio de Janeiro, revelou
0 peso da participagdo da capital no conjunto da economia criativa do estado (Ver
Quadros 1 e 2).

Quadro 1 — Atividades do Nucleo - 2009

Remuneracio média
Grupos  Descrigio Empras
MET | ERJ

i Fabricacdo de insmumentos musicais 4 13777
411 Cemstragdo de rodewias, ferrovias, obms urbanas e obras-de-arte espediais 4634 2.100.15
581 Edicao de livros, jormais, revistas e outras atvidades de ediglo 4341 313557
382 Edicao inteprada a impressao de livios, jomaks, revistas  ewtras publicagées 5187 1.6%9.00
501 Atividades cmematopraficas, produgdo de videos ¢ de programas de televisao 2629 1.365.40
302 Atividades de pravagio de som e de edigdo de muasica 508 373673
601 Atividades de radio 1238 1.942.38
602 Agividades de televisao 11451 527547
620 Atividades dos servigoes de tecnologia da informag o 20.859 282339

Tratamento de dados, hospedagem na internst & outras atvidades
63l relacionadas 2649 251480
711 Servigos de arquitetura ¢ enpenhania e atividades técmicas relacionadas 4207 2.090.59
731 Publicidade 3903 1.756.25
732 Pesquisas de mercade e de opinido pablica 402 1.637.62
T4 Desizn e decoragdo de inferiores 158 190596
T42 Arividades fotograficas e similares Qo2 780,39
813 Atividades paisagisticas 325 §49.5%
259 Crotmas atividades de ensino 178 704,08
o00 Atividades amisticas, criativas e de espeticules 1960 1.236,61
210 Atividades lizadas a0 patriménio culhural & anvhisntal 712 305423
932 Atividades da recreagdo e lazer G12 1.185.81
o042 Atividades de organizagfes associativas ndo especificadas antersorments 4 141508

Total 67924 2.854.13

Fonte: Ministério do Trabalho e Emprego — MTE; Rela¢do Anual de Informagdes

No que se refere ao emprego, do total de postos de trabalho das categorias
nacleo e relacionadas existentes no estado em 2009, cerca de 76% e 56%,
respectivamente, localizavam-se na cidade do Rio de Janeiro. Quanto a remuneracao, a
cidade superou o estado em valores medios pagos em aproximadamente 14%, para o
nacleo, e 20%, para relacionadas: R$ 3.252 contra R$ 2.856 ¢ R$ 1.201 contra R$
1.005.

Na cidade do Rio de Janeiro, 0s segmentos que compdem a cadeia da
economia criativa responderam por cerca de 11% dos empregos e 10% da massa salarial
gerada no ano de 2009, revelando uma participacdo consideravel do segmento na

economia carioca.

> Dados do Ministério do Trabalho e Emprego — MTE, Relagdo Anual de Informagdes Sociais — RAIS.
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Quadro 2 — Atividades Relacionadas - 2009

3 —
Grupes Emprazados 1555
MREJ | ERJ MEJ | ERT
133 Fabricagio de tecidos de makha 28 1019 860,02  BO2.13
134 Acabamentos fios, tecidos & artafatos téxteds 312 10855 01438 T4 10
135 Fakricagdo de artefatos de tapegaria 1 50D 377 21R45  BE313
141 Canfecgan de artizos do vestiario e acessoTios 20172 51458 TET36  665.62
142 Fabricagdo de artigos de matharia e triceragem 165 434 63544 G04.51
151 Curtimento e outras preparagées de couro 10 33 63712 763481
152 Fahricagao de artipos para wiagem e de artefates diversos de couro 230 1658 Tisen 80557
153 Fabricagio d= calgados G30 1.122 101831  B17.467
134 Fahricagdo de pames para calgades, de gualguer material 18 18 78274 TR T4
152 Fabricagao de produtos de madeira, coriiga e material trancade, exceto maveis 63 243 23340 793
173 Fabricagdo de embalagens de papel, camtolina, papsl-cartio & papelio ondulado 339 TET 21150 74327
181 Anividade de impress3o 4585 G643 200551 190396
182 Servigos de pré-impress3o e acabamentos grafices 2511 3483 136894 121750
183 Feprodugio de materiais gravados em qualquer suporte 210 119 350721 340077
Fahricagao de sabies, detergentes, produtes de limpeza, cosmeéticos, produtos de
208 perfumaria e de higiene passoal 2169 080 134351 113884
22 Fabricagdo de produtos de material plastice 1.5647 5009 95087 97279
231 Fabricagdo de vidro e de produtos do vidro 240 240 1934604 1934604
42 Metnalorgia dos metais ndo-farmosos 38 90 113558 70003
259 Fahricagao de produfos de metal ndo especificados anteriorments 2212 1352 275521 180720
252 Fahricagao de equipamentos de informatica e perifericos 5219 741 202914 1B4438
263 Fnbu.'i.ca{.?n de equipamentos de :ng:uni-:a.-;iu . . . ) G574 TA3  3E33.B3 343500
Fabricagao de aparslhos de recepgao, reproducan, gravagao e amplificacao de audio e
2854 video ] ) . 68 TE 244728 2238R0
Fabricagao de aparslhos e instrumentos de medida, teste @ controle; Cronomeras 8
265 relogios [ & 31895 51895
257  Fabricagdo de equipamentss & nstramentas opticos, fotograficos & cinematosraficos 533 2 142773 146143
268 Fabricagio de midias virgens, magnaticas e opticas 22 1 LIBLS6 1101566
303 Fabricagdo de equipamentos de transporte ndo especificados anteriorments 303 317 245481 23427
310 Fabricagio de moveis 1.783 ie19 281,56 797,73
n Fabricagdo de artigos de joatheria, bijuteria e semelhantes 576 1.7127 142143 25.10
411 Constragdo de rodovias, fermowias, obms urbanas e ohras-de-arte especiais G483 TG 120293 117471
433 Ohbras de acabamento G214  10.883 018,34 90427
2654 Comércio aacadizsta de produtes de consume nio-alimentar . 8701 13713 178023 148340
Comercio vargjisa de eguipamentos de informatca e comumicaca: equipamentos
475 artigos de uso domesrico 31 619 77708 71953
473 Comercio varsjisia de arigos culiurais, recrsatives @ esportives 1836 13833 ET5.00 TG0
Comercio varejisa de produtoes farmacfaricos, perfumaria e cosmeticos e artigos
477 madices, opticos & amopedicos . ) ] 6357 11,033 87010 775,38
Comercio vargjis@a de produtes noves nao especificados anteriomments & de produtos
478 usados 47545 91741 206,00  TIMAT
§l4 Operadoras de televizio por assinahia 1.704 1018 181E80 1.75900
711 Servigos de anguitetara e engenharia e atividades técnicas relacionadas 11481 28777 2466453 243734
172 Abagael de objetos pessoais & domesticos 281 1.309 TITER 469775
60 Owiras advidades de servigos pessoals 18185 22394 362,19 5771
Total 167620 301269 120156 100525

Fonte: Ministério do Trabalho e Emprego — MTE; Relagdo Anual de Informagdes

Se por um lado, o peso da participagéo da cidade do Rio de Janeiro ressalta
a notoria assimetria que caracteriza a rede urbana do estado, e que vai além dos dados
da economia criativa, por outro, também aponta um aspecto destacado em estudos de
outros autores, sobre a tendéncia a concentracdo espacial das atividades ligadas a

economia criativa.
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Mapa 1 — Distribuigdo espacial dos empregos formais o nucleo da cadeia da economia
criativa, por bairro, no Municipio do Rio de Janeiro — 20009.
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Mapa 2 — Distribuigdo espacial dos estabelecimentos do ndcleo da cadeia da economia

criativa no Municipio do Rio de Janeiro — 2011.
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da Industria Criativa no Brasi” (Firjan, Maio de 2008) como refs
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Mapa 3 — Distribuicdo espacial dos empregos formais das atividades diretamente

relacionadas ao nucleo da cadeia da economia criativa, por bairro, no Municipio do Rio

de Janeiro — 2009.
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ECONOMIA CRIATIVA E DESENVOLVIMENTO URBANO

A partir dos dados apresentados, verifica-se que a economia criativa possui um
importante papel no desenvolvimento econémico da cidade do Rio de Janeiro, uma vez
que se configura em importante gerador de emprego e renda no conjunto da economia
carioca. Entretanto, para além das analises quantitativas, o que estd em debate é a
necessidade de repensar as tradicionais politicas de desenvolvimento urbano, e, nesse
contexto, contemplar a criatividade como um importante recurso territorial. Nesse
sentido, Landry (2008) defende a idéia de cidade criativa como a invocagdo de uma
cultura para a criatividade. Nessa cidade, as questdes referentes a como se criar valor, a
como se inovar e a como aumentar a qualidade da vida urbana sdo temas centrais ao
planejamento urbano.

Para alguns autores, o debate sobre as cidades criativas passa necessariamente
pela andlise da dimensdo territorial de suas atividades. Como ficou evidenciado nos
mapas, as atividades relacionadas ao nucleo, ou seja, as de maior contetdo criativo,
apresentam um padréo de distribuicdo espacial concentrado.

Segundo Scott (2005), a aglomeracdo decorre do fato que cada unidade de
producdo se prende a uma rede de interacGes, da qual sua sobrevivéncia é dependente.
Pela aglomeracao, as firmas economizam nas liga¢cfes espaciais, alcancam as vantagens
do mercado de trabalho concentrado, e se inserem nos fluxos de informacdo e de
inovacdo existentes em qualquer lugar onde diferentes produtores complementares se
congregam. Em suma, as firmas possuem incentivos para se aglomerarem dentro da
metrépole, pois a proximidade potencializa a possibilidade de se obter economias de
aglomeracdo e um ciclo virtuoso de crescimento. Landry (2008) também reconhece os
beneficios da aglomeracdo, e a define como um elemento primordial da economia
criativa, sendo um ativo urbano de grande importéncia, e central ao planejamento
urbano.

A verificacdo da tendéncia das inddstrias criativas em se materializarem na
paisagem da metrépole, na forma de aglomeracdes de firmas especializadas e de méo-
de-obra qualificada, se constitui, por sua vez, em uma importante evidéncia acerca da
relevancia territorial para o dinamismo das industrias criativas. Ou seja, as
aglomeracOes das diversas inddstrias criativas se desenvolvem onde a base territorial

oferecer as condicdes de reproducgéo do sistema econdmico, engendrando um poderoso
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processo de retroalimentacdo, uma vez que as referidas aglomeragGes também
fortalecem a base territorial.

Nesse sentido, as cidades estdo se tornando o principal locus de producéo das
industrias criativas, sobretudo as que ocupam o0s maiores niveis dentro da hierarquia
urbana. Ao mesmo tempo em que sdo capazes de contribuir para a evolucéo das cidades,
estas, por sua vez, desempenham papel crucial na reproducdo social dos sistemas
econémicos e sdo elementos essenciais na formacédo de vantagens competitivas, as quais
séo construidas territorialmente.

A relacdo entre as atividades produtivas e o territorio ja € abordada no &mbito da
Geografia Econbmica, que por sua vez, se consolidou como um importante campo de
estudo. De modo geral, o conceito de territério é trabalhado em uma perspectiva
econdmica®, segundo a qual, através de suas redes técnicas (competéncias objetivas),
redes sociais (competéncias subjetivas) e redes institucionais, € responsavel pela
localizacdo da atividade econémica, mais especificamente pelo nivel de competitividade
das firmas. Dessa forma, uma atividade é territorializada quando sua efetivacdo depende
da localizacdo, de recursos inexistentes em muitos outros espacos e/ou que nao podem
ser facilmente criados ou imitados pelos locais que ndo os possuem (STORPER, 1994).

A capacidade, portanto, das firmas serem mais competitivas, depende
fundamentalmente da localizacdo geografica no interior de territérios, onde 0s recursos
mais importantes se constituem em bens publicos, como a forca de trabalho (saber-
fazer), as capacidades de aprendizagem e de inovacgdo, bem como as relagdes entre 0s
atores produtivos locais, estruturadas pelo ambiente institucional.

Portanto a qualificacdo dos trabalhadores € um dos principais elementos
responsaveis pelo desenvolvimento dos territorios, que engendrardo as aglomeracdes
das industrias criativas. Para Florida (2002), esses trabalhadores comp&em uma classe

criativa que necessita utilizar a criatividade para a realizagdo de seus trabalhos. As

® Apesar de ser um conceito central a geografia, o territorio tem tradicdo em vérias outras areas de estudo
como a ciéncia politica, sociologia, biologia, economia, antropologia e psicologia. Portanto, da mesma
forma que séo varias as areas do conhecimento que se interessam pelo estudo do territdrio, sdo varias as
concepgdes existentes desse conceito. Haesbaert (2004) agrupa essas concepgdes em quatro vertentes
basicas: 1) politica ou juridico-politica, na qual o territdrio é visto como um espaco delimitado e
controlado onde se exerce um determinado poder, na maioria dos casos, relacionado ao Estado; 2) cultural
ou simbolico-cultural, que interpreta o territério como produto da apropriacdo/valorizacdo simbélica de
um grupo em relacdo ao espaco vivido; 3) econdmica, que enfatiza a dimensdo espacial das relaces
econdmicas, sendo o territério visto como fonte de recursos e/ou incorporado no embate entre classes
sociais e na relacdo capital-trabalho; e 4) natural, na qual o territorio é uma nocdo baseada nas relacdes
entre sociedade e natureza. Nesse sentido, o autor enfatiza a importancia de se estabelecer a linha tedrica
gue sera empregada ao conceito, sem que isso imponha a conceituagao a problematica, mas que revele a
diferenciacdo do conceito frente as questles priorizadas.
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cidades, nesse sentido, competem para atrair, manter ou aumentar a sua classe criativa, e
dentre os fatores que contribuem para isso estdo: a rede de interacfes que se estabelece
entre os agentes produtivos que se relacionam, cooperam e confiam uns nos outros; o
potencial cientifico e de realizacdo de pesquisas; a possibilidade de realizacdo de
investimentos de risco, e; as aglomeragdes de produtores.

Florida (2002), porém, enfatiza que isso ndo basta, pois essas pessoas possuem
uma ampla nocdo sobre as necessidades e os desejos pessoais, culturais e sociais. A
nocdo de qualidade de vida € extremamente importante e, nesse sentido, o estudo
realizado pela organizacdo CEOs for cities, apresentado por Landry (2008), revela que,
15 anos atrés, 80% das pessoas mais qualificadas dos Estados Unidos escolhiam os
lugares de residéncia de acordo com as companhias e com os trabalhos; hoje em dia,
64% dessas pessoas mais qualificadas escolhem primeiro a cidade em que querem
morar e depois o trabalho.

O reconhecimento de que os integrantes da classe criativa se dispdem a viver nas
cidades com melhor qualidade de vida revela o quanto € vital uma profunda alteracéo
nas principais diretrizes do planejamento urbano. Para Landry (2008), o desafio é
superar um planejamento baseado em engenharia urbana, direcionando o foco para a
promocdo da cidade criativa, que na esséncia significa uma cidade para as pessoas. Para
Florida (2002), as cidades que aparentemente estdo vencendo a competicdo sdo aquelas
valorizadoras da diversidade, e que sao mais tolerantes e boémias.

Em linhas gerais, segundo Florida (2002) os integrantes da classe criativa
consideram trés questdes referentes a qualidade do lugar: o que existe 1a? (a combinagéo
entre o ambiente construido e o ambiente natural); quem esta 14? (os diversos tipos de
pessoas e as interacdes entre elas); e 0 que estd acontecendo 18? (a vibracdo da vida na
rua, a cultura dos cafés, artes, musica e pessoas envolvidas em atividades externas).

Diante disso, a relacdo entre economia criativa e o desenvolvimento urbano
implica no reconhecimento de que as industrias criativas tendem a se concentrar
espacialmente na cidade, como vimos ser verdadeiro para a cidade do Rio de Janeiro,
engendrando a formacdo de aglomeragdes produtivas da economia criativa que se
alimentam dos recursos presentes na base territorial onde se desenvolvem. Os recursos
humanos, que séo subjetivos, se caracterizam como a principal fonte de crescimento das
aglomeragOes e de desenvolvimento da base territorial, exigindo uma mudanga na
mentalidade dos planejadores urbanos, pois, acostumados a pensar 0s ativos de uma

cidade como um inventéario fabril, precisam se adequar e reconhecer que 0s principais
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ativos de uma cidade hoje sdo imateriais. Assim, quanto mais importante for a
qualificacdo para um determinado investimento, mais atencdo ele dard as competéncias
intangiveis da cidade (LANDRY, 2008).

CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo principal do artigo consistiu em investigar se a economia criativa se
configuraria em um dos motores do desenvolvimento econdmico da cidade do Rio de
Janeiro, analisando, além de dados estatisticos, o seu padrdo espacial, para relaciona-la
com o desenvolvimento urbano.

Os dados estatisticos demonstram que a economia criativa se apresenta como um
importante segmento de atividade econdmica da cidade do Rio de Janeiro, sendo
responsavel por 11% do total dos empregos existentes e 10% da massa salarial total.
Além disso, observou-se que a distribuicdo dos empregos da economia criativa é
bastante concentrada na capital, respondendo por 76% do total de postos de trabalho das
atividades integrantes do nucleo e 56% das atividades relacionadas.

A andlise da espacializacdo dessas atividades na capital também revelou uma
expressiva concentracdo espacial, especialmente das atividades ndcleo. Dessa maneira,
entendemos que as industrias criativas se localizam preferencialmente nas grandes
metrépoles, formando densas aglomeragbes de firmas e trabalhadores especializados,
que se unem pelas fortes interdependéncias funcionais e externalidades. Na realidade,
essas aglomeracdes fincam suas raizes nos territorios, de onde obtém recursos
territoriais especificos cruciais as suas respectivas trajetorias de desenvolvimento.

Esses territorios se constituem em fontes de competitividade para as firmas
através da qualificagdo e diversificacdo da sua forca de trabalho, a qual atende todas as
demandas criativas e técnicas do processo produtivo. Nesse sentido, engendra-se um
processo de retroalimentacdo, uma vez que a oferta desses recursos atrai as firmas e 0s
trabalhadores que, assim, reforcam o desenvolvimento da aglomeracdo e do territorio,
potencializando a geracdo das economias de aglomeracéo e dos efeitos da proximidade.
Dessa forma, o desenvolvimento das firmas, das aglomerac6es produtivas das industrias
criativas, da metropole e de sua economia estdo diretamente associados entre si,
relacionando-se de maneira simbiotica.

Essa compreensdo abre a possibilidade de inumeras politicas publicas para o

desenvolvimento urbano a partir da economia criativa. Nesse sentido, faz-se importante
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compreender a vitalidade da classe criativa e 0s seus desejos em relacdo a qualidade de
vida urbana. Isso implica em reconhecer que os principais elementos da produtividade,
da inovacéo e, por consequéncia, da competicdo, sdo as capacidades cognitiva e criativa
e as interacOes entre os agentes envolvidos em todo o processo produtivo. A empresa
deixa de ser o grande objeto de acdo do Estado, que passa a atuar sobre o sistema
produtivo localizado em uma base territorial especifica, visando fortalecer os recursos
especificos necessarios ao desenvolvimento de todo o complexo produtivo local. A
partir disso, a trajetoria da aglomeracdo e do territorio tendem a se retro-alimentar
positivamente, através das economias de aglomeracdo e da valorizacdo dos efeitos de
proximidade, pois o adensamento das relagbes sociais, intelectuais e culturais € mais

importante que os custos inerentes a localizacao metropolitana.
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