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RESUMO

O turismo é uma atividade que integra um conjunto de necessidades da
sociedade atual, possibilitando ao ser humano a fuga do corre-corre do
cotidiano. Por este motivo, este artigo tem o objetivo de analisar a préatica do
turismo representada pela populacéo residente na zona norte de Londrina bem
como analisar a evolugéo econdmica e social da zona norte no contexto da
urbanizacao da cidade de Londrina e do norte do Parana.

Palavras-Chave: turismo, fuga do cotidiano, populacao residente e zona
norte de Londrina.

ABSTRACT

Nowadays, the tourism is an activity that integrate an group of needs of
society, becoming possible to the human to escape of the daily routine. For this
reason, this work analyze the practice of tourism represented by the north zone
of Londrina population. This work also analyze the economic and social
evolution of north zone in the context of the urbanization of Londrina city and of
the north of Parana.

KeyWords: tourism, escape of the routine, resident population and north
zone of Londrina.
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INTRODUCAO

Com génese na década de 1930, a cidade de Londrina passou por um
rapido crescimento urbano, intensificado na década de 1970 atrelado as
mudancas estruturais no territério brasileiro via industrializacdo e modernizacao
do campo e éxodo rural. Neste periodo, a atuacdo do Estado foi intensificada
em virtude dos intensos fluxos migratorios que se direcionavam para a cidade e
dezenas de conjuntos habitacionais comecaram a ser produzidos em todas as

direcGes da cidade.

A zona norte de Londrina emergiu neste contexto, direcionada a abrigar
a populacéo que chegava a cidade, esta porcéo da cidade passou a receber os
gigantescos conjuntos habitacionais produzidos pela Companhia de Habitacdo
de Londrina (Cohab-Ld) por intermédio na politica federal de producdo de
moradias para a populacdo de baixo poder aquisitivo através do Sistema
Financeiro de Habitacdo (SFH) e Banco Nacional de Habitacédo (BNH).

Apos a construcdo dos conjuntos habitacionais e a dotacdo de infra-
estrutura o solo urbano na zona norte foi fortemente valorizado e esta porcdo
da cidade passou a ser alvo dos investimentos de capital privado em
loteamentos e atividades industriais, comerciais e prestadoras de servigos. Nos
dias atuais, a zona norte concentra um forte mercado consumidor de diferentes

niveis sdcio-econdmicos.

Com base no exposto, 0 presente estudo tem o objetivo de mostrar uma
analise da evolucdo econdmica e social da zona norte de Londrina no contexto
da urbanizacdo da propria cidade e do pais, bem como fazer uma analise da
pratica do turismo representada pela populacdo residente na area. Inserida na
sociedade de consumo de massa, que cria um conjunto de necessidades que
devem ser consumidas pelo homem, essa populacdo enxerga na pratica do
turismo uma possibilidade de fuga do “corre-corre” cotidiano, que representa a

vida em uma grande cidade como Londrina.
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A primeira parte do trabalho apresenta uma breve abordagem sobre a
histéria da cidade de Londrina no contexto norte paranaense e brasileiro, na
segunda parte, encontra-se uma abordagem sobre o processo de formacéo e
desenvolvimento da zona norte da cidade, popularmente conhecida como
“Cinco Conjuntos” e, por ultimo, analisa-se a populacao residente na area como

uma demanda para a pratica das atividades turisticas.

Para a elaboracédo deste trabalho foi necessario, primeiramente, uma
pesquisa tedrica sobre o Norte do Parana, em seguida uma analise sobre a
producgéo do espago urbano da cidade de Londrina e da zona norte da cidade
e, por ultimo, uma andlise da literatura que envolve a Geografia do Turismo

além de outras bibliografias complementares.

Além da pesquisa tedrica aplicou-se ainda um questionario para 21
pessoas residentes na zona norte da cidade, de ambos os sexos, idades e
ocupacoes diferenciadas, com a intencdo de identificar 0 que essas pessoas
pensam do turismo, se praticam, os lugares que exercem atratividade, a

importancia dessa atividade entre outras questoes.

A CIDADE DE LONDRINA E O NORTE DO PARANA

Para discorrer sobre a zona norte de Londrina é preciso inicialmente
remeter-se ao passado da cidade, sua historia e constituicdo, para isso, €
mister tecer algumas consideracbes sobre o norte do Parand e a CTNP -

Companhia de Terras Norte do Parana - colonizadora da cidade de Londrina.

Segundo Alves (1991) o Parana tornou-se provincia autbnoma apos
1853, quando desvinculou-se do estado de Sao Paulo. Numerosos fazendeiros
paulistas e mineiros ocuparam o Norte Velho por volta de 1860, instalando-se
nos vales de alguns rios buscavam terras férteis para plantarem o café e outras

lavouras.
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Singer (2001) comentou que durante grande parte da Republica Velha,
de 1889 a 1930, S&o Paulo e Minas Gerais eram os dois estados cafeeiros. A
ocupacao das terras paranaenses por paulistas e mineiros seguiam os modelos
das fazendas cafeeiras desses dois estados, ou seja, eram grandes
propriedades, méo-de-obra de imigrantes europeus vivendo em colbnias e

utilizando técnicas manuais.

Conforme Singer (2001, p. 81) a imigracdo européia proporcionou “[...]
oferta de forca de trabalho capaz de suprir a lacuna aberta com a saida em
massa dos escravos das fazendas”. A imigragao era em parte financiada pelo
estado de S&o Paulo. Assim que chegavam, os imigrantes eram diretamente

encaminhados para as fazendas de café e submetidos a exploracéo redobrada.

As terras paranaenses eram adquiridas a baixo custo do governo do
estado ou simplesmente ocupadas, fundando véarios nucleos urbanos dentre
eles a Coldnia de Jatai, nas margens do Rio Tibagi, em 1855 (ALVES, 1991). O
norte do Parana comecava a ser equipado com infra-estrutura. De 1916 a 1930
a expansdao tornou-se ainda mais intensa devido o elevado preco do café no
mercado internacional. O governo do estado entdo decidiu vender as terras do
Norte do Parand para companhias colonizadoras, a fim de que estas

parcelassem e vendessem as terras.

A partir da iniciativa de fazendeiros que ai se estabeleceram foi criada a
Companhia Ferroviaria Sdo Paulo — Paranda, para o escoamento da producédo
até o Porto de Santos. Em 1924, uma misséo inglesa chegou ao Brasil com o
objetivo de investir capitais no pais, interessaram-se pelo Norte Paranaense.
Estava lancada a idéia do empreendimento imobiliario com o nome de

Companhia de Terras Norte do Parana (CTNP).

Entre 1925 a 1927, conforme comentou Alves (1991), a CTNP adquiriu
do governo do Estado 515.000 alqueires situados entre os rios Ivai, Tibagi e
Paranapanema. Em 1928, comprou as a¢des da Companhia Ferroviaria Sao
Paulo — Parana, ampliando a ferrovia. Dividiu a area em glebas e esta em lotes,

a cada 15 km era implantado um patriménio com uma estacéo ferroviaria. No
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ano de 1929 a CTNP tomou posse de uma grande propriedade e fundou a
cidade de Londrina, destinada a ser sede do escritério da companhia.

Através da imensa propaganda pelo interior dos estados do PR, MG e
SP, um intenso fluxo de migrantes nacionais e estrangeiros dirigiram-se para
esta area. Desmatavam, construiam e plantavam o café e outros produtos.
Entre 1920 e 1960, o Norte do Parana cresceu mais que o restante do estado.
Santos (2002) argumenta que por ser front cafeeiro esse estado aumentou sua
populacao de 71,12% em 1940, para 103,9% entre 1950 e 1960, ja entre 1970
e 1980 ele registrou uma baixa taxa de crescimento, foi quando a fronteira

agricola deslocou-se para as regifes norte e centro-oeste do pais.

De 1929 a 1940, Londrina era o ponto convergente da populacéo
oriunda de varios pontos do pais que procuravam terras para comprar. O
nacleo central da cidade foi implantado sobre um espigdo a oeste do Rio
Tibagi, divisor de agua entre os ribeirdes Cambezinho e Quati, planejado para

abrigar uma populacéo de 20 mil habitantes (ALVES, 1991).

Conforme relatou a autora, em 1935 Londrina estava com 700 casas, em
1936 1.120 casas. Dessa forma, ja em 1936 a cidade enfrentou a expansédo da
malha urbana sobre areas rurais. A cidade comecou a ser procurada ndo so
por agricultores, mas também por aqueles que desejavam encontrar um

trabalho no ambiente urbano.

A cidade se expandia fisica e territorialmente em todas as suas direcdes
devido o intenso aumento de sua populacdo urbana. Ao sul da cidade estavam
oS terrenos mais caros, reservados para a populacédo de maior poder aquisitivo.
Ao norte, os terrenos eram mais baratos, devido a proximidade com a rodovia,
sendo destinados a populacdo de baixo poder aquisitivo. A partir de 1940 a
falta de moradias tornou-se crescente pois era intensa a chegada de
imigrantes. Os proprietarios rurais dos arredores parcelavam suas terras

produtivas em pequenos lotes visando o mercado imobiliario (ALVES, 1991).
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Segundo Santos (2002, p. 212) a partir de 1950 verificou-se uma
aceleracdo do movimento migratério no pais, fenbmeno que se intensificou
ainda mais nas décadas seguintes. Esse fenémeno foi provocado por fatores
como a expansdo da mecanizacdo nas atividades agropecuarias o que

impulsionou um gigantesco éxodo rural em todo o territorio brasileiro.

Até o final dos anos de 1960, a cidade de Londrina apresentou rapido
crescimento fisico-territorial levado a cabo pela iniciativa privada mediante
comercializacdo de lotes urbanos. Desde sua génese, foi o capital privado
quem comandou o processo, seja pela Companhia de Terras Norte do Parana
(CTNP), seja pelos pequenos proprietarios rurais, seja ainda pela criacdo de
empresas loteadoras com diversas origens do capital, que promoveram a
implantacdo de projetos ou loteamentos, ampliando ainda mais a area urbana

incorporada.

A partir da década de 1970, inUmeras transformacdes afetaram a cidade
e esta passou a ser um dos locais de afluxo da populacéo rural, obrigada a sair
do campo, mediante processo de modernizacdo da agricultura. O rapido
crescimento populacional urbano agravou as condi¢cdes de oferta de moradia e
articuladamente as tendéncias nacionais, este periodo foi marcado em
Londrina pela forte atuacdo do poder publico local como ofertador de moradia a
populacdo de menor poder aquisitivo através da construcdo dos conjuntos

habitacionais.

Segundo Fresca (2002) a politica habitacional comandada pelo poder
publico local teve inicio efetivo a partir de 1970, marcada pela atuacdo da
Companhia de Habitacdo de Londrina (COHAB-LD) criada em meados dos
anos de 1960. A medida que ampliava a demanda por habita¢ido ocorria um
crescimento da malha urbana verificada em todas as dire¢cdes da cidade,
principalmente em sentido norte da mesma. Esse direcionamento se deu como
estratégia do poder publico local em localizar os conjuntos habitacionais
naquela area, distante do centro da cidade e com grandes areas vazias entre

0S conjuntos e a entdo malha urbana.
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Fresca (2002) enfatizou que a COHAB-LD iniciou suas atividades
construindo os conjuntos habitacionais em Londrina com recursos oriundos do
Banco Nacional de Habitacdo (BNH); tendo no decorrer da década de 1970
entregado a comunidade 30 conjuntos habitacionais, sendo que 11 destes
conjuntos foram localizados na porcdo norte da cidade. A partir de entéo
comegou a construcdo de gigantescos nudcleos habitacionais em Londrina
como o Parigot de Souza | e Il com 1.170 unidades, o Jodo Paz e 0 Semiramis
com 814 unidades, o Aquiles Stenghel e o Vivi Xavier com 1.000 unidades
cada, havendo também a necessidade de implantacdo de infra-estrutura pelo

poder publico.

Nos anos de 1980, a expansao urbana de Londrina ainda era intensa e a
construcdo dos gigantescos conjuntos habitacionais continuava forte na zona
norte com destaque para o Violim com 1.536 unidades e o Maria Cecilia com
1.978 unidades, ambos em 1982. Além dos conjuntos habitacionais houve
também a expansdo de loteamentos da iniciativa privada implantados nos
vazios deixados entre a malha urbana e os novos conjuntos da década de
1970. Estes loteamentos foram em sua maioria destinados a uma populacao de
médio poder aquisitivo. No periodo em tela, houve um aumento dos conflitos
sociais em torno da moradia pois parcela da populacdo nao tinha condicdes de
adquirir uma casa de conjunto habitacional aumentando o nimero de favelas e

ocupacoes irregulares.

A partir da década de 1980 houve um aumento significativo da
verticalizagdo na cidade, principalmente na area central. A partir dos anos de
1990 até o ano 2000, houve uma dispersdo dos conjuntos habitacionais que
expandiram-se para todo o entorno da malha urbana, nos sentidos leste, oeste,

sul e uma concentragdo maior na porgéo norte.

Na primeira década desse novo século a cidade de Londrina continua
seu processo de expanséao urbana, via abertura de loteamentos, verticalizacao,
ocupacg0es irregulares e conjuntos habitacionais, este Gltimo em menor escala

se comparado as décadas anteriores. Segundo Estimativas do IBGE no ano de
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2003 Londrina ja contava com uma populagcédo de 467.334 habitantes. A cidade
possui um setor terciario forte compreendendo ramos de atividades
diversificadas e tornando-se um importante polo comercial e prestador de

servicos do norte do Parana.

A ZONA NORTE DE LONDRINA

A zona norte de Londrina comecgou a ser produzida a partir da politica
federal de habitacdo implementada pelo BNH e o SFH (Sistema Financeiro de
habitacdo) em 1964, com o intuito de amenizar o problema habitacional de

grande parcela da populacdo urbana de baixo poder aquisitivo.

Foi no terceiro periodo de atuacdo do BNH (1971 — 1979) que houve o
incremento de construcdo de casas populares em conjuntos habitacionais na
cidade, principalmente ao norte da entdo malha urbana (ALVES, 1991). Os
primeiros conjuntos habitacionais foram construidos em uma area distante do

centro da cidade, deixando enormes vazios entre eles e a entdo malha urbana.

A estratégia do poder publico era localizar os conjuntos habitacionais
distantes do centro da cidade, ja visando uma valorizacao futura da area, pois a
dotacdo de infra-estrutura e a implantacdo de equipamentos de consumo
coletivo possibilitaria a ocupacgéo dos vazios deixados entre 0s conjuntos e o

centro da cidade.

Nesse estudo, a zona norte de Londrina foi considerada como a area
situada ao norte da BR-369 em quase toda a sua extensao leste e oeste onde
a expansao urbana se faz presente, incluindo as dire¢cGes noroeste e nordeste

da cidade, conforme pode ser visualizado no mapa 1 a seguir.

A opcdo por esta delimitagdo provém do fato que toda esta area
compreendendo o norte, 0 noroeste e 0 nordeste da cidade, até a década de
1970, era pouco povoada. A expansao urbana para estas dire¢cdes da cidade
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foi possivel ap6s a retirada da via férrea que, situada no centro da cidade,
dificultava uma integragdo maior deste com a zona norte. A construcado de
grandes obras de infra-estrutura, como a BR-369, o Estadio do Café, o
Terminal Rodoviario, a Avenida Dez de Dezembro, entre tantas outras,
contribuiram para a expansao urbana em sentido norte e uma integracdo desta

com o restante da cidade.

ZONA NORTE DE LONDRINA

-5z

® Avenida Saul Elkind

Ribeirac Linddi

Avenida Avenida Brasilia
BR4D \ BR 369

Ribeirdo Cambeézi .

FONTE: IPPUL, 2003 0 1 2 3 4 Km
ORG.: BEIDACK (2009) I .

Mapa 1 — Localizacao da zona norte de Londrina

Alguns meios de comunicacdo da cidade e boa parte da populagao
londrinense passaram a denominar essa area como “Cinco Conjuntos” ou
“Cincao”, mas os bairros que formam a zona norte nunca foram cinco, os cinco

primeiros conjuntos construidos no final dos anos de 1970 foram Ruy Virmont
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Carnascialli, Milton Gavetti, Parigot de Souza | e Il, Jodo Paz e Semiramis B.
Braga, mas a expressao surgiu somente depois, referindo-se especificamente
aos conjuntos Aquiles Stenghel, Luiz de S&, Jodo Paz, Semiramis B. Braga e
Sebastido de Melo César, de acordo com o Engenheiro Civil Luiz Sipoli, ex-
diretor técnico da Cohab-Ld em entrevista a Folha de Londrina em 2002
(RODRIGUES, 2002).

Com a intensa producdo de moradias ocorrida nos anos de 1970,
mediante os conjuntos habitacionais houve a formagcdo de um estoque de
moradias em uma regido distante do centro da cidade, criando-se também
enormes vazios urbanos entre a area efetivamente ocupada e os conjuntos. A
regido passou a receber a instalacdo de infra-estrutura e equipamentos de
consumo coletivo (SILVA, 2002).

Os moradores dos Cinco Conjuntos em sua génese eram compostos por
trabalhadores de varias origens, profisses e ideologias, residindo distante do
centro da cidade, reivindicando melhorias nas condicbes de vida. Essa
populacdo que se concentrava nos conjuntos foi trabalhar principalmente no
setor terciario da economia (SANTOS, 2002) que tornou-se um grande
contratador de mao-de-obra nas grandes cidades. Segundo este autor, em
todos os estados da federacdo aconteceu uma verdadeira explosao no setor
terciario entre os anos de 1960 e 1980, apesar de que o trabalho informal

também apresentou crescimento significativo.

Os moradores que se sujeitaram a morar nos conjuntos organizaram-se
em associac¢fes de bairro e foram aos poucos conseguindo do poder publico os
equipamentos urbanos necessarios. Com a regido provida de infra-estrutura
comecou a haver uma relativa alteragao social dos residentes nos conjuntos,
processo que nao ocorreu de forma homogénea, ou seja, ndo ocorreu em
todos os conjuntos. A alteracéo social foi maior nos conjuntos localizados mais
préximos a Avenida Saul Elkind e menor naqueles mais distantes desta

avenida.
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Essa alteracdo social verificada no interior dos conjuntos habitacionais
da zona norte se insere em um processo verificado no Brasil em que aconteceu
uma redistribuicdo das classes médias no territério. Santos (1993) argumenta
que as cidades de porte médio passaram a acolher elevados contingentes de
classe média. Um ndmero crescente de letrados, indispensaveis a uma

producdo material, industrial e agricola, que se intelectualiza.

A partir de um levantamento realizado através da imprensa escrita,
Yamada (1991) relatou como era a situacdo dos Cinco Conjuntos no inicio de

sua construcao e as primeiras décadas de desenvolvimento da referida area.

A zona norte era tida como outra cidade dentro de Londrina, onde a
infra-estrutura era insuficiente. O comércio era ainda rudimentar, com géneros
de primeira necessidade. A partir de 1980 o comércio ja estava se estruturando
e diversificando. A referida area ndo possuia asfalto e nem iluminacao publica,

mas aos poucos estes problemas iam sendo solucionados.

Conforme dados de Santos (2002, p. 225) a expansdo do meio técnico-
cientifico-informacional aumenta as necessidades de obter energia elétrica,
“ndo sao apenas as demandas de um Brasil industrial mas também a procura
representada pelo sistema de transporte, telecomunicagdes, mecanizacao da

agricultura e informatizacdo das atividades econdmicas.

No Brasil urbano de 1975, a iluminacéo elétrica ndo era amplamente
difundida, nas areas rurais esse servi¢o era praticamente inexistente. Dez anos
mais tarde a iluminacao elétrica ja tinha atingido praticamente a totalidade dos
domicilios urbanos, cerca de 96% e na éarea rural, cerca de 63% (SANTOS,
2002).

Na década de 1980, conforme citou Yamada (1991), a Avenida Saul
Elkind ja despontava como o “point” da porcao norte, onde os moradores dos
conjuntos se encontravam nos finais de semana em bares, restaurantes,

festas, etc, para o lazer pessoal e familiar.
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J& no final da década de 1980 muita coisa havia mudado: dotacdo de
infra  estrutura, de equipamentos coletivos, ampliagdo no numero de
estabelecimentos comerciais e prestacdo de servigcos, aumento no numero de
habitantes, abertura de loteamentos voltados a diferentes fracdes da classe
média, dentre outros. Foi também aos poucos acabando 0s preconceitos

manifestos na imprensa local referente a populagéo residente na area.

A amplificacdo de uso e a diversidade social na regido, fez com que esta
tornasse mais valorizada, atraindo para si investimentos de capitais nos
diversos setores como industrial, comercial e prestadores de servi¢os, todos
instalados na Avenida Saul Elkind e em suas proximidades. Esta avenida, da
condicdo de simples localizacdo de comércio rudimentar e artesanal passou a
ser o foco dos investimentos de importantes estabelecimentos comerciais e
prestadores de servicos localizados no centro da cidade que encontraram na
area o local ideal para a instalacdo de suas filiais, mediante forte mercado

consumidor.

A expansao e a intensificacdo do consumo ndo foi um acontecimento
verificado apenas na zona norte mas em toda a cidade de Londrina assim
como em todo o territério nacional. Santos (2002, p. 223) salientou que nos
altimos vinte anos o Brasil conheceu uma extraordinaria expansdo dos
consumos materiais e imateriais realizada com a cooperacdo do crédito, um
dos principais mecanismos impulsores do consumo. Ressaltou o autor que “A
midia e as instituices financeiras, vetores de um processo de difusdo da
informacdo e creditizacdo da sociedade e do territério, constituem bases
insubstituiveis da criagdo e expansao do consumo”. A expansdo da midia, a
industria cultural e a publicidade exibem propagandas que apelam para o

consumao.

Nos dias atuais ha uma grande concentracdo e uma intensa variedade
de estabelecimentos comerciais e prestadores de servicos na Avenida Saul

Elkind reforcando uma valorizagdo dos imoveis implantados nesta avenida ou
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proximos a ela, manifestando uma certa diferenciacdo nos padrées residenciais

locais.

Sendo a zona norte constituida por uma grande diversidade populacional
em relacdo aos niveis de emprego e renda, qual serd a percepcdo dessas
pessoas no que se refere as viagens, ao turismo e ao lazer, atividades tao
difundidas no atual periodo historico em que se verifica uma criacdo acelerada
das necessidades (SANTOS, 1997)? Afinal, quais sdo as caracteristicas da
demanda turistica representada pela populacdo residente na referida regiao?

Tentaremos responder estas questfes nas paginas a seguir.

A PRATICA DO TURISMO REPRESENTADA PELA POPULACAO DA
ZONA NORTE DE LONDRINA

Para investigar a pratica do turismo representada pela populagédo
residente na zona norte da cidade aplicou-se um questionario para 21 pessoas
residentes em conjuntos habitacionais, loteamentos diversos e condominios
residenciais, com o intuito de conhecer suas preferéncias e impressées
referentes ao turismo. Obteve-se uma gama de ricas informacbes que

pretende-se apresentar a seguir.

O questionario foi aplicado para pessoas de ambos 0s sexos,
compreendendo uma faixa etaria entre 14 e 63 anos, contendo profissionais de
diferentes areas como estudantes, auxiliares e técnicos administrativos,

pedagogos, professores, entre outros.

Conforme Rodrigues (1997, p. 66) os homens e mulheres como seres
individuais e sociais correspondem no turismo, a demanda turistica, assim
como a populacdo residente e todos os individuos responsaveis pelo
funcionamento dessa atividade. A demanda turistica é originaria, em sua

maioria, dos centros urbanos, principalmente das metropoles, deslocam-se
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para lugares distintos dirigindo-se para ndcleos receptores onde interage com a

populacao anfitria.

Mas afinal o que € o turismo? Na opinido dos entrevistados o turismo
esta relacionado ao ato de viajar, conhecer lugares, povos e novas culturas. E
diversdo, é fuga de rotina, € lazer, é aventurar-se em areas desconhecidas, é
participar de eventos além de ser também uma importante atividade

econdmica.

O estudante A. B. G., de 14 anos, comentou que o turismo para ele é
“[...] viajar para lugares histéricos, interessantes, bonitos e preservados”. Para
L. C. o turismo é “[...] viagem ou passeio que se faz, onde além de divertimento
ganha-se conhecimento e novas descobertas em determinadas areas e locais”.
Ja S. L. D., 40 anos, enfatizou que o turismo “[...] € uma atividade que envolve
o deslocamento de pessoas de um lugar para outro”. A professora M. B. S. S.,
de 29 anos, comentou que o turismo “[...] é toda atividade que envolve um
passeio e um novo aprendizado, ou de culturas ou de produtos”. A. C. F. N., 40
anos, observou “[...] € uma atividade que se realiza fora da rotina, busca de

lazer e qualidade de vida”.

Conforme Calvente (2005) a palavra turismo tem origem na palavra
francesa “tourisme” que significa volta, viagem ou movimento de sair e retornar
ao local de partida. Até o século XIX era uma atividade aristocratica sendo
popularizado a partir da criagdo do turismo de massa, “[...] criacdo ligada as
transformacdes no mundo do trabalho, com o surgimento das férias
remuneradas, a reducdo da jornada de trabalho, a urbanizacdo e a melhoria
nos sistemas de transporte” (CALVENTE, 2005, p. 1 e 2).

A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) assinala que para ser
considerado turismo a visita deve resultar na permanéncia de pelo menos uma
noite. Se a visita ocorrer em um periodo inferior ao de vinte e quatro horas,
sem pernoite, a denominagdo adequada é o excursionismo que “[...] € muitas

vezes considerado como uma etapa inicial da atividade, para uma posterior

152



RA'E GA 21 (2011), p. 139-165 www.ser.ufpr.br/raega
Curitiba, Departamento de Geografia — UFPR ISSN: 2177-2738

adaptacao ou construgao de alojamentos para pernoites” (CALVENTE, 2005, p.
4).

Rodrigues (1997, p. 80) considera que o “[...] turismo e lazer séo
atividades simbiodticas”, ou seja, pode existir lazer sem turismo, porém turismo
pressupde deslocamento e lazer. A categoria mais auténtica de turismo é

aquela cuja viagem € o objetivo perseguido.

Para De Mazi (2000) apesar da civilizacdo humana ser sedentaria, 0
ritmo de vida dos cidaddos é marcado pelo vai e vem atras da profissao e do
emprego. Apesar da vida nbmade ser uma peregrinagdo, os ndomades cultivam
a preguica e a contemplagdo. Segundo este autor, o civiizado e o ndmade
necessitam de um ponto de referéncia: para um € o lar estavel, para o outro um
trajeto habitual. Os cidaddos usam como pretexto para suas viagens 0S

negdécios ou as férias.

Em relagdo a freqiéncia com que os entrevistados praticam o turismo
alguns disseram ndo praticarem o turismo, outros disseram que praticam a
atividade pelo menos uma vez ao ano foram poucos os que disseram praticar
de duas a quatro vezes anualmente. O periodo em que costumam praticar o

turismo compreende os feriados e as férias de Julho, final e inicio de ano.

Um aspecto importante que caracteriza a sociedade atual € o tempo
livre, De Mazi (2000, p. 139) citando o fil6sofo russo Alexandre Koyré,
comentou que o mesmo escreveu: “[...] ndo € do trabalho que nasce a
civilizagao: ela nasce do tempo livre e do jogo” argumentou De Mazi que isso
pode ter sido verdadeiro no passado, quando se distinguia o trabalho do jogo

pois grande parte do trabalho era de natureza fisica e provocava cansaco.

Segundo o autor o préprio Henri Ford escreveu que ndo podemos
misturar as coisas, ou trabalhamos ou jogamos. Essa distincdo ha muito tempo
perdeu o significado, pois ho meio rural, por exemplo, o tempo que 0 camponés
dedicava-se ao trabalho acabava misturando-se as tarefas domésticas e as

distragbes. Foi a industria que separou o lar do trabalho e o cansaco da
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diversdo. O trabalho tornou-se a categoria dominante na vida humana,
subordinando a familia, o estudo e o tempo livre. De Mazi acredita que o ser
humano deseja possuir 0s objetos criados pela tecnologia mas o que ele mais

deseja € ter tempo disponivel para poder usufrui-los.

Os motivos que levam estas pessoas a praticarem o turismo s&o 0s mais
diversos como a possibilidade de obter o lazer e o conhecimento, o fato de sair
da rotina, a diversédo, o descanso, a visita a parentes, o fato de curtir a vida,
passear, conhecer novos lugares, apreciar a beleza natural entre outros

motivos.

Na opinido de J. B., 39 anos, 0os motivos que o leva a praticar o turismo é
“[...] descanso, conhecimento historico e cultural de nosso pais”. Para T. C. S.
B., 23 anos, “[...] o desejo de estar em contato com a natureza e com coisas
alheias ao meu dia-a-dia” a faz praticar essa atividade. A pedagoga S. N. D., 40
anos, argumentou que pratica o turismo para obter “[...] lazer, descanso, curtir a
familia, cultura, pesquisa, conhecimento histérico”, ja a estudante A. B. P., 23
anos, citou: “[...] o prazer de estar em contato com algo que néo faz parte do
cotidiano, € um momento de descontragao”. A professora M. B. S. S., 29 anos,
disse serem os motivos que a levam a praticar a atividade turistica “[...] a
distracéo e a possibilidade de respirar novos ares”. Um argumento interessante
foi o da professora E. N. S. S., 43 anos, que disse ser os filhos o motivo que a

leva a viajar.

Verifica-se que as pessoas sentem a necessidade de fugir da rotina do
dia a dia, querem viajar, fugir do stress “inventado” (SANTOS, 1997) das
grandes cidades. A criacdo acelerada das necessidades, dentre elas a

necessidade do consumir o turismo € o0 que move a economia atual.

Os movimentos sociais da classe trabalhadora conquistam um
tempo livre diario, semanal e anual cada vez maior. Esse
tempo € expropriado pela sociedade de consumo de massa
que cria novas necessidades. A necessidade imperiosa de
viajar é fabricada, sendo incorporada artificialmente ao rol das
necessidades basicas do homem (RODRIGUES, 1997, p. 26).
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Tudo parece meticulosamente organizado com muita antecipagao pois
“...] cria-se a fabrica, cria-se a metropole, cria-se o estresse urbano, cria-se a
necessidade do retorno a natureza” (RODRIGUES, 1997, p. 30). Onde nao ha

natureza ela é fabricada pelo capital.

Calvente (2005, p. 2) citando a OMT argumentou que segundo esta
organizagao: “[...] a viagem turistica pode ter como motivacao as férias, o ocio,
0S negocios, as reunibes, 0s congressos, as conferéncias, a saude, 0s

esportes, a religiao, a visita a parentes e amigos, etc.”

Segundo Rodrigues (1997, p. 81) desde a antiguidade classica a viagem

7

para lazer jA é conhecida quando representantes das classes urbanas do
império romano possuiam duas residéncias, uma na cidade e outra no campo.

Comentou a autora:

Nas sociedades contemporaneas, uma importante motivacao
da viagem é a necessidade de escapismo, da fuga do
cotidiano, pintado pela midia como monstro criador de
neuroses, especialmente urbanas. A viagem prazerosa
representa o anti-trabalho, como se a viagem fosse sempre
garantia de felicidade e o trabalho fosse sempre algo
intoleravel (RODRIGUES, 1997, p. 81).

A supracitada autora enfatizou ainda que muitas vezes a viagem é
também um meio de adquirir prestigio, um meio promotor do status social. O
turismo, antes restrito aos grupos sociais mais privilegiados, atualmente se

transforma em um produto da sociedade do consumo de massa.

Nas sociedades pds industriais o turismo, juntamente com o
lazer, a cultura, as atividades artisticas, o esporte, a melhoria
da qualidade de vida, o hedonismo, comp&em um conjunto de
elementos que caracterizam um novo estilo de vida, visando
cada vez mais a supremacia do individuo (RODRIGUES, 1997,
p. 81 e 82).
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Assim surge um novo homem, fruto da sociedade de consumo de massa
que tem a sua disposicdo um conjunto de necessidades criadas pelo

desenvolvimento técnico-cientifico-informacional.

No que se refere aos lugares que os entrevistados costumam ir, a
maioria respondeu que freqientam as praias do Parana e de outros estados,
principalmente do sul do pais. Outros lugares citados foram chéacaras, sitios e
fazendas, cidades historicas, serras, campings, locais de pesca, cidades

paranaenses e de outros estados além de rios e cachoeiras.

A estudante A. B. P., 23 anos, argumentou: “[...] geralmente vou a sitios,
gosto muito de visitar cidades pequenas e também as praias nas férias”. A
professora M. B. S. S., 29 anos, comentou que gosta de ir “[...] a qualquer lugar
gue permita distrair-me como sorveteria, shopping, casa de familia”, A. C. F. N,
40 anos, também citou o shopping center como sendo o local em que costuma

ir.

Vale lembrar que se o passeio ao shopping for na mesma cidade, estara
mais relacionado apenas ao lazer ou ao excursionismo pois a visita a um
shopping ndo supde o pernoite. Por outro lado, uma pessoa pode também
realizar um turismo se deslocando de um lugar para outro atraida pelos locais

de lazer, dentre eles um shopping center, existentes neste lugar de atracao.

Rodrigues (1997, p. 35) argumentou que muitas pessoas nos dias
atuais, desfrutam do lazer no ambito doméstico, isso ocorre principalmente nas
grandes cidades onde a vida na rua € cada vez mais insegura. Comentou a

autora:

Depois da casa, os lugares mais seguros sdo o0s shopping
centers que procuram na sua artificialidade recriar a vida
exterior, simulando ruas, pragas, alamedas, bulevares,
implementando pracas de alimentacdo e outros equipamentos
de lazer como cinemas, discotecas, parques de diversao,
circos, pistas de patinacdo, exibindo shows, desfiles de moda,

exposicdes de arte, sO para citar alguns.
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Além de perguntar onde os entrevistados costumam ir quando praticam
o turismo, foi também questionado quais sdo o0s lugares que exercem
atratividade para eles, constatou-se que nem sempre 0s locais atrativos sdo os
locais que eles freqientam, talvez isso possa ser explicado pela disponibilidade
de tempo, situacao financeira e também pelo meio de transporte necessario ao

deslocamento.

Alguns citaram ter vontade de conhecer outros paises, a maioria frisou
ser as praias os locais mais atrativos, tiveram também aqueles que disseram
ser atrativas as fazendas, as cidades histéricas, as casas de campo, 0s
parques, as matas, as florestas, as cachoeiras, as serras, as areas com muito
verde e os rios, museus e monumentos historicos além de locais com muitos

bares e comércio.

A estudante A. B. P., 23 anos, comentou: “[...] gosto muito do campo,
geralmente os sitios que frequento estdo localizados proximos a pequenas
cidades, que € outra coisa que me chama muito a atengao”. A professora O. G.
0., 59 anos, citou: “[...] gosto daqueles lugares onde tem muitas pessoas”, ja C.
B. H., 29 anos, disse preferir lugares “[...] com pouco fluxo de pessoas, mais
isoladas do espaco urbano”. A professora C. T. G., 50 anos, foi direta ao
afirmar que gosta de lugares “[...] onde tem agua”, nao importa o local, para ela

0 gque deixa o lugar atrativo é a presenca de agua.

M. A. L., 43 anos, relatou que gosta de “[...] cidades historicas, passeio
ecolodgico, sitios arqueoldgicos, museus, feiras e festas culturais”, enquanto
que a secretaria L. C. frisou: “[...] gosto de lugares onde posso descansar em

contato com a natureza’.

A importancia da paisagem para o turismo é incontestavel, Calvente
(2005) comentou que as definicdes de paisagem partem do ponto de vista de
guem a contempla e a analisa, como se a paisagem nao existisse sem alguém

que a observasse. Conforme Rodrigues (1997, p. 46) “[...] € comum definir
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paisagem como o0 quadro abrangido pelo campo visual do observador,

confundindo-se frequentemente o ver com o perceber.

Conforme a autora, o ser humano percebe o mundo por meio dos
sentidos e a eles acrescenta-se a experiéncia individual construida da
bagagem cultural e da historia de vida, de sentimentos e pensamentos. Assim,
ler a paisagem é muito mais complexo do que ver e perceber a paisagem.
Envolve uma visdo de mundo, consciente e inconsciente, sempre subjetiva e
permeada pelo imaginario. Acrescentou ainda que a paisagem € um notavel

recurso turistico

[...] tendo em vista que o turista busca na viagem a mudanca
de ambiente, o rompimento com o cotidiano, a realizagdo
pessoal, a concretizacdo de fantasias, a aventura e o inusitado,
guanto mais exdtica for a paisagem, mais atrativa sera para o
turista (RODRIGUES, 1997, p. 48).

A paisagem € a forma espacial presente, testemunho de formas
passadas que podem ou nao persistir, ela resulta de uma acumulacao desigual
de tempos, encanta e seduz representando artisticamente o mundo visivel da
cultura. “As cenas bucdlicas de uma vida rural idealizada, as florestas tropicais
luxuriantes, as tomadas de praias paradisiacas atraem os turistas, avidos de
exotismo, de aventura e de mistério” (RODRIGUES, 1997, p. 49)

Tendo em vista que o turista busca na viagem a mudanca de ambiente,
0 rompimento com o cotidiano, a aventura e o inusitado. Quanto mais exética
for a paisagem mais atrativa sera para o turista. Vende-se a imagem com uma
dose de fantasia: o verde, a montanha, o p6r-do-sol e a praia. Quanto mais
distante for o local mais expectativas o turista vai colocar na viagem, muitas

vezes, quando este se depara com o real pode também se decepcionar.

Segundo Urry (1996, p. 146) a partir do final do século XIX houve uma
tradicdo de visitar e conservar o campo com o intuito de apreciar certos tipos
de paisagens e majestosas casas de campo, situadas em cenarios rurais

atraentes. O interesse em visitar 0 campo também se direcionou em conhecer
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equipamentos e maquinarios utilizados na agricultura e os padrdes de vida que
se desenvolvem no mundo agricola. Existem inUmeros museus espalhados

pelo mundo que retratam a ruralidade.

Os lugares tradicionais também sdo muito apreciados pelo olhar do
turista. O desenvolvimento da tradigcdo envolve a reafirmacéo de valores que
eram antidemocréticos e a exaltacdo do declinio através de uma repressao a
cultura do presente. A protecdo do passado disfarca a destruicdo do presente
(URRY, 1996). Muitas vezes a preservacao de alguns locais resulta da pressao
exercida pelas comunidades locais que procuram manter aspectos de sua

histéria.

Sao necessarias trés condi¢cdes para que um centro urbano apresente-
se como uma cidade de tradicbes: em primeiro lugar, deve haver edificacdes
atraentes e bem preservadas, que representem varios periodos historicos; em
segundo lugar, essas edificagOes teriam de ser destinadas a atividades de
alguma maneira consistentes com o olhar do turista e, em terceiro lugar, para
gue uma cidade se torne plausivel do ponto de vista histérico é importante que
suas edificacbes tenham sido significativas do ponto de vista da historia, que
elas representem ou signifiquem importantes acontecimentos ou processos
histéricos. Vale lembrar que as antigas edificacdes ndo parecem simplesmente
velhas mas historicamente importantes, significam que o lugar é antigo e que

tem suas raizes na historia.

Ha ainda o turismo cultural representado pelas artes, teatros, concertos,
shows, festivais, futebol, etc. Variados tipos de lugares “[...] passaram a
estruturar-se como objetos do olhar do turista; em outras palavras, ndo como
centros de produgdo ou simbolos do poder, mas como lugares de prazer’
(URRY, 1996, p. 170). Quando as pessoas visitam lugares fora das grandes
cidades, o0 que mais as encantam sao as edificacoes apropriadas aquele lugar

e que o distinguem de outros.

Em relacdo aos museus, Urry (1996) comentou que a sociedade atual

presencia um crescimento espetacular no nimero de museus, isto representa
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que o passado estd sendo grandemente valorizado. E preciso existir algo
extraordindrio em relacdo ao olhar, para ser contemplado. Os museus se
preocupam com as representacdes da histéria e o que ocorreu foi um aumento

do ambito das histérias dignas de ser contadas.

Ha uma tendéncia no surgimento de varios tipos de museus, incluindo
imagens, fotografias, o cinema, museus vivos e até aqueles em que atores

interpretam papéis historicos interagindo com os visitantes.

Outro tipo de turismo que também se insere nas preferéncias do turista é

o turismo rural que conforme Calvente (2005, p. 11) que

[...] pode ter como atrativos objetos e costumes herdados do
passado, que apresentam um valor simbélico. E um turismo em
paisagens naturais e paisagens agrarias, trazendo um retorno
ao passado rural ou indigena; é também cultural, de pequenas
igrejas e museus, de colheitas, festas, costumes e crencas
tradicionais, romarias, artesanato e comidas tipicas,

valorizando os produtos especificos do local”.

O Brasil € um pais que apresenta uma area rural rica e diversificada
sendo possivel aproveitar as caracteristicas préprias de cada local, além da
riqgueza histérica, social, cultural e natural. A atividade turistica realizada em
areas rurais tém como motivacdo o contato com o ambiente rural e uma inter
relacdo com a sociedade local, deve haver a busca dos signos que se
identificam com o rural. O objetivo do turista ndo é s6 descansar dos rigores do

trabalho cotidiano mas também aprender algo e enriquecer-se culturalmente.

J& o ecoturismo, conforme argumentou Rodrigues (1997), caracteriza-se
por viagens para reservas naturais com o0 objetivo de estudar, admirar e
desfrutar da paisagem, da fauna e da flora, pretende a integracdo dos

visitantes com o entorno e, particularmente, com as comunidades locais.

Em relacdo ao meio de transporte utilizado pelas pessoas entrevistadas
a maioria disse utilizar veiculo préprio (carro) e o 6nibus, poucos ja viajaram de

avido e de motocicletas. O turismo antes restrito aos grupos sociais mais
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privilegiados, hoje se transforma em um produto da sociedade de consumo de
massa. Guardadas as devidas proporgdes todos viajam, desde os que viajam
em avides de luxo até os que viajam em transporte coletivo para a praia mais

préxima, ou para visitar um santuario religioso (RODRIGUES. 1997, p. 81).

Ao perguntar se 0s meios de comunicag¢ao e as campanhas publicitarias
influenciam na deciséo das escolhas dos locais a visitar, a maioria respondeu
que sim pois elas incitam a curiosidade além de mostrar os lugares mais
bonitos. Outros disseram que a disponibilidade financeira é o fator principal na

escolha do roteiro turistico.

Na opinido de C. B. H., 29 anos, os meios de comunicagdo e as
campanhas publicitarias sdo importantes “...] porque mostram lugares
maravilhosos e perfeitos mas mascaram a violéncia, a pobreza, etc”. J. B., 39
anos, argumentou “[...] me proporcionam um conhecimento maior sobre 0s
pontos turisticos existentes no pais”. Ja C. F. N. comentou “[...] € uma forma de

vocé saber o que o local tem a Ihe oferecer”.

O auxiliar administrativo A. P., 21 anos, ressaltou que a televisdo e a
internet, 0s meios que 0 mesmo mais acessa, influenciam em suas escolhas
dos locais a visitar. JA& M. B. S. S., 29 anos, ressaltou que os meios de
comunicacgdo e as campanhas publicitarias ndo influenciam em suas escolhas

pois procura conhecer 0s lugares que tem curiosidade e vontade de conhecer.

Rodrigues (1997) frisou que o espaco criado é reforcado pela midia que
gera e reforca o processo fantasioso, as campanhas publicitarias adentram no
universo mental do turista, ela ndo é apenas um convite a viagem mas um
reflexo da mentalidade coletiva. Muitas vezes difunde-se uma imagem de um
modo de vida que convém ser imitado pelos seus comportamentos e habitos de

consumo, além de vender-se 0 espaco turistico como o paraiso.

A prética da atividade turistica para a maioria dos entrevistados €
realizada com a familia, com amigos e também em excursdes. Em relacdo a

pratica do turismo de eventos, 0s entrevistados responderam que raramente
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praticam, agueles que costumam praticar citaram ser de 1 a 2 vezes ao ano. A
professora M. B. S. S., 29 anos, frisou “[...] sempre que posso vou a feiras e
congressos na cidade de 4 a 5 vezes no ano, fora da cidade de 1 a 2 vezes ao

ano.

Segundo Calvente (2005) congressos e simp@sios procuram unir
reunides de trabalho com atividades de lazer e pequenas excursdes, 0S
participantes vao utilizar a infra-estrutura turistica do local como hotéis e

restaurantes.

A Ultima pergunta aplicada aos entrevistados foi se consideram a
atividade turistica importante e por qual motivo, todos responderam que sim
pois € 0 momento em que a familia se relne para descontrair-se, € uma
oportunidade de diversdo e de fuga das atividades rotineiras, € 0 momento de
descansar, esquecer 0s problemas, conhecer pessoas e culturas, novos

produtos e apropriar-se de novos conhecimentos.

A pedagoga S. N. D., 40 anos, argumentou “[...] além de propiciar
conhecimento, lazer, preenchimento do tempo livre, ele movimenta a economia
de um pais, regido, entre outros”. G. M. R., 40 anos, frisou que o turismo “[...]
aumenta a arrecadacgao do municipio e atrai turistas para a cidade”. Ja A. I. L.,
43 anos, relatou que a atividade turistica gera novos empregos. O Assistente
administrativo J. B., 39 anos, salientou que o “[...] crescimento turistico
proporciona o desenvolvimento de varios setores da economia” e A. P., 21

anos, considera que a atividade turistica é importante “[...] para formar uma

pessoa letrada e culta, sem isso seria impossivel”.

O turismo pode funcionar como forma de conscientizagdo a partir da
observacdo participativa, com base em experiéncias auténticas e néo
programadas. O objetivo € conviver e interagir com a cultura da populacdo
residente (RODRIGUES, 1997).

N&o ha duvida de que o turismo corresponde nos dias atuais a uma

atividade econémica de grande importancia. E uma alternativa econdmica para
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paises em desenvolvimento como o Brasil e que apresenta paisagens belas e
diversificadas e um clima bastante favoravel permitindo um fluxo continuo o

ano todo, além de que abrem-se perspectivas de emprego para a populacéo.

Vale lembrar que é importante se deter na analise dos custos-beneficios
do turismo, a implementagcédo da infra-estrutura, dos equipamentos de lazer,
geram custos muito grandes que incidem indiretamente na populagéo local, na
forma de recolhimento dos tributos. O custo de vida em uma area turistica é
mais caro do que o das areas circunvizinhas, a supervalorizacdo dos iméveis
para venda e locacdo é um dos aspectos mais visiveis; além disso, durante a

alta estacdo o preco dos servi¢cos e do abastecimento € elevado.

Assim como o turismo valoriza o0 ambiente em algumas vezes também o
degrada, os ecossistemas litoraneos como dunas, lagoas, manguezais e
coqueirais sdo 0s mais susceptiveis a degradacdo, quanto mais fragil for o
sistema menor serd sua capacidade de absorver as acdes externas e ainda

pode acontecer a transformacéo nos valores das comunidades locais.

E indispensavel que o turismo e o ambiente sejam estudados de
maneira que estejam relacionados de forma a assegurar a compatibilidade
entre o desenvolvimento do turismo e a protecdo do meio, em todos 0S seus

aspectos fisicos, econébmico, social e cultural.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve o objetivo de analisar a pratica da atividade turistica
pelos moradores da zona norte de Londrina bem como analisar a producao do
espaco urbano da zona norte no contexto da expansédo fisico-territorial da
cidade de Londrina inserida no contexto da economia cafeeira que predominou

no norte do Parana no inicio do século XX.
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A partir da expansédo cafeeira e da criagdo do municipio, a cidade
desenvolvia-se economicamente e aumentava sua populagcdo impulsionada
pelo forte éxodo rural provocado pela modernizacdo no campo. No bojo do
crescimento urbano, inidmeros conjuntos habitacionais e loteamentos diversos
foram construidos nas diversas direcbes da cidade destacando-se a porcdo

norte.

A zona norte foi aos poucos crescendo, recebendo infra-estrutura e
tornando-se cada vez mais valorizada, com uma populacéo residente inserida
nos mais diferentes estratos sociais e que busca na pratica da atividade
turistica a fuga da rotina cotidiana.

A partir de questionarios aplicados a alguns moradores da zona norte, foi
possivel observar que grande parte das pessoas que ai residem praticam o
turismo como forma de lazer, diversdo, aquisicdo de conhecimento, entre
outros motivos, consideram a atividade importante tanto do ponto de vista

econdmico, como social e cultural.

Vale lembrar que o turismo tem se tornado uma prética social importante
neste novo século, sendo por isso objeto de estudo de diferentes areas, dentre
elas a Geografia. Sdo inimeros os locais que apresentam potencialidades e
que exercem atratividade sobre o olhar do turista e, em ambito econémico é
uma atividade que a cada dia envolve um maior nUmero de pessoas que véem

na atividade uma possibilidade de emprego e renda.

Enfim, a pesquisa empirica, a bibliografia consultada, as analises e
interpretagdes realizadas permitiram-nos um conhecimento maior a respeito do

turismo como uma pratica e de sua importancia para a sociedade atual.
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