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RESUMO

Pressuponeke quea articulagddo espacfiempo da troca de mercadeeamostra cada vemis
continua em rela¢@m tempaocigl a finalidadéeste artigé apresentalgumasocdes basicas que
permitanuna leiturala troca de mercadorias no espago urbano comempueéspectivda leitura
aqui adotadaade uma geografia que observa as atiddaddsraometial e de consumas cidades
com o objetivo de encoasanizedesse mundo de trocatueidaa complexidade gigestésque a
partir deJesdocolocdas navida cotidianAbordaremadguns conceitoslieensdes da sociedqumea

a analise daspectos relativaes espagos comerciais e de congamaassim contribuir com
entendimentosiaondicdes de vidaspaiedade.

Palavrascchave Espaco urbandkercadoriaComérciotnsumoMda cotidiana.

ABSTRACT

Assuming that the space/time connection in exobrangiatties has shown to be increasingly continuous

with respect to social time, the purpose here is to present some basic notions that enable an understanding of
the exchange of commodities in contemporary urban space. This will be done from dha perspecti
geography that observes commercial and consumer activities in cities to discover the foundations of this world
of exchanges and to clarify the complex questions that consequently emerge in everyday life. We will address
some concepts and dimensibasciety to analyze aspects relative to commercial and consumer spaces,

and then, provide an understanding of living conditions in society.

Keywords:urban space; commoditiesimerce; consumption; everyday life.

RESUMEN

Presuponiéndose que la articuldei@spacio/tiempo del cambio de mercancias se muestra cada vez mas
continua en relacion al tiempo social, la finalidad de este articulo es presentar alisicasropotones

permitan una lectura del cambio de mercancias en el espacio urbadecohtmarppectiva de la

lectura adoptadadesuna geografia que estar a ldena@ividades knesferaomercial y de consumo

en las ciudades, con el objetivo de encontrar las raices de ese mundo de cambios y dilucidar la complejidad
de cuestionege, a partir de él, son puestada vida cotidiasbordaremos algunos conceptos y
dimensiones de la sociedad para el analisis de aspectos concernientes @doesspasos de

consumo, paaai, contribuir con la comprension de las cendiécioda en la sociedad.

Palabras clavesspacio urbano; mercancia; comercio; consumo; vida cotidiana.
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INTRODUCAO

flLas cosasunca son lo que aparentan,
Siempre engafia al mundo su ornamento...
William Shakespeare

Apergunta orientadora do nosso trahahdio se restringe ao presentestatassim colocada:
Estamos caminharmaio direcdo a uma sociedade em que a troca de mercadorgEsaséeadnoéinua,
ininterrupta?

Embora se saiba que nenhum earargociedagem nenhum lugacorreem sua plenitude, mas
sempre como tendéncia, € muito provavel que ja estejacansimes$& algum tempo. Recentemente,
em dia de insbnia, me encamnagprando livros pelzineturante a madrugada, momento que deveria
estar dedida ao descanso e, particularmente, a&igdoda a transacao pefidet em sair da cama.

As fattidades oferecidas pelas tecnologiasasceaimpicas, que prescindem de hora e lugaa para
utilizacao, ja transpdem qualquer barreira fisica e temporal, invadindo o catidiaidadegiara que

nao hajambstaculos dgialquer naturezagegalizacdo dempras; as tecnologias mais re¢entks
recebidas por celul&m a capacidade ditectanté mesmo conteudo fisico de wasae, assim

oferecer produtgee a complementédaminhamos para a troca intessam perceber. Mas $8s0

mesmo que desejamaoss@ja, essa submissdo ao tempo do capital e a invaséo do lugar mais intimo em
se desenvolve a nossa vida?elgia nos questionando sobre todpadsedas novas tecnologias? E, a
pergunta cruciaérios instrumentotelectuais eficazes para questionar essas tecnologias que se impoer
Temos poténgara conheceltamlo obcuro dessas novas experiéncias?

Esse tempo ganho pel o mercado, o tempo 24/
humana é cada veaisninadequada, e onde 0 sono ndo € necess@no i nevi t § Crary 0, c
(2016, p. 19), aarraexperiéncias com pessoas, especialmente soldgdegasue ja ndo dormem.

Estamos experimentando um espac@ daijaicarticulacdo com o tesepinpdgelas novas
tecnologias. Porém, € preciso recordar que a imaginacao, a concepcaa a gemesenes t r U - « Q
tempo ndo surdiaje. A literatuo vem mostraratcavés de obras dakem de distopiaspartidos anos
20 do século passaHdoje aauséncia do tempo e dos relogisba@ping centaremcausan mais
estranhamentmmo nos and960 Na atualidadepmas recentesdnologia®, tempo do relogaanem
importa mais nesses lugareseg@are que desde algum tempodenser construidocom iluminagéo
zenitglrevelando o dia e a noite, mesmo porque o consumo pode contileuaossparéisa através de

celulartablebu conputador, produt@ndidos pelas mesmas lojas, mas a distamui#o longe o tempo

Volume Especial da Revista da Casa da Geografia de Sobral, Sobral/CE, em {Hai
Seminario Regior@dmeércio, Consumo e Cultura nas Cidad®s n. 1, 6:15 Mai 2018
http://uvanet.br/rdgSN 23180560 1999, Universidade Estadimbd Acaral. Todos os dir
reservados.




da vid cotidiangegido pelas oracdes e os campanarios das comunidades religiosas, dos apitos das fa
e de estacdes ferroviarias. No tempo/espaco da troca e do cofsmesedy@cer a producéo e a
distribuica@ssapresenca sonora € incomodaalpass para horas de trabalho, de repouso, de festa, ou de
perigo e essa divisdo ndo € apropriada para o capital rentista e financeirizado em quedeviempo da v
estar totalmente submetmoapital. H4 quem diga que estamos chegando ao esgotapitalisnumn

N&o tenho opinido formada a esse respeito, poré&itysidima séri@lack Mirronostram perspectivas,

no minimo, aterrorizantes e muito praxigggassiveis mesmo de comparagdes com o mundo real.

Para ler o espaco e o tempovitka cotidiana através do comércio e do consumo

E certo queodem existir diferentes casiphea responder as questfes caoeadamos
apresentaaqujum deles.

Em primeiro lugauasdudo este mundo contemporaneo se tornou mercadoggichmds gue
nem todosspcebem sua vida dessa maneirgletamente submetida enel@adoria.cOrre entretanto,
que enteder essa condicdfuédmental, como Marx apont@uO Clegp detirdcio. Embora muita
transformacao haja ocorrido em 15@lasde publicacada referida ohra mercadoria continua sendo
central para o entendimento da sociedade cedps#taliataatuais

Assime epetindo Mara mercadoria continua a ter valor de uso e valoPdegteteavalor de
uso vem em primeiro lugais a mercadoria enqu#aitéfiuma coi sa apta a sat
humanaso de {3 [Byporeantexprassadouneaz@alidadgualquer que ela seja. Ja
o valor de troca expressa quamtapcescinde do valor de uso, mas é um valor como produto do trabal
humano: walor de troca emerge quando se abgilar de ustanni no seu livrd, Sociedade Global
(192) destacawalém do valor de uso e valor de troca da memadomragarén éntendemos que o
@ecadbdas mercadorias esta contido no proprio valor de uso, mesmo gesqueolvimento do
capitalismessa dimensao da mercadoria ndo permaneceu sem tantaciento a do valor de.troca
Eesserecadpa n@so vergsta contido no valor de usmakcadas mercadorjam atualidagi#azem o
recado, i ndicam o que se desej a, Hpoeatea aagas d ad
tém marcas.

Entender esses dois valores é fundamenéalida em que, de um lado, é possivel compreender
gue enguanto valor de wssoecessidade a serssaita é de qualquer natupEréantgodese coloca
problematic consumo na sociedzajgtalista e, no limitgisaussao dallpabilidagelo@onsumisnio

geralmente (em particular na midia) sibugettzo do individuo e naalasociedagdeomo entendemos
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gue deve sebDe outro lado, o valor de,tcquEmdo explicitado, permite discutir barahalociedade,
aquele contido na nadaria, mas ndo explicitament&o B0 e|enas tambémexploracdo do trabalho no
ambito da circulacdo de mercadiwmmsaminhgsieaelassdodestinadno espaco urbaentre outros
temas derivados dessa dimensao

Amercadorjportant@ um olejto com o qual toda a sociedé@emgolvidainda quedodistinga
claramentée que maneira se @sse envolvimentdas para aqueles, cujo trabalhameximala
geografia do comércio e do numsal mercadoria se constiftteddo primeiro a ser obsengtal@, as
mercadoriggodem ter unmaesma finalidade, emborgydais quanto ao valor, a composaiaoattc
esaopostas &enda em determinsid@ima comerciaiem determinaslogaese momensoPor sua vez,
o lugar daendatambém se constiercadorisgseasformas comercia@®mo as antigas mercearias e
quitandasinda convivem com supermer@gdosjue se atualizaram (se revalorizaram para se mantererr
contemporaneaesu o lugar que ocupam aindaénalyo de incorporacdo por parte das redes de
abastecimente, em alguns casos, paraugaa € X pr € S s « 0 ¢ 0 r Nesedltimeaso,s e 6 ¢
provavelmenteode ter voltado o dsosaco de papel pamwe emmacondicionagd@limentos secas
granelque erm pesads na fente do fregués junto ao bal@auantidade desejadajesonos
consumidores. Fidelidamesa ddreguesiando tem muito espaco na atualidadieulprmente em
momentde crise econdmigaandas precos passagfietivamenta determinampiée onde se compra
A concorréncia acigatesses momeni@sta évandoa novasconcentragcdes financeiras e terrjtoriais
divesas daquelas observadas ano4980n0 que tange aos supermercadosex@plo as grande
redes estdo buscarsdoapropriaao menos na metrépole pawlskagar do antigo e para abrir
suaslojas de vizinhanceagturaosconsumidores guestam nas redondezas. Cordadedes o fazem
mudando o home que as consagrou, para uqueutrdique praimidade maior com o consumidor; as
vezes chegater uma seccdo da empggsade empres@ formato de franquia, comaoamdo Pao
de Acucar e Minuto,primeiro sae Dia, no segundo caso, pois esta enc@gmoramaior possivele
consumidores

Em sumagualquer form@mercial (Quepressupdentendetambémsuaestrutura e fungao
precisa ser analisada em relacdo ao tempo, suasgé@nesealizacdo para conceowemundo
contemporanemfts € preciso verifitantoas circunstancias que ensejaram seu aparecimento COmo as
mutacOes que vao sofrendo ao longo do tempo. Masnessamerciais pressupdéem a venda de
meradorias egeificas e, assim, eld® podem deixar de ser observadas cuidadosamente porque, hoje €
dia, séo elas que converdismtamentom o consumiglrt e n d recedsidadas hiimadasjualquer

nat ucomaesaeyvddarx
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Ja o preco da mercadoria,ar daltroca, que implicbalho humano, seja ele trabatboou
morto, 0 que correspomdspectivamenta capital variavel ou constante, também tem tido alteracdes
significativas na sua cosigiio. A formulacdo de Manos elementasiciais pareeflexdasobrea
composicao do valor (de troca), na fase de um capitalismo indoatdatedade atual, gpréeomina
o capital rentisgtdinanceirizagwecisa ser melhor avaliado.

Do outrdado para que a troca se concrgiiegjsa estar o consumidor, arem disponiveis
(dinheo, cheque ou cartdo de créditddmporbaresultantesejada rendajo salario ou de lucro, enfim,
de tudo que constitsendimentosse nos ativermos aos quadros de distribuigéiode Nt o s & n
sociedadeconforme apresentados pancégg como a FIBGE, eatrgas e até mesmo quando nos
propomos a avaliar a quaditétamente em nossas pesquisas, podemos ser enganados com facilidade.
permaneemos apenas nesse plaondocal e, princiganente, com os critérios utilizados pelamagé
ndo consegamos distinguir muita coisa, mesmo porquetedo® o mo ¢ | a s'sqeandira fir e
verdade, se deveria distinguir renda, lucro e satdinonamente, renda e sapiique as origens sao
completamente difererde®s desdobramentos em relagdo a vidianaséo distintos. Uns sé&o
remuneidos peldorca de traballjpe vendenenquantmutrs, peb capitainvestido ou pelo uso da
propriedade da terRortanto, érgrisoquestionaessas tabelas que colocam todos no mesmo rol
Evidentemente, tratade uma questdo de solucdo jdificie envolve a politicdémAdisso, e mais
importante aindaguea partir de certo numerafaitea d@ r e peshaisada, talosverdadeiramente
ricos estaali embutid@sse olharmos bem, o numeral admadom sinal de adigadrenteorresponde
a5 salarios minimogyue concretamente significaeiz@01R$4.685,00 e queneste anem média
significou aproximadamentel BB ,00Portantpas pessoagjue se encontram na bagerior desse
grupae 5 salarios e maisb nenhuma condjg@merdsonhaemter um barco na marmais préxima
(a menos que ganhem na lotAri&dura, pahto, deve ser maucautelosa, uma gee goercentual de

ricos diminmio munde se afasta cada vez rdassa base

As franquias, um exemplo

Até et momentoeferimoslgumas formas comercj@sém nos ativemos a considezacd
relativa a caceitos e dimensdes psna abordagem quegike a raiz das questfes colocddmsnags
enté®, mais de pertom exemplo.

O sistema de franquias corresponde, essencialmente, a todo um processo produtivo que integ
uma das marcagjue exige unhdgica diferente dias demais comiardes, pois subentena®minido

franqueadalesde a pragéo damercadoriaé 0 seu consumo nas.lojas
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O sistema de franquias comecou a ser implaBetintes da décadali#Ble, pode se dizer
esse cescimento se deveu principalmeenpeesenca dshoppingenters que ja concentravam
espacialmente lojas comerciais de diferentes segmentos. Naes@oeeznoge oshoppingenter
envolve o sistema rentista do capital imobiliario, ou seja, dasekgagasio alugados e, além disso, é
cobrado um percaitsobre os lucros de cada lojigriioa renda permanente do aluguel acréscida
percentuale lucros sobre as vendambraqui que esses grandes negocios imobiliariogitgeiam
inicipa participagdo de bancos privados e fkcpartir de certo momeidcBNDESitravés dam
programa especifico.

Is® posto, lembro ainda, giesde o primeisboppingenteruma clausula figurava no contrato
entreos lojistas & empresa&xiginda renovacao teoutda loja a cada cinco anos. Pgrédatsempre
se manteria renovado, atualizado, presentificagoconcerne a visao de seu.if@esiorom a presan
e o crescimento das franquias noridessas formas, penso ajakusula atée brna desnecessaria,
dado qua renovac¢édno ambito das franquédsabitual/amosentéo, refletir solesse sistema do nosso
ponto de vista.

O ponto de partida dele é uma marca patenteada e a pregsedwteaptivadasendoentao,
impossivel o célculo do seu,v@leré oginario de um dado conhecimentotantp, impalpavel. Dai o
aluguel da marca. Como escreveu Gorz (204%)pp.44

A producéo, a venda e a locagdo de imagens e deenteaogale mercadorias se tornam uma
indUstria potente e préspera. A producéo e a locacao de campetinciena imagem de marca
pode se associar, se autonomizam em face da utilizac@o dessa competiyedapstra uso

de uma imagem exchusiv

Amarcajueuma franqurapresenta tem um valor simbdlico elifus@aontacom outro capjtal
também dificil deensurara publicidadeque vai anunciar as qualidades do produto monapeaiZado
da imagem dearca. E a publicidade que vai conduzir o processo de vendaAlprpohdiitdaquilo
gue sera vendiflammos tratalissoadiante)estornou mecanica, como também a pubfiaidade o
produto seja efetivamente comaadlalicidade da maaf a p ar t ,@aradgeed prodatd seja a 0 .
identificad@le temeadter um nomedamarca. Hoje em dia séo raros os lugares e mercadorias onde nao ¢
encontra uma marca. Nalfers talvez, mas mudasfrutasali comercializagasmo meianei acima,
ja sao vendidas tambémspeéaca, sejam nacionais opontadas: um pequeno selo na faastzda a
diferencao dialogo do objeto com o consumidor

E o franqueador, o dono da marca, vai exigir que os seus franqueados teemdasuiojas
padrédo pam@espacqueirda ocupar (seja na rua ocshoppingentey, o que envolhegedecoragédo, moveis,

luz, cheiro, um sem fim de det@Hisie Fome de Podend Bunddr(baseado na historia real do Mc
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D o n aajudha sojmpreender do que se trata e de quao mecanico é tododeysEsEgsacos de

vendas e de servi¢os que se ref@seinanqueados podem ser inimeros, mas nao o espaco de uma loja
marca. Ha uma repeticaq spgundo Lefébyeonsisteum tracala modernidadgien o | i mi t e &
espaco ocupado e produzido se torna o lugar e o ppelo daddrea t 2 v el gue engend
(1973, p42).0ra, o efeito desse espaco repettinase a incutir no consumidor a confianga necessaria
guea publicidade da marca transmite pelos diferentes meios de comenegén.Dandigdo
franqueado compprdo necessitie um profundo conhecimento da mercadoria a ser vendida, porque
convencimento do comprador é realizado, em geamadgpanidique énonitorada pelo dono da marca.
Alias nem o franqueado tem o dominio total de todo apmeesdgono da marca.

Através do sistema de franquiespaco de consumo sussmeradorias sdo concretizados em
qualquer gar comas condi¢cdes requeridas para sua reproducao (a escolha do local ndo é aleatéria). Em
ocasido ja fiz observactessaeito dpublicidadgque leva consumidarsentir seguramgio ato da
compraalém de lhe conferéssoalmentema identificag&om um dado grupo social ao qual pertence ou
qguer pertencé&Zonformartigo de Wilson Roberto Vieira Fgrubiieaado em 31/08/20bLCinegnose
sob o titul&@) Pequeno e Irdnico Dicionario para Aspirantes-ampiéetmiedorisnac Co ns u mi d ¢
engajado € o consumidor que nao consome o produto em si, mas o que foi agrégado ao produto

Assimaqueles codisponibdade de crédito, mesmopgueepagamento futuro ou etasccom
juros, sao facilmente capturaids, tera despesa autorizgoa um dado cartdo de créditmo ja
apontamos em outras oessi® parte integrante abmfiguracdo da imagem individeahtoais
circunstancias da vida sofidémais, h@ouca relacdo com a realidade, uma vedepgos de
BretonWoods, como bepressou Agnben (2013 dinheiro esvazgride qualquer valor que néo fosse
o puramente autorreferencial. [...] Depois de 15 de agosto de 1971, deveriamos acrescentar que o d
um crédito que se funda unicamente em si mesmo e que nae serngsparsil mesmo.

Para quem vive de salario, ter um cartdo deeardgmnificado especial de pertencimento a vida
sociabu ainda melhor, der parte integrante da sociedade, ser igual aoSslelnjaies trazem consigo
esse O6encantamentod.

E poffalar de quem vive do trabalassalariado que emerge com as franquias éauma stat
a ser considergdemesmo porque outras formas comerciais estdo incorporando 0 mesmo tratam
dispensado a esses trabalhadores.

O franqueado, aquele gquepca do franqueador o direito derwsnpiedutos ou 0s servams
determinada marsabmetsea uma s#e de regrapprtantoesta a servico da marca, apesar de parecer

6independ@&numbe mpmpags &rciea .

Volume Especial da Revista da Casa da Geografia de Sobral, Sobral/CE, em {Hai
Seminario Regior@dmeércio, Consumo e Cultura nas Cidad®s n. 1, 6:15 Mai 2018
http://uvanet.br/rdgSN 23180560 1999, Universidade Estadimbd Acaral. Todos os dir
reservados.




13

Ele ndo é dono, embora possartalusdo de autonomia, cond@igdente nessa relacdo em que
ele disponibiligau capital para poder ser um franqueado de uma marca (seja aguela de altissimo valor
mais simplesedidas a baixo pre¢ta sempre uma prestacdo de contas. Por seastuemaledores
contratados pelo franqueador também sao explorados, considerando que essa categoria de trabalho te
mudancas profundas desde a emergénciasnagboe das tecnologias para as compras a distancia. Na
sociedade contemporaneandenodo geral, esse assalariado tem rendimentos haoxeaaatcias
veiculadas peladiindicanguemuitos deles levam vida precaria

Na ponta opogtia relacéestao osrabalhadores que elaboram o produto dpara@aenda.
Ascondicfede trabalho e salario s@melhantes, quando ndo pibgesa mesma midia traz relatos até
de trabalho escravo. No caso brasileiro, com a mudanca da legislacao trabalhista, a tendéncia de pre
deve se generalizar.

Isso nos leva diretamenienanisddo Estado e da legislacdo sobre o Tr@bBKtado Brasileiro
tem contribuido para a criacdo de franquias (ainda que de médio e peajteerés motapbalho de
orientacdo prestadoop&lervico Bsdeiro de Apoio Micro e &juenas EmprasdSEBRAE), mas
sobretudo, mais recentemente, atlavégislacdo sobre o trabglieanitidamenteem favorecendo o
capital Também #exibilizacdo de leis trabalhistas, isentando o emm@regadmcdes contratuais,
proposta de legislacdo eraacque visaliberar o empregador, expandir terceirizacdes emrtvadis
de trabalhdeudovem atinginds trabalhadores do pais. As formas de tralegbheinham sendacapias
aqui e alnhas franquias, nas grandes tjds existeutosservi¢cq obretudmas faccbes, nos empregos
temporario®s PJsg para os empregados terceirizadgera podeser aprovadgaratodaa classe
trabalhadora do pais

Nesé momento ¢cid da economia brasilgi@r outra parteg, guntocomas franquiaso
encerramento de atividades de algumas empresas nao fqpaége atte mutacdes ja vinham
acontecenflam comecio varejista sofreu @pencerramento de atividades de 108,7 mil lojas e a demissac
de 182 mil trabalhadores, mostraa@ds gados superaraoano de 2015, que também foi ruim (dados
da Confederacdo Nacional do Comeércio). A Fundacao Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
indicou uma queda de 8@¥nércio como um todopeh®. Lojas de grandes redesgistas fecharam,
€ Nao apenas 0S pequenos engireentos comerciais senito lastro para resistir. Tudo isso tem
promeido um rearranjo espadisilvel também a olhpegpecialmente no comércio: ndo so lojas internas
dosshoppirgy em gerado fanqueadag que,de grandes espacos que ocupavam passaram a espacos
menoresO mesmo se poaleservaem centralidades comerciais dispersas pela metropole. No interior d

espacos comercjas mercadorias também nos comunicam presersgaxias: € tdwel a troca das

Volume Especial da Revista da Casa da Geografia de Sobral, Sobral/CE, em {Hai
Seminario Regior@dmeércio, Consumo e Cultura nas Cidad®s n. 1, 6:15 Mai 2018
http://uvanet.br/rdgSN 23180560 1999, Universidade Estadimbd Acaral. Todos os dir
reservados.




14

marcas vendidas (no caso de supermeecagtamdes lojae mesmo a auséncia de produtos
(particularmente aqueles importados, especificos e/ou de maior vass,) pisntiicaearranjo nitido

em todos 0s aspectos que envolsetoraomercial.

CONSIDERACOES FINAIS

Asociedade brasileira e$t@&ndo un@isesobre a quaité o momentonda nd se tem clareza
Tratasede estado agudo ou gréaetalo ponto de vista soei@ndémico, quanto politico? Muitos analistas
apontam um retrocesso quase secular em termos de sociedade,, poisiediamnas trabalwitando
ao tempo da escravatura. Pois bem, emimaa par t e d o e mdmnentot defensares de s 0
capitalismo financeiro e rentista, digam gessangea modernizacao das leis trabalhistascepaiss
0 que se Vvé é o oposto: o capital financeieoaliementando do atraso, do arcaico, alias ele precisa disso
do que chama de ragoaicode maior exploragdm trabalho humaingara que a mea continue se
realizande se amliandanas maos de um nuneda vez menor de pessoase Mesmnent@ Brasil é
umexemplo claro disso. O atraso posto como prblerdade€ a solucdo para o capital finareceiro
rentistgue dele se alimemias a situac&doé exclusividadeasileira. Ela pode ser obsergadaaior
OuU menor escatam inimeros pas.

No entantops elementos para observacdo que distinguimassagupoucas linhasédo
importantes para aqueles que desejam realieauradees formas comerciais que trelgamentos para
0 entendimento nastrito a elas, mas que pogsmimamentadicao que significam nas cidadesa
as populac@que nelas vivem.

N&o menos importaptgaa sociedade contemporadaaelevancia da vida cotidegurerepousa
amplamente no poder de consumo da fmpulade tdo relevanfmreceemancipasedo conjunto da
base produtiva da sociedade, através do amplo processo de aliehag@otritasdisso e, portanto, é
preciso observegiutelosamente todssagpectosppntados acimaate outrogue possam surgie a
intencdo € chegar a um emtmwmdo do comércio e do consunaopBpectiva de uma geografia que se
dirige as raizes das questisa poder elucidd minimamente.

Finalmente, € possivel obsgueaestdo sendo colocados em jogo todesmmismmas de controle
(desde producéo até o ponto conswomo € o caso da mamse permitam a ampliagédo e a agilizacao
de todos os momentos da esferaiyagetatqualquer lugar osd@steja e em qualquer monpentpye
na ponta do consumo estmtadingsada vez ais orientados para conshbems que satisfacam sua

Anecessidade de qual quer naturezabo.
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