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RESUMO

Estamos interessados, nesse artigo, em estudar as imagens, em especial o video turistico da campanha
“Descubra o Espirito Santo”, enquanto linguagens divulgadoras de uma imaginacio espacial, cujas estéticas
e politicas visuais sdo apresentadas como um método analitico para o estudo da espacialidade e da geografia
contemporanea. Nessa ideia, a videografia escolhida participa como narradora de um pensar a cidade-
consumo, descrevendo em suas sequéncias e edi¢des filmicas um modo de se dizer e conhecer os lugares do
turismo. O segundo movimento desse estudo tem o carater de aproximar a geografia de outras linguagens
imagéticas e autores que estejam a favor das espacialidades mdaltiplas, que valham como exercicios e
inspiracGes para a variacdo do pensamento e que se ocupem de narrar 0 espago como uma esfera de
possibilidade.

PALAVRAS-CHAVE: Imagens; Imaginacdo Espacial; Politicas Visuais.

ABSTRACT

We are interested in the study of the images, specifically the turistic video of the campaign "Descubra o
Espirito Santo", as publish language of a certain spatial imagination, whose esthetic and visual policies are
presented as an analytical method for the study of spatiality and contemporary geography. This ideia, the
chosen videography participates as a narrator of a way to think the city-consumption, describing in its filmic
sequences and edits a way to say and know the touristic places. The second movement of this study has the
character to approach the geography of other imagistic languages and authors who are in favor of multiple
spatialities, it worthwhile as exercise and inspirations for variation of thought and concerned with narrating
the space as a sphere of possibility.
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RESUME

Nous sommes intéressés dans cet article, en étudiant les images, en particulier la vidéo touristique de la
campagne «Découverte de 1""'Etat d’Espirito Santo”, en tant que langages de diffusion d'une imagination
spatiale, dont I'esthétique et les politiques visuelles sont présentés comme une méthode d'analyse pour I'étude
de la spatialité et de la géographie contemporaine. Dans cette idée, la vidéographie choisie participe en tant
que porteuse d'une pensée de la ville-consommation, décrivant dans ses séquences et ses éditions filmiques
une facon de dire et de connaitre les lieux du tourisme. Le second mouvement de cette étude a le caractére
d'approximer la géographie de autres langages imagetiques et d’autres auteurs qui sont en faveur des
spatialités multiples, qui valent comme exercices et inspirations pour le changement dans la pensée et qui
s’occupent de penser l'espace comme une sphere de possibilité.

MOTS-CLES: Images; Imagination Spatial; Politiques Visuelles.
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1 INTRODUCAO

As imagens constituem muito do que nos educa os olhos e
muito do que temos disponivel para educarmos a nos
préprios e aos nossos proximos e distantes estudantes acerca
do espaco geogréafico. (OLIVEIRA JR., 2009).

Ao partirmos dessas palavras reconhecemos as imagens, lancadas pelas diferentes midias na
atualidade, como potentes canais para estudarmos aquilo que se quer dizer e apresentar do mundo.
Nesta situacdo, elas deixam de ser meras representagdes ou copias dos lugares abrindo-se como
grafias, linguagens, regulativas de um pensamento que, edificadas em nossas memarias, passam a
modelar uma “imaginacdo espacial” (MASSEY, 2008).

A geografia contemporanea parte do estudo das imagens preocupada em entender como
essas linguagens constroem uma realidade sobre aquilo que se quer colocar como forca
inquestionavel de uma verdade do espaco. Isso porque, atreladas a uma cartilha e a uma estética
visual, muitas delas, aqui em destaque as imagens do turismo, estdo a propor em seus efeitos de
verdade uma realidade ficcional que indica em seus andncios quais lugares devem ser conhecidos e
quais experiéncias sdo vividas ao visitar determinados lugares anunciados em suas campanhas
midiaticas.

Quando falamos das buscas pelas verdades em detrimento ao mundo das diversas realidades
ficcionais, estamos levantando uma discussdo conferida nos estudos do filésofo Eduardo Pellejero
que, em A Postulacdo da Realidade (2009), nos explica que “[...] ndo ha a busca pelas verdades,
porque tudo € produgdo de ficcdes” (PELLEJERO, 2009, p. 12). Para o autor, foi a busca racional
de uma verdade objetiva no decorrer da histéria que fez constituir, mais adiante, qualquer coisa de
duvidoso a respeito da identidade entre o real e a verdade, que passou a ser compreendida como um
evento incerto, produto de um determinado momento e lugar e ndo mais uma vontade incélume
contra o falso. Ela ndo é mais um algo a ser efetivamente descoberto.

Nessa logica, a verdade é vista como uma producdo localizada no tempo e no espago de
varias versdes sobre o real, em que todas séo fic¢cBes que permitem ndo a solucdo para a descoberta
da verdade. As ficgbes seriam como 0s enganos necessarios da vida. Enganos por ndo poderem
prometer a uma versdo definitiva do real, por ndo o capturar. Necessarios porque se trata de toda
relacdo possivel entre os sujeitos e o real, a0 menos de toda relacdo perceptivel, subjetivavel e
transmissivel, evitando os rigores existentes no tratamento da verdade e evidenciando o carater

complexo do mundo em gue vivemos.
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Todavia, Pellejero (2009) pontua que entre essas ficches, uma parte delas acaba se
assumindo com o propdsito vital de uma ficcdo hegemodnica da realidade, que participa da
construcao, por exemplo, de uma nacdo/nacionalidade ndo mais como critério de valoracdo absoluto
e universal, mas como ficcdo privilegiada que busca sobrepor suas verdades diante das demais.
Dotadas de efeitos de verdades, essas ficgOes estariam produzindo discursos que nos fazem crer que
aquela dada ficcdo, que aqui podemos chamar também de imaginac&o espacial, é a que funciona sob
o timbre da verdade, atuando, assim, como uma realidade necessaria as nossas vidas.

Preocupada com esse ressoar dos pensamentos - ou imaginacdes - hegemonicos sobre o
espaco, a autora e gedgrafa Doreen Massey nos diz que, “[...] o modo como imaginamos o espago
tem seus efeitos [...]” (MASSEY, 2008, p. 22). Dessa maneira, uma dada imaginagdo espacial,
tomada pela égide da verdade, interfere direta ou indiretamente nas praticas humanas sobre 0s
lugares e pessoas, podendo, por sua vez, limitar nossa possibilidade de deslocar, desconstruir e
experimentar as fabulagdes e as diversas imaginagdes espaciais sobre os lugares.

Doreen Massey (2008), mais que promover essa discussao sobre as imaginacOes espaciais
hegeménicas, propde viver e pensar 0 espaco enquanto uma esfera de possibilidade, de conexdes
abertas e imprevistas. Para Massey, “[...] ha conceitos de espago que precisam ser questionados.
Pois eles, mais uma vez, sdo meios de evitar o verdadeiro desafio lancado pelo espacial; séo,
certamente, meios dissimulados de legitimar sua supressao” (MASSEY, 2008, p. 97).

Sendo assim, buscamos nesse artigo o estudo das imagens enquanto linguagens leitoras de
uma imaginacao espacial, cujas estéticas e politicas sdo apresentadas como um método analitico
para 0 estudo da espacialidade e da geografia contemporanea. Para isso, assumimos dois
movimentos analiticos: o primeiro preocupa-se em diagnosticar e questionar as imaginacGes
espaciais hegemonicas construidas nas imagens do turismo da campanha publicitaria “Descubra o
Espirito Santo”, desenvolvida pela Secretaria de Estado do Turismo do Espirito Santo. Lembramos
que o objetivo ndo é o estudo do turismo e suas consequéncias, mas sim as imagens e suas estéticas
como método analitico para a geografia contemporanea.

A escolha do video do lugar-turismo Espirito Santo é por entendé-lo como mensagem que
quer dar visibilidade a algo, apontando um jeito especifico de contar e dizer sobre o espacgo. Nele,
suas narrativas e estéticas filmicas aparecem vinculadas a determinados propdsitos que querem
incluir ou excluir coisas da imaginacdo espacial. Em uma linguagem cujos discursos aparecem
comprometidos com a venda do habitual, do consumo e da exposicdo dos lugares como uma

mercadoria.
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Ja 0 segundo movimento da pesquisa, seguindo os propdsitos de Massey (2008), ocupa-se
em pensar o espaco conforme uma esfera de possibilidade e trajetérias abertas. Para isso,
apresentamos conceitos e autores cujas trajetdrias e politicas visuais sdo dadas ao movimento, as
linhas de fugas e as desterritorializacdes de um pensar enrijecido e hegemaonico.

Chamamos essa segunda parte de exercicios imageéticos, pois mesmo ndo tratando
diretamente da linguagem do turismo, ela se coloca a favor de uma geografia contemporanea que se
preocupa com as espacialidades multiplas, com as construcdes politicas espaciais que contribuem
para a variacdo do pensamento. Elas ndo nos servem como um exemplo ou modelo para ordenar um
jeito correto de se dizer sobre os lugares e a¢des humanas, a ideia é o exercicio imagético que expde

perspectivas outras de entendermos a geografia.

2 A ANALISE DO DISCURSO IMAGETICO HEGEMONICO: CAMPANHA
PUBLICITARIA “DESCUBRA O ESPIRITO SANTO”

Ao colocarmos as imagens, em destaque os videos, como linguagens potentes para
entendermos 0 espaco, estamos a Vé-las como narrativas cujas politicas espaciais e linguagens
filmicas - em roteiro, estética, movimentos de camera, usos de cores, iluminacdo, participacao de
atores, enquadramentos, escolhas de cenarios, metaforas e simbologias — estdo comprometidas com
construcdes hegemonicas que delimitam e apontam como devemos experimentar os lugares.

Nossa escolha analitica espacial parte do comercial de televisdo da Campanha da Secretaria
de Turismo do Espirito Santo “Descubra o Espirito Santo”, ao ar entre o ano 2012 e 2013, mas que
se constitui até entdo como material publicitario no site da campanha e no youtube'. Uma vez que
essa campanha se compde, como tantos outros videos turisticos, em narrativas que “[...] legitimam,
acima de tudo, a si mesmas como obras que dizem do real” (OLIVEIRA JR., 2009, p. 20) e que
carregam consigo uma trajetdria turistica pronta e roteirizada para ser consumida, mesmo que 0
grande forte da sua campanha seja a busca por multiplas emocdes promovidas pela experiéncia no
lugar.

Assim, temos do video lugar-turismo, ndo uma simples cOpia representativa de um cenario,
mas um produto final videografado e construido a favor de um pensamento espacial que se quer
fazer mais real que a realidade. Haja vista que dificilmente conseguiremos encontrar in loco um céu
tdo azul, aguas téo cristalinas e um frio tdo acolhedor, como visualizado no video da campanha

escolhida.

! Descubra o Espirito Santo, disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0z5nNmgqWk9Q Acesso em:
03/06/2014.
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Além do mais, essas imagens também sdo aqui chamadas de hegeménicas por pouco se
colocarem como exercicios as desterritorializacdes e fabulagdes, isso por que seus campos ndo se
propdem diferentes conexdes e desconexdes geograficas, mesmo divulgando-se como provedor de
multiplas experiéncias e emocdes, sua linguagem estética e seu roteiro ndo se mobilizam a iguais
aberturas e possibilidades de oscilagdes do pensamento.

Metodologicamente, para a andlise da campanha publicitéria, propusemos estudar o video
dentro da sua propria estrutura estética, para isso, dissecamos todo contetdo visual, filmico e
narrativo do video na mesma forma usada nos roteiros de televisdo. A construcdo do roteiro
permitiu que fizéssemos uma decupagem da linguagem filmica dividindo-o em partes, em
sequéncias, e estudando tanto seu discurso imagético, como também seus processos videograficos
de cor, luz, voz, madsica, montagem, enquadramento, figurino e movimentagédo de camera.

Igualmente aos roteiros publicitarios de comerciais de televisdo, separamos a faixa direita,
da tabulacdo, para descricdo do audio (narracdo, ruido, didlogo e musicas) e a faixa da esquerda
para a descri¢cdo da imagem, ou seja, tudo que visualizamos na tela. Ao lado de cada roteiro ha a
construcdo dos storyboards, isto &, estética visual também presente nas campanhas publicitarias e
utilizada com o proposito de pré-visualizar, na forma de quadrinhos, uma narrativa videografica.
Eles sdo uma espécie de roteiro desenhado onde saem as etapas mais significativas para a leitura
visual, sdo fotogramas dispostas em colunas que permite o leitor verificar visualmente os elementos
descritos e analisados no video.

Entre o estudo dessas sequéncias videograficas fizemos uma analise espacial critica das
cenas. Nesse espaco sdo privilegiadas as discussdes das linguagens filmicas, seus efeitos de verdade
e as construcdes das ficgcdes. Sao discussGes que aproximam o debate entre a estética videogréfica e
a producdo de uma imaginacéao espacial para o Espirito Santo. Vamos ao roteiro das seis sequéncias
filmicas da Campanha “Descubra do Espirito Santo”, seus storyboards e analises do discurso
videografico.

A primeira sequéncia dessa videografia € uma introdugdo da narrativa filmica (Figura 01).
Nela, a atriz Fernanda Vasconcelos anuncia o propdésito da campanha: apresentar ao possivel turista
a oferta de passear nas praias e ou nas regifes de montanhas. Se o Espirito Santo tem tantas belezas
escondidas, entdo cabe a atriz descobri-las, senti-las e convocar os espectadores a fazerem o

mesmo.
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Figura 01 - Sequéncia 1

Sequéncia 1

VIDEO

AUDIO

Curto plano, cenario
prala durante um dia
ensolarado. Plano
médio aparece a atriz
caminhando na praia.
Sobrepde lettering:
Guarapari.

Primeiro plano
aparece um casal
jogando ping pong na
praia.

Plano detalhe, as
pernas da atriz
caminhando na praia,
as ondas batem em
suas pernas.

Primeiro plano,
perfil do rosto da
atriz, plano de fundo
aparece o mar.

Curto plano, cenario
restaurante durante a
noite. Enquadramento
da camera em duas
tagas de vinho, uma
delas esta sendo
preenchida por vinho.
Camera faz um
travelling para
frente até uma das
mesas do restaurante.
A atriz esta com seus
amigos.

Aparece em primeiro
plano o rosto da
atriz fazendo um
brinde com os amigos.
Retorno ao cenario
prala. Atriz aparece
em plano americano,
ao fundo, Praia dos
Padres- Guarapari.

Vivo: Atriz -
Se divertir na
praia (ruide
ondas do mar)
ou curtir um
jantarzinho na
montanha?
(ruido do vinho
enchendo o copo
e pessoas
rindo) Porque
nio os dois! No
Espirito Santo
vocé pode.
Masica de
viclao (trilha
sonora). O
dudio em vivo é
quando
utilizamos a
fala direta do
personagem que
aparece no
video.
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Fonte:Imagens: https://www.youtube.com/watch?v=0z5nNmqwWk9Q
Layout do roteiro: Grupo de Pesquisa Rasuras

Narrado por uma atriz conhecida nacionalmente, ela é a escolhida que, depois de conhecer e
aprovar todos os atrativos turisticos, ganha o titulo de porta-voz para promover as potencialidades
do Espirito Santo para outros estados. A atriz ndo esta na posicdo do narrador formal que fala
essencialmente de um lugar de fora da paisagem, ela vivencia os lugares, insere-se no cenario
turistico para experimentar as paisagens e as suas descobertas e chama o espectador para também
sentir as mesmas emocdes. A voz feminina, suave e acolhedora da atriz participa dessa construcao
narrativa de modo agregador e subjetivo, deslocando ainda mais o espectador para experiéncias
sensoriais almejadas para o espaco extra filmico.

Nessa segunda sequéncia aparecem 0s amigos da atriz, estes estdo na maior parte das cenas
vivenciando e apreciando os lugares juntamente com ela (Figura 02). Este grupo de amigos mantém

uma estetica social e cultural alinhada ao politicamente correto e a valorizacdo das diferencas
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étnicas e sociais de género e cor, o que soa como falso, ja que ndo encontramos rotineiramente uma
diviséo social tdo bem aplicada — nem mesmo as mesas ao lado aparecem com essa divisdo de
género e cor. Lembramos que a mesa, além da atriz principal, ha um ator negro com o cabelo estilo
black power , uma atriz de pele parda com os cabelos lisos e negros e, por fim, uma atriz de pele
branca com os cabelos lisos e loiros. Todos séo jovens, assim como a atriz, e suas roupas alinham-
se a moda atual propagandeada e acessivel apenas a uma certa fatia do estrato social, ndo havendo

diferencas de renda evidentes nos seus vestiarios.

Figura 02: Sequéncia 2

Sequéncia 2
ViDEO AUDIO
Camera faz Vivo:
uma Atriz- Aqui
panoramica na | em Pedra
Pedra Azul. Azul vocé
Sobrepode pode! E
lettering: impossivel
Pedra Azul nao se

Quatro jovens
estdao em um

entregar as
delicias da

plano aparece
ao ar livre
em um cenario
de montanhas
e neblina.

restaurante gastronomia
sentados a (ruido de
mesa rindo pessoas
alto. E dia e | rindo).
todos Até o
aparecem friozinho
agasalhados. daqui é
Panoramica de |mais

uma mesa de gostoso.
doces, vinho Masica de
e flores. violao
Atriz em (trilha
primeiro sonora.

Fonte: Imagens: https://www.youtube.com/watch?v=0z5nNmgwWk9Q
Layout do roteiro: Grupo de Pesquisa Rasuras

Depois de apresentar a dupla possibilidade de escolher entre o turismo praia ou montanha,
essa segunda sequéncia preocupa-se em narrar a regido serrana. Como marcador geogréafico a essa

regido, & mostrado em plano médio o monumento rochoso Pedra Azul, localizado no municipio de
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Domingos Martins-ES. Esta talvez seja a principal imagem propagandeada quando se quer remeter
ao turismo de montanhas e suas atragoes.

A atriz olha para a camera e afirma o quanto é dificil, em Pedra Azul, ndo se entregar as
delicias da gastronomia. O ambiente é fechado, Fernanda Vasconcelos esta sentada a mesa de um
sofisticado restaurante com o seu grupo de amigos, eles estdo rindo e tirando fotografias. Embora o
cenario seja interno, as paredes que compdem o restaurante sdo de vidro, o que possibilita visualizar
a vegetacao de montanha e o tempo nublado e acinzentado que aparece do lado fora.

A ideia da baixa claridade é trazer um ambiente mais sobrio, intimista, frio e acolhedor. A
iluminacdo “Serve para definir e modelar os contornos e planos dos objetos, para criar a impressao
de profundidade espacial, para produzir uma atmosfera emocional e mesmo certos efeitos
dramaticos” (MARTIN, 2011, p. 62).

Ainda nessa sequéncia, a atriz surge do lado externo ao restaurante para mais uma vez
exaltar o frio e dar o testemunho humano que em Pedra Azul as temperaturas sao realmente baixas.
Para dar mais veracidade a essa informagao, a atriz finaliza dizendo: “Até o friozinho daqui é mais
gostoso!”

Essa é a sequéncia onde se inicia a descri¢do lugar praia (Figura 03). A gravacdo ocorre
durante o dia, utilizando a luz natural e destacando-se as cores verde, azul, branco, amarelo e
laranja. As cidades escolhidas para a experiéncia praiana sdo Itainas (norte do estado), Vitoria e
Vila Velha (ambas pertencentes a regido metropolitana). Neste enredo, Fernanda Vasconcelos e
seus amigos vestem roupas mais leves e tipicas do verdo. Para o lugar Itadnas a atriz usa um vestido
curto e estampado, mas ao chegar a Vitéria e Vila Velha o vestuario é trocado por pecas mais
formais, talvez dado o carater mais cosmopolita e urbano destas cidades.

No decorrer dessa sequéncia-ltatinas sdo colocadas em destaque as imagens do encontro
com 0s amigos, do ritmo musical forro e as praias naturais. Neste ponto, a cAmera toma uma maior
distancia para evidenciar a extensdo da faixa litordnea, a vegetacdo de restinga e as poucas
construcdes arquitetdnicas. Nela, 0 meio ambiente aparece totalmente integrado: homem e natureza
estdo juntos quase holisticamente. A cdmera compromete-se em assumir uma paisagem de natureza
pura e quase idilica, em uma narrativa que procurar pontuar as teorias e praticas de educacdo

ambiental e desenvolvimento sustentavel.
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Figura 03: Sequéncia 3

Sequéncia 3
VIDEO AUDIO
Imagem por Vivo:
do sol da Atriz- E
praia de as dunas
Itaunas. de
Sobrepde Itatnas?
lettering: (ruido de
Itatnas. vento)
Dia de sol Gente,
claro a isso aqui
atriz e seus |deslumbran
amigos te! Da
caminham vontade de
sobre as passar o
dunas da dia
praia de inteiro no
Itatnas. mar.
Plano
detalhe em Masica de
instrumentos | Forréd
do forré. (trilha
Casais sonora) .
dang¢ando
forro.
Travelling
para frente
da praia de
Itatnas.

Fonte: Imagens: https://www.youtube.com/watch?v=0z5nNmgqwWk9Q
Layout do roteiro: Grupo de Pesquisa Rasuras

A quarta sequéncia ¢é dada ao lugar Vila Velha, em que sdo creditadas a espacialidade praia,
tradicdo e histdria (Figura 04). Para isso, sdo visualizadas as imagens do Convento da Penha, Igreja
de Nossa Senhora do Rosério e pescador tecendo uma rede. Diferente do cenério de Itainas, a praia
dos Canelas Verdes é mostrada em angulos mais fechados, a faixa litordnea ndo aparece em sua
extensdo e o enquadramento da cdmera é direcionado a um grupo de pessoas que jogam futevolei,
os prédios vistos ao fundo desse cenéario sdo um apontador de que ali trata-se de uma praia urbana.
A trilha sonora ao som do ukulele? acrescenta-se a cena dando a sensacgdo estética e sensitiva de

estarmos em um clima tropical e praiano.

2 Instrumento musical tradicional do Havai.
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Figura 04: Sequéncia 4

Sequéncia 4

VIDEO AUDIO
Atriz aparece em | Vivo: Atriz-
primeiroc plano, Vila Velha é
ao fundo outra cidade
Convento da que vale a
Penha. visita! Tem
Imagem da praia, praia, tem
prédios e um histéria, tem
grupo de rapazes tradicao
jogando (ruido de
futevdlei. pessoas

Atriz em rindo). E logo
primeiroc plano ali atras

no bairro daquela ponte
Prainha, ao fica vitéria.
fundo a igreja

do Rosario. Ritmo musical
Imagem do havaiano
ancitecer, em (trilha
primeiro plano sonora) .
aparece um

pescador

costurando uma
rede de pesca.
Travelling para
lateral sobre o
Convento da
Penha.

Do Convento da
Penha, a atriz,
em primeiro
plano, aponta
para a Terceira
Ponte e em
direcao a
capital Vvitéria.

Fonte: Imagens: https://www.youtube.com/watch?v=0z5nNmgqwWk9Q
Layout do roteiro: Grupo de Pesquisa Rasuras

Nas demais cenas, a imaginacao espacial atribuida a Vila Velha é organizada prevalecendo a
ideia do antigo e das tradigdes histéricas — lembremos que o municipio foi a primeira capital do
estado e figurar-se como uma das cidades mais antigas do Brasil — veiculadas principalmente por
imagens das suas edificacdes religiosas catolicas. Todavia, mesmo falando a partir do lugar Vila
Velha, os movimentos de camera preferem mirar o convento tendo como fundo a capital Vitoria, é
para la onde a atriz aponta com o dedo a modernidade. Segue proxima sequéncia.

O inicio dessa quinta tomada é a continuidade da sequéncia anterior quando a atriz situa
Vitéria como o lugar da modernidade (Figura 05). As imagens de poténcia dessa penultima
sequéncia séo da oportunidade, cultura e lazer. Vitéria é propagandeada como o lugar dos negocios
e do lazer, sem deixar de lado 0 meio ambiente preservado. Isso € visualizado quando sdo colocados
em uma mesma sequéncia criangas no parque urbano Pedra da Cebola, boate e uma imagem aérea

da cidade.
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Figura 05: Sequéncia 5

Sequéncia 5
VIDEO AUDIO
Sao Vivo:
enquadrados Atriz -
no plano duas |Uma ilha
criangas repleta
correndo no de
Parque da oportunid
Cebola, ao ades,
fundo a Pedra | cultura e
da Cebola. lazer.
Sobrepode
lettering: Misica de
Vitoria. Violao
Imagens (trilha
durante do sonora) .
dia.

Imagem aérea
da cidade de
Vitéria.
Imagem
senhora
fazendo uma
panela de
barro.
Jovens
aparecem
dan¢ando em
uma Boate.

Fonte: Imagens: https://www.youtube.com/watch?v=0z5nNmqwWk9Q
Layout do roteiro: Grupo de Pesquisa Rasuras

Nesta cena, a cdmera faz uma panordmica onde a natureza aparece privilegiada, nela o mar e
os bairros urbanos da Ilha do Boi e Ilha do Frade sdo retratados em meio ao verde da vegetacao
remanescente e 0 azul do horizonte de céu claro. A cidade aparece espremida no canto direito da
tela, o corte ndo € despretensioso, a zona urbana mostrada no quadro corresponde a area de maior
concentracdo de prédios comerciais, apartamentos de alto custo e dos principais bares e boates. O
restante da cidade ndo é visualizado pelas cAmeras.

Essa Gltima sequéncia usa o artificio de montar e colar as principais cenas que foram
desenvolvidas no decorrer de toda videografia, ela € um remake que produz novamente uma histéria
ja conhecida das imagens (Figura 06). O que se observa ¢ uma historia continua onde “O corte

estaria ai justificado pela mudanga de cena, e a imediata sucessdo, sem perda de ritmo [...]”

(XAVIER, 2000, p. 28).
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Figura 06: Sequéncia 6

Sequéncia 6

VIDEO AUDIO
Atriz aparece em planc | Vivo: Atriz
médio na praia. Quer mais?
Plano detalhe em um (ruido do

musico tocando Casaca. | instrumento
Varias pessoas em um Casaca)
restaurante na regiio Acompanhe
de montanhas. Sobrepde | essa
lettering: Descubra o histéria em
Espirito Santo.com.br. | descubra o
Comidas tipicas, foco Espirito

na panela de barro com | Santoc ponto

moqueca capixaba. com ponto
Atriz na praia. br e saiba
Criangas no Parque da como
Cebola. concorrer
Atriz em um carro de uma viagem
passeio turistico. com

Atriz na praia. acompanhant
Atriz no Convento da e para
Penha mirando a visitar

paisagem, seu olhar é tudo isso.
para a Terceira Ponte
e a cidade de vitéria. | orr:

Imagem area travelling | Locutor -

Vitéria. Sobrepode Secretaria
lettering: Logomarca de Turismo,
do governo- Secretaria | Governo do
de Turismo e Governo Espirito
do Espirito Santo, Santo.

Crescer é com a gente.
Masica de
violao
(trilha
sonora) .

Fonte: Imagens: https://www.youtube.com/watch?v=0z5nNmgqwWk9Q
Layout do roteiro: Grupo de Pesquisa Rasuras.

Por fim, a atriz nos lan¢a uma indagacao: “Quer mais?”, sua voz nao ¢ a de um locutor, um
profissional, mas sim uma voz que conversa com o espectador fazendo interjei¢des e indagando seu
publico. O sentido € trazer uma imaginacdo espacial agregadora dos elementos turisticos
propagandeados nessa narrativa: o mar, a praia, o urbano e por fim, as montanhas ao fundo. A cena
é congelada com a sobreposicdo do logotipo do Governo do Estado do Espirito Santo e Secretaria
de Turismo.

Desta maneira, vimos nas seis sequéncias filmicas deste comercial, elaborado sob
encomenda do Governo do Espirito Santo, as imagens como capazes de criar uma trajetdria visual e
sensitiva que estruturam e desenham o modo como devemos olhar e experimentar o Espirito Santo.
Sé&o leituras de um pensamento hegemdnico que intermediam, dentro de uma série de ficgdes da

realidade, praticas humanas que pouco se arriscam a sair do ja estabelecido.
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O espaco, nessa via, deixa de ser pensando como um processo aberto para enquadrar-se a
uma demanda: a venda do lugar turistico do Espirito Santo. Lembramos dos escritos de Massey
(2008) guando essa critica as construcdes espaciais coerentes a uma simultaneidade ja completa e

de conexdes ja postas, uma vez que:

Um espaco, entdo, que ndo é nem um recipiente para identidades sempre-ja
constituidas nem um holistico completamente fechado. E um espaco de resultados
imprevisiveis e de ligacbes ausentes. Para que o futuro seja aberto, o espaco
também deve sé-lo (MASSEY, 2008, p. 32).

Para moldar uma ficcdo ordenada e pouco inventiva do espaco, as imagens utilizam das suas
estéticas — roteiros e edi¢des — para montar uma politica visual comprometida com narrativas
cronometradas, nelas seus discursos fazem-se 0 mais verdadeiro possivel. Parte de um espaco de
“diversidade”, aos espectadores foram propostos passeios entre o mar e as montanhas dentro de um
cendrio natural e que quer se apresentar mais verdadeiro que a propria realidade.

Assim, entendemos que ao mostrar os lugares por suas lentes, as imagens acabam
conferindo uma politica visual que explica e “educa o olhar” (OLIVEIRA JR. 2009) por meio de
uma narrativa e estética propria. Destas imagens, a geografia contemporanea entende como
linguagens privilegiadas, haja vista seu comprometimento com as leituras e construcdes
hegemodnicas, como também pela sua capacidade de ressoar pensamentos outros sobre as

imaginacdes espaciais.

3 OS EXERCICIOS IMAGETICOS E AS ESPACIALIDADES MULTIPLAS

Falamos de geografia contemporanea por essa se encontrar preocupada em sair das velhas
estruturas que credibilizam um saber pouco promissor, de um espago representacional e que, por
vezes, esta preso a dicotomias de conexdes espaciais ja completas. A ela, geografia contemporanea,
abre-se outras possibilidades de ler o mundo e pensa-lo, uma vez que suas estruturas sdo passiveis
de acolher as diferentes linguagens da atualidade como obras da cultura, isto é, grafias do
pensamento que ampliam a possibilidade politica de viver o espaco.

Nesse caminho, ao tempo em que a geografia olha para as imagens no intuito de
diagnosticar e contextualizar sua relagdo com hegemonico ha também leituras e escolhas visuais
que descrevem outros movimentos de um espacial. Nesse sentido, a linguagem imagética apresenta-
se como poténcias capazes de tensionar e questionar um pensamento, colocando-se a favor das
espacialidades multiplas e fluentes a “[...] revelar a existéncia de outras vozes.” (Massey, 2008, p.

71). Sdo autores que se propuseram a desler e a fraturar uma linguagem, desmontando uma
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imaginacdo espacial e uma estética que, por hora, estava submetida a um produto ficcional
hegemaénico.

A ideia, desses autores, ndo é expor uma simples mudanca de dire¢do ou construcdo de uma
nova trajetoria, mas lancar imaginacGes espaciais livres de estruturacbes e limitacGes do
pensamento Unico, encontrando-se abertos para o compartilhamento e contaminagdo com outros
meios de comunicacgdo, vias politicas e culturais no modo como percebemos o mundo que nos
cerca.

Nesse contexto, citamos os escritores Gilles Deleuze e Félix Guattari, em Kafka — Para uma
literatura Menor (2003), que se dirigem a linguagem literaria de Frank Kafka como aquela que
partilha do “imediato-politico”, cujas ramifica¢des revelam outras historias que ali se desenrolam,
que ndo so as geridas pelas linguas maiores - pensamento hegemanico.

Em um dos primeiros instantes do livro, os escritores questionam como entrar na obra de
Kafka. Trata-se de um rizoma, de uma toca. Apresentam multiplas entradas e saidas. Deleuze e
Guattari decidem entrar por qualquer extremidade, pois “nenhuma vale mais do que a outra”.

Nenhuma ¢ mais privilegiada, mesmo que seja “um beco sem saida, um sifao”.

Donde, entra-se por qualquer lado, nenhum vale mais do que outro, nenhuma
entrada tem qualquer privilégio, mesmo se é quase um beco, uma ruela ou em
curva e contracurva, etc. Poder-se-a apenas procurar com que pontos se liga aquele
por onde se entrar, por cruzamentos e galerias se passa para ligar dois pontos, qual
€ 0 mapa do rizoma e como é que este, de repente, se modifica se se entrar por
qualquer outro ponto (DELEUZE; GUATTARI, 2003, p. 19).

Sdo ramificacBes dotadas de varios pontos que se ligam e se curvam, nao faz sentido tentar
encontrar uma entrada verdadeira, o principio das entradas multiplas dificulta as interpretacdes
Unicas, 0s rizomas estdo muito mais a se propor a experimentacdo. O rizoma, vale lembrar, é um
tipo especial de caule vegetal que cresce horizontalmente, carrega as raizes ao longo de todo seu
comprimento, € parcialmente aéreo e parcialmente subterrdneo, e, por sua ndo linearidade,
horizontalidade e auséncia de capitalidade, foi nomeado por Deleuze e Guattari como escolha de
seus modos de pensar.

Esta escolha foi aplicada na maneira como o0s autores leem a obra de Kafka, pelo
movimento, horizontalidade, equivaléncia hierarquica entre as interpretacfes e pensamentos
possiveis para a obra, cada um desses caminhos geram um percurso, um tracado, que pode
engendrar linhas de fuga - presenca virtual do devir. Desta forma, posicionam-se a transpor um
limiar e a atingir um continuum de intensidades, em que seus fluxos sdo desterritorializados e suas

formas se desfazem assim como as significagdes, os significantes e os significados.
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Com isso, as literaturas menores, para nos, linguagens menores, estariam entre as poténcias
do pensamento que ndo se propde a sobreposi¢cdes, uma vez que suas variagfes permitem a
contaminacgdo e ampliacao, ela é algo que se apresenta com a fungéo de rasurar, de desterritorializar
0 pensamento e de deslocar a narrativa maior da sua condi¢éo de habitual.

A desterritorializacdo ocorre por meio de uma descontinuidade simbolica-significativa. Uma
busca de tensionar conteido e forma e, assim, refundar o seu lugar de pertencimento, ndo dissemos
da construgdo do menor a partir do seu proprio eixo, “[...] uma literatura menor nao pertence a uma
lingua menor.” (DELEUZE; GUATTARI, 2003, p. 38). A desterritorializacdo € a diferenca, ndo é a
diferenca entre duas ou mais coisas, mas a diferenca que uma coisa ostenta em relagdo a ela mesma.
Esta diferenga, portanto, é a diferenca no mesmo, a partir do mesmo, ndo ha uma bipolarizacéo
entre formas de contelido e suas respectivas formas de expresséo, o que aparece € a fratura.

Com essas questdes dizemos que as imagens e demais linguagens acolhidas por uma
geografia contemporanea partem de escolhas cujas ramificacbes se fazem por suas poténcias
desterritorializantes a um pensamento estabelecido, a elas suas expressdes estéticas estdo a favor da
politica da espacialidade, do sensivel “ao aberto, multiplo e relacional, ndo acabado e sempre ao
devir” (MASSEY, 2008, p. 95). Sdo linguagens nao preocupadas a um representacional do mundo -
que quer mostrar uma ficcdo da realidade fundada em validar uma impressdo da realidade - mas
uma imagem da experiéncia, cuja grafia e estética sejam os proprios agentes articuladores de um
pensar politico.

Interessada, em seus escritos, em estudar as imagens pela interface com as maultiplas ac6es
criativas na arte e na tecnologia, deixando-a capaz de explorar 0s cenarios abertos e complexos da
contemporaneidade, Chistine Mello, na obra Extremidades do Video (2008), vé a producao
videografica como um grande conjunto de operacfes artisticas, permitindo a este meio extrapolar
suas interfaces como forma de construir elementos inusitados das narrativas coletivas. Lido pelos
seus processos limitrofes de enunciacgdo, “a nogao de extremidades ¢ utilizada como atitude de olhar
para as bordas, observar as zonas-limite, as pontas extremas, descentralizadas do cerne da
linguagem videografica e interconectadas em variadas praticas.” (MELLO, 2008, p. 31).

Em um video pensado pelas extremidades, as simbologias e exercicios metaforicos da
linguagem filmica recriam um cenario e provocam sensagdes para que 0 espectador consiga sair do
espaco figurativo habitual no quis diz respeito as provocacOes, experiéncias e desterritorializacfes
do pensamento. Nesse ponto, o espaco filmico permite-se novos campos imagéticos de

experimentagbes e contaminagdes da marca do sensivel, imprimindo-se na partilha de “[...]
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diferentes estratégias criativas na direcdo de uma iconografia mais complexa e menos pura.”
(MELLO, 2008, p. 37).

A autora segue a explicacdo esclarecendo que a ideia de extremidades é uma analogia a
medicina oriental, como a acupuntura, a reflexologia e o do-in. Isso porque essa medicina descobriu
a capacidade que os campos cutaneos extremos do corpo possuem de, ao serem estimulados, fazer
interconexdes entre todos os elementos de um mesmo organismo. Tao logo, assim como o corpo e
sua nocao sistémica de organismo, o estado da arte do video é analisado a partir dos seus circuitos
“cutdneos”, isto €, suas marcas moveis capazes de fazer conexdes e interligar de forma simultanea,
diferenciados elementos, linguagens e processos de significagéo.

Dessa maneira podemos dizer que a linguagem videogréfica ja nos confere, segundo a sua
prépria natureza, a possibilidade da mistura, das combinacgdes e dos gestos poéticos e politicos. Ela
é um meio audiovisual essencialmente heterogéneo e hibrido entre a pintura, poesia, cinema,
computador, arte performatica e arquitetura. O video na extremidade partilha de diferentes
estratégicas criativas na direcdo de uma iconografia mais complexa e menos pura. Como disse a

autora:

Como processos nas extremidades, sdo breves cintilagdes, ou marcas de passagem,
[...] que esgarcam as fronteiras anteriormente alcangadas o video. [...] Ao nédo
permitir apagar os designios simboélicos de um corpo de experiéncias, ao contrario,
ao ressignificd-lo, as marcas sensiveis das extremidades do video apontam
caminhos de complexidade, imprimem deslocamentos criativos e um novo perfil de
acOes artisticas reunidas em torno do pensamento contemporaneo (MELLO, 2008,
p. 39).

Impuro e de identidades multiplas, as linguagens imagéticas podem dissolver outros objetos
e desencadear consequéncias ndo experimentadas anteriormente. Por ser capaz de ir além dos seus
préprios codigos e convencgdes, a producao audiovisual permite uma linguagem desterritorializante;
com ela podemos fugir do epicentro, descentralizar nossos olhares a respeito de uma imaginacao
espacial.

Assim, a partir das provocacdes intelectuais de Deleuze (2003) e Mello (2008), também
somos creditados a instigar experimentac6es visuais e sensitivas que possam ampliar as leituras e as
conexdes entre espago filmico e realidade. Contribuindo assim “[...] para um processo de liberagao
do espaco de sua velha cadeia de significado e associa-lo a uma cadeia diferente, na qual pudesse
ter, particularmente, maior potencial politico.” (MASSEY, 2008, p. 89).

Por fim, distante daquilo que se quer uma linguagem hegemonica e representacional do

mundo, o que colocamos como exercicios imagéticos a favor das espacialidades multiplas séo
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aqueles em que seus discursos espaciais perpassam por “distintas trajetérias que coexistem”
(MASSEY, 2008, p. 27). Neles suas fronteiras espaciais e filmicas foram desgastadas e tensionadas
politicamente em posicionamentos de cameras, angulos, cortes, cores e sons para explorar outros
sentidos e deixar o espectador diante da coexisténcia de experiéncias multiplas.

Suas sequéncias permitem, assim, a variagdo do pensamento, deslocando os sentidos para
ideias distintas das previstas, em um exercicio onde as imagens ja ndo sdo aceitas enquanto uma
verdade que quer se tornar pronta e roteirizada aos sentidos. Isso por estarem, como colocadas por
Deleuze e Guattari (2003), envolvidas ao devir das desterritorializagdes e as assimetrias. Entre suas
sequéncias podemos provocar um pensamento menor permissivo a contaminacdo e ampliagéo,

potente a desestabilizar o contetdo e a forma filmica.

4 PARA ALEM DO CARTAO POSTAL

Uma das nossas preocupacfes com esse artigo é colocar as imagens, que temos disponiveis
na atualidade, ndo mais como simples representacfes para nossas pesquisas, mas sim como a
prépria linguagem para estudarmos uma imaginacao espacial. Deste modo, as estéticas e edicdes
imagéticas sdo vistas como discursos, politicas-visuais, que contribuem e apresentam possibilidades
criativas ou modeladoras para se viver e entender o espaco geogréfico.

Nesse saber, no primeiro movimento desse estudo utilizamos um modelo de anélise do
discurso, entre os roteiros e sequéncias do espago filmico da Campanha “Descubra o Espirito
Santo”, para entendermos como a linguagem imagética toma o espectador para apresentar uma dada
ficcdo da realidade. Com esse método analitico, colocamos a geografia das imagens como leitora
capaz de contextualizar e problematizar um pensamento hegemonico que mais se fez pela
constru¢do de um “cartdo postal”, uma imagem a ser consumida.

Dotadas de efeitos de verdade, as imagens tracadas por esse roteiro edificam em nossos
olhos e memdrias uma narrativa que, mesmo propondo experiéncias unicas e inesqueciveis, mas se
garantem por producfes imagéticas comprometidas com as similitudes e com rotas de passeios ja
estabelecidas e implicadas com os automatismos.

A nés da geografia contemporanea também interessa questionar o traco estabelecido, ja ndo
mais nos sentimos acomodados com as verdades prontas, com as meras construgdes que nos
conduzem as experiéncias roteirizadas de um saber geografico. E por isso que nos sentimos a
vontade para nos aproximarmos de outros saberes como a arte, cinema e literatura. N&o se trata da

busca pelo novo, do alternativo, mas da mistura com linguagens que nos deixem passiveis de viver
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e entender 0 espago ndo como um produto, mas como possibilidades ao devir e sem tragos definidos
de um viver espacial, um espaco pelas multiplicidades.

Ao aproximarmos a geografia dessas outras linguagens estamos levantando proposicoes,
exercicios a variacdo do pensamento tais como os privilegiados versos do poeta pantaneiro Manoel
de Barros. Citamos a poesia de Barros por este tomar o enquadre naturalizado e leva-los a um
processo de varia¢do continua, uma vez que em seus versos as palavras sdo colocadas para fora dos

seus lugares tradicionais e do pensamento costumeiro. Vamos ao Idioleto Manoelés?

A expressdo reta ndo sonha

N&o use o traco acostumado [...]

O olho vé, a lembranca revé e a imaginacgao transvé
E preciso transver o mundo.
Isto seja:
Deus deu a forma. Os artistas desformam.
E preciso desformar o mundo:
Tirar das naturezas as naturalidades.
Fazer cavalo verde, por exemplo.
Fazer noiva camponesa voar - como em Chagall.

Manoel de Barros, (Livro sobre Nada, 1997).

Na poesia de Barros, a linguagem ndo se anuncia atraves de clichés antropocéntricos, ela
“transvé” o mundo e abre brechas para olharmos para distintas dire¢des. E isso implica em dizer
que sua poesia se posiciona a buscar palavras em espagos deixados pelo chdo, onde estdo as
naturalidades esquecidas pelo olhar enrijecido e de tracado horizontal. E também assim, a poesia
desgarrada pelo vento, solta a contaminar-se com outras naturezas e desconstruir a sua prépria
lingua.

Transver o verbo, desta maneira, é experimentar relacdes inesperadas entre as palavras,
libertando-as dos seus limites. Logo, concordamos com o poeta em abrirmos as possibilidades de
mirarmos os lugares - ndo somente os turisticos - para além dos seus cartbes postais, liberando-os
para experiéncias com outras naturezas, conduzindo versos [geografias] que nos inspirem outras

maneiras de mirar o mundo.
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