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Resumo: A intencdo deste ensaio € mostrar como sdo construidas as identidades de géneros
em diversos circuitos midiaticos, a partir de um olhar de estranhamento possibilitado pela
perspectiva tedrica fornecida pela Geografia Cultural. A visibilidade e dizibilidade veiculadas na
midia devem ser entendidas como construc¢des discursivas, que colocam em operacionalidade
significados interessados. Ao examinar essa producdo, percebe-se que a midia tem ensinado
modos de ser e de existir diferentes entre os géneros, posicionando homens e mulheres em
territérios diferentes e hierarquizados. Este trabalho também tem por finalidade mostrar como
a midia pode se articular com as tematicas trabalhadas pela Geografia em sala de aula.

Palavras-chave: midia, género, identidade, ensino de Geografia.

Abstract: The aim of this paper is to show how gender identities in various media circles are
constructed from a strangeness view enabled by the theoretical perspective Cultural Geography
provides us. Visibility and sayability transmitted in media should be understood as discursive
constructions by which interested meanings might operate. By looking at this production one
may see that media has taught different ways of being and existing among the gender, locating
men and women in different hierarchical places. Also it has as its aim showing how media can

articulate itself with the theme Geography classes work on.
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INTRODUCAO

Estamos cercados por novos modos de produ-
¢do cultural enovasformasdevidasocial epolitica,
trazidas pel asrupturas, descontinuidades, ded ocamen-
toseinstabilidades detodaordem e, que estéo em an-
damento no mundo. Muitas del as sfo desencadeadas,
sobretudo, pelo vertiginoso avancgo dastecnologiasde
informacao, o qual vem alterando nossas préticas coti-
dianas de assujeitamento e subjetivacdo. Asfantagticas
mudancastrazi das pel os mei os de comuni cagdo rel aci -
onam-se com amovimentacao dos significados sobre
ascoisasdo mundo, permitindo que eles sgjam vistos
como um dosinsights atuais nafabricacdo de nossas
identidades.

V &iosestudos consi deram acontemporaneidade
imagética, por eadutilizar-se damidiacomo um espaco
definalidadesplurais: dediversdo, deinformacéo, de
publicidade, de comércio, entre outros. Sendo assim,
ela se torna um dos principais espacos de formagdo
dasgeracOesdejovens, por ensinar modosde ser, de
existir edeformar pessoas. Trata-se, segundo Kellner
(2001, p. 11) deum lugar que

passou adominar avidacotidiana, servindo
de pano de fundo onipresente e muitas
vezesde sedutor primeiro plano parao qual
convergem nossa atencdo e nossas
atividades, algo que, segundo alguns, esta4
minando a potencialidade e acriatividade
humana,



Cenas Geograficas nos Circuitos Midiaticos 22

Este ensaio discute algumas producdes
geogréficas que estdo implicadas namidia, particul ar-
mente no que serefere ao acionamento de determina-
dasestratégias paradar significados, sentido asques-
tBesrelativasao género. A congtituicdo damidiacomo
lugar deverdade e, nela, aimportanciadostemasausi-
vos acirculacdo da mdo-de-obrano mercado detra-
balho, asexualidade, ao corpo, sdo questdes que nos
interessam porqueali estéo sendo fabricadoseveicula
dosterritérios especificosde género.

A midiatem mostrado de um modo muito parti-
cular o processo de significacbes e, a0 mesmo tempo,
adindmicaque opera para a subjetivacdo do género.
Ao colocar um olhar de estranhamento sobreessama:
neiradedar vishilidadeedizibilidade ao géneronamidia,
nestes tempos em que tanto se tem discutido sobre
problemasrelativos adiferencae adiscriminacéo, ao
lado de temas como multiculturalismo, pluraidade e
diversidade cultural, queremosir além e pesquisar de
gue modo asdiferentes culturastém sido posicionadas
namidia

O objetivo é examinar amidiacomo um campo
produtor de significados, que colocaemjogo diversas
estratégias, implicadas em rel agdes de poder, tecendo
umama haprivilegiadaparadeterminados conhecimen-
tos. Buscamos mostrar, também, amidiacomo um dos
mecanismos que compdem uma tessitura para nos
tornar o que somos.

Com esse entendimento, muitos dos recentes
estudos e pesqgui sas has quai stenho estado envolvida
nos Ultimos anostém sido prédigos em mostrar como
seengendram estrategi camente as praticasdeinventar
identidades. Asincursdes sobre e estém apontado para
configuracdes bastante embleméticas, que véo
posi cionando os sujeitos de umamane ramuitanatura-
lizada. E com um olhar ingtigante sobre essasformasde
construcao que temos estabel ecido refl exdes.

AJUSTANDOASLENTESTEORICAS

Paradesalojar ossignificadosinscritosnamidia,
foi preciso que nos inquietédssemos diante deles e

tomassemos de empréstimo algumas ferramentas de
andlisefornecidas pelaGeografiaCultura, navertente
pos-estruturdista, para

sacudir a quietude com a qual as [0s]
aceitamos; mostrar que elas[eles] ndo se
justificariam por si mesmas|0s|, que sao
sempre o efeito de uma construcao cujas
regras devem ser conhecidas e cujas
justificativas devem ser controladas, definir
em que condicbes e em vista de que
analises, algumasns] sdo legitimas/os]
(FOUCAULT, 1997, p. 29).

Trata-se, entdo, detirar essessignificadosde seu
lugar tranqiilo no qual outros podem ser colocados.
Essa possibilidade é oferecida por esse campo de
estudos por ele ser eminentemente politico, na
concepcdo de que o significado das coisas € produzido
nas préticas culturais, as quais estéo vinculadas pelas
relaces de poder que permeiam a producdo do
conhecimento.

Nesse sentido, iniciamos este artigo abordando
Nossos conceitos de cultura, poder eidentidade com
0s quais € articulada a discussdo central, mais no
sentido de ser didéticao suficiente paraque osleitores
eleitoras saibam de ondefalamose em quelugar nos
posicionamos.

A representacao nao apenasreproduz o signifi-
cado, mas elatambém o produz. Silva (1999, p. 41)
gpresentaanocdo de representacdo daseguinteforma:

em primeiro lugar, arepresentacéo é com-
preendidaagui, sempre, como marcama
terial, como inscrigdo, como trago. [...]
Em segundo lugar, seo significado, isto €,
aquilo gque é supostamente representado,
ndo esta nunca plenamente presente no
significante, a representacéo - como
processo e como produto - ndo énuncafixa,
estavel, determinada. A indeterminacdo éo
gue caracterizatanto asignificacdo quanto
arepresentacdo. Finalmente, arepresenta
¢do s adquire sentido por sua insercéo
numacadeadiferencid desgnificantes. Ela
érepresentacdo deaguma* coisa’, néo por
suaidentidade, coincidénciaou correspon-
déncia com essa “coisa’, mas por
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representé-la(por meio deum significante)
como diferente deoutras* coisas’.

Paraestaperspectiva, o significado néo existe
no mundo, ndo € encontrado como elemento da
natureza, como ago vagando, o qual basta pegarmos
para colocar sobre as coisas, sobre osobjetosem si.
Isso ndo quer dizer que ele ndo tenha existéncia ma-
terial, mas é dizer que as coisastém o seu significa-
do ndo resultante de sua esséncia natural, mas de
seu carater discursivo (HALL, 19973, p. 29). O
significado sobre as coisas € 0 produto daformacomo
NnOs socialmente as construimos a partir dosjogosde
linguagens e dos sistemasde classificagcdo nosquais
as coisas sdo inseridas (HALL, 1997b, p. 29) em
nossas préticas.

A posicdo relevante quealinguagem passaater
na construcdo do significado inscreve-se no mesmo
contexto tedrico que concebe a cultura de outra
maneira, chamado-ade*viradacultural” nasciéncias
humanas e sociais. Nessaperspectiva, o significado é
importante paraadefinicdo dacultura. A culturando da
somente significado ao conjunto dos objetos, das
coisasem s, mastambém ao que sentimos em rel acéo
aeles, a0 uso que fazemos das coi sas em nossas préti-
cassociais. A partir delas, vao sendo constituidas as
marcasdeiguadadeedediferencaentreascoisasdeste
mundo. Assim, a cultura torna-se, segundo Costa
(2000, p. 34), eminentemente interpelativa,
constitutiva das nossas formas de ser, de viver, de
compreender e de explicar o mundo.

O sentimento de pertencimento aumaculturaesta
diretamente articulado ao sentido de partilhar os
mesmos significadosque circulamem seuinterior, de
interpretar de maneirasemelhante ascoisas, deforma
que o significado seja compreendido por todos os
integrantes dessa cultura. E esse sentimento de
partilhar significado que vai organizar e regular as
préticas sociais, que vai influenciar as condutas e,
conseqlentemente, ter seusefeitos(HALL, 1997a).

Se a atribuicdo de significados as coisas €
elaborada discursivamente por meio dacultura, entéo
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aguilo que se diz que [sobre] as coisas -
essessignificados- ndo sdo fixos, nem na-
turais, nemnormais, nem|égicos. Natureza,
normalidade e l6gica sdo categorias
inventadas no interior de uma' ordem do
discurso’ que asestabel eceu arbitrariamen-
tesegundo umregimeligado asstemasde
poder, inscritosem uma'politicagera’ da
verdade (COSTA, 2000, p. 35).

Portanto, os significados podem ser questiona
dos, pois foram construidos no interior de uma
determinadacultura, apartir dejogosdelinguageme
de sistemas de classificagao que os colocam em per-
manente deslocamento. |sso faz com que determina-
dos significados, considerados marginais em
determi nados contextos histéricos, possam transformar-
seem significados hegemdnicos em outros. Segundo
Hall, osgnificado

ndo édireto nem transparente e ndo perma
neceintacto napassagem pelarepresenta-
¢éo. Tratasedeum dlienteescorregadioque
mudae se adaptaconforme o contexto, uso
e circunstancias histéricas. Jamais €
definido. Estdsempre adiando, "diferindo"
seu encontro com aVerdadeAbsoluta. Esta
sempre sendo negociado einflectido, para
ressoar ashovassituagoes. Freglientemente
€ contestado e asvezes disputado. Hasem-
pre diferentes circuitos de significacéo
circulando em toda e qualquer culturado
mesmo periodo, coincidindo formagdes
discursivas, que aproveitamos para criar
significados ou expressar 0 que pensamos
(19974, p. 9-10).

Todos oseementos utilizados paraexpressar os
sgnificadosfuncionam como linguagens. A importancia
desseselementosparaalinguagem

ndo €0 que sdo maso quefazem funcionar,
sua fungdo. Constroem o significado e o
transmitem. Eles significam. Ndo tém
quaquer ggnificadoems. Emvez diso, S50
veiculos ou meiosque carregam significa
¢do por funcionar como simbolos, que
simbolizam os significados que desgjamos
comunicar (HALL, 19973, p. 5).
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Seguindo nessa direcéo, compreendemos
discurso como algo criador de significados, como um
processo social de dar sentidos aos fatos, indicando
n&o tanto como as coisas significam, mas como elas
funcionam. O discurso produz seu proprio objeto etem
oefeito defazer comquearedidadesetorneoquede
diz queelaéou deveriaser. E por essasuacapacidade
defabricar realidades que o que édito sobre as coisas
passaater efeito de verdade. Foucault (1996, p. 10)
entende o discurso como conjunto de saberes e
praticas que formam sistematicamente os objetos
dequefalam. Também Hall (1997b) compartilhaesse
pensamento sobre o discurso, ao afirmar que esse
termo se refere tanto “a producédo do conhecimento
através da linguagem [ ...] quanto ao modo como o
conhecimento é institucionalizado, modelando
préaticas sociais e pondo novas praticas em
funcionamento (Idem, p. 29). Ambos concordam que
0 discurso, emborasgjacomposto de palavras, Signos
para denominar as coisas, ele é mais do que isso; é
esse‘mais que é preciso fazer aparecer equeépre-
ciso descrever (FOUCAULT, 1997, p. 56).

Alémdisso, ofilésofo diz que éno prépriodis-
curso sobre as coisas que se encontrao que é dito so-
bre elas; ndo é preciso sevoltar ao aquémdo discur-
S0 - |& onde nada ainda foi dito e onde as coisas
apenas despontam sob uma luminosidade cinzenta;
nao se vai alémpara reencontrar asformasqueele
dispOs e deixou atrasdesi; fica-se, tenta-seficar no
nivel do proprio discurso (Idem, p. 55).

Também o autor comenta que a verdade esta
circularmente ligada a sistemas de poder, que a
produzem e a apdiam, e a efeitos de poder que ela
induz e que a reproduzem (FOUCAULT, 1996,
p. 13). Desse modo, 0 poder inscreve-se no discurso,
com a intencéo de fixar as significacoes por ele
produzidas. 1sso demonstra que o discurso esta
semprearraigado ao poder historicamente constituido.
E algo sobre o qual seexercem muiltiplas operagdesde
controle por meio dasrelagdes de poder, ndo podendo
ser visto Simplesmente como registro, mas como ago
guetranscende, a0 nomear o que estaneleinscrito.

O que estainscrito nosdiscursosndo sdo signifi-
cacOesfalsasou verdadeiras, masregimes de verda-
desque balizam e separam o verdadeiro de seu con-
trario; assimos discursos ndo descobrem verdades,
sendo asinventam (VEIGA-NETO, 1996, p. 36). E
com essasinvengdes que o discurso produz ossignifi-
cadoseosfaz funcionar por meio dalinguagem.

Nossas pesquisas ndo tém aintencéo deavaliar
seosignificado trazido pelaimagem dehomense de
mulheres corresponde aumarealidade, seé correto ou
nao, mas de mostrar como elefuncionanapoliticade
construcao de identidades. Concordamos com
Hall (1997b, p. 29), quando comenta.como asidenti-
dades so estabelecidas ndo das coisasem s - ‘a
realidade’ - mas a partir dos jogos da linguagem e
dossistemasde classificagdo nos quaisas coisas sao
inseridas. O que consideramos fatos naturais sao,
portanto, também fendmenos discursivos. Nesse
sentido, toda aproducdo de identidade é discursiva,
tanto essencialistaou ndo.

Hall (1997c ,p. 6), em seusensai osrecentes, tem
usado o termo identidade como um ponto de encontro
entre osdiscursos e as préticas, 0squaisprocuram si-
tuar o sujeito no discurso. Parao autor, asidentidades
sd0 pontos de ligacdo temporéria as posices do
sujeito que as préticas discursivas constroem para
nos. Elas sdo o resultado de uma bem-sucedida
articulacéo ou 'encadeamento’ do sujeito no fluxo
discursivo. Nessavisdo, asidentidades sdo posi¢oes
de sujeitos que o discurso estabel ece, construidas a
partir do lugar de quem determina. Por isso, nuncasao
idénticas devido aos processos que sdo investidas do
sujeito que a posicao-sujeito requer. Ou seja, a
identidade surge precisamente no ponto de encontro
de um com o outro. Como o sujeito € produzido como
efeto, atravéseno discurso (elendo tem qual quer exis-
ténciaforadele), aidentidade segue amesmaldgica.
Elaso existeno discurso.

Segundo mostra essa perspectivatedrica, ndo
existe o novoems; masexiste, Sm, um olhar que per-
mite criar algo como novo e, assim, nova fonte de
questionamentos. A investigacdo da-se por meio da
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operacionalidade dasredes de poder. Examinéa-lando
significabuscar sentido parao que estariaoculto em
cadaimagem, nem pensar nasmelhoresepioresrepre-
sentacOes, nem nasmais corretas, muito menos pensar
seremumasmaisverdadeirasqueoutras; sgnifica, Sm,
procurar, como argumenta Said (1996), osestilosde
figurasdelinguagem, cendrios, mecanismosnarrativos,
circunstancias histéricas e sociais que aGeografiaau-
torizou parainventar ecapturar o Sgnificado dascoisas
sobre o mundo. Paraisso, é necessario, como afirma
Albuguerque Jr. (1999, p. 15), checar aesseinventario
de significadosromper comalégicaidentitariaeen-
contrar a diferenca l4 onde ela se aloja, decifrando
suas proéprias condicdes de possibilidade,
decodificando suasregras enunciativas.

O que pretendemos nas Nossas pesquisas € exar
minar o conhecimento geogréfico capturado pelamidia,
mostrando acircularidade de um saber. Intenta-sein-
serir um registro maisamplo, situado aémdacritica
pelacritica, trazendo contribui¢des pedagdgicas, ca-
pazes de extravasar 0 ambiente escolar, até mesmo,
em préticas sociai sque se enraizam no mundo davida.

Ao entendermos que amidiaensinaumavisdo
demundo, devalorese quaiscomportamentossociais
eecondmicosaceitavels, percebemosexidtir di regime
deverdades. Assm, aimagem, por possuir estoque de
verdade, vai moldando, constituindo nossas subjetivi-
dades. Elaé precisamente um veiculo dossignificados
emensagenssimbodlicas. Asimagenssdo comotextos
culturais, segundo Hall (19974, p. 34), porque cons-
troemo significado eo transmitem|...] sdo veiculos
ou meios que carregam significacdo por funciona-
rem como simbol os, que significam ou representam
(i.e., ssimbolizam) os significados que desejamos co-
municar.

Todos os el ementos, espacos, enquadramentos,
planos, angulactes, composi ¢oes, etc. utilizados nas
imagens expressam os s gnificados efuncionam como
linguagens. A importanciadesseselementosparaalin-
guagem

nado é o que sdo, mas o que fazem funcio-
nar, suafuncdo. Constroemosignificadoe
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otranamitem. Elessignificam. Ndotémqud-
quer significado em si. Em vez disso, sdo
veiculos ou meiosque carregam significa
¢ao por funcionar como simbolos, quesm-
bolizam ossignificados que desgiamosco-
municar (HALL, 1997b, p. 5).

FOCALIZANDO O GENERO
NA MIiDIA

Haalgum tempo, tenho estado envolvidacom
pesgui sas sobre género, mai s preci samente sobreaiden-
tidadefeminina, estudoiniciado em minhatese dedou-
torado que objetivou penetrar em algumaspréticasre-
lativas aconstrucdo do género noslivrosdidaticosde
Geografia. Com esseintuito, percorri asregul aridades
inscritasnesse artefato cultura paramostrar como eles
operam paraproduzir umaidentidade femininasubor-
dinadaatodas as fungdes do espaco doméstico e dis-
criminadano mercado detrabalho. Usando diversas
linguagens- imagens, mapas, gréficos, textosescritos-
oslivrosdidéticos de Geografiaacionam variadas es-
tratégias. Elesarticulam mecanismosdel egitimacdo que
acredenciam diante dos estudantes com umaautorida-
de paraconstruir significadosvalidos, nosmaisvaria-
dosambitosde circulagdo feminina.

A problematizacdo e adiscussdo desenvolvida
durante apesquisapermitiram evidenciar que hAuma
regul aridade que define um ordenamento namaneira
de construir asidentidades. Emboracadaidentidade
sgjaposicionadaem digtintosreferencials, paragénero
-divisio sexua do trabal ho- asidentidades se encon-
tram nasmesmasredes etramasdo jogo de poder que
ascongtituiu. Elasfazem parte de umavontade de po-
der e de verdade dos discursos que asinventam com
significadosfixos, crigdizadoseuniversas.

Essa invencao, ao obedecer a uma regra
discursiva, que buscanasdiferencas o estabel ecimento
dasidentidades, demonstraumaarti culacéo bem-su-
cedida entre as forgas que estéo dentro do jogo de
poder. Mas essa producdo vai mais além dessa pers-
pectiva, elahierarquizaterritorid mente cadauma. A hi-
erarquia territorial € um dos objetivos centrais da
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racionalidade moderna, pretendendo dividir o mundo
emterritériossuperioreseinferiores. Nesse sentido, 0s
discursosdoslivrosdidéticos de Geografiaproduzem
regimes de verdades particulares, interessados em
bipartir o mundo.

Minha pretensdo de abordar naquele estudo,
entre outrosfocos analiticos, eradeinvestigar como
s80 inventadas e capturadas asidentidades de género,
noslivrosdidéticos de Geografia, apartir deumama-
trizdiscursiva, dagqual emerge abiparticdo entre el es.
Procurel mostrar que osdiscursosali inscritos, embora
utilizemreferentesdigtintosparaaproducéo dessasiden-
tidades, apresentam umaunidade ao dar continuidade
aum processo sustentado por umalégicaqueasinven-
taapartir deum model o easgprisonaem lugaresopos-
tos. Nessaperspectiva, adiferencaétomadacomo um
operador que constroi e demarcafronteirasidentitérias,
autorizando classificagdo e hierarquizacéo entre elas.
Observo que essaldgicade produzir asidentidadese
separélas nesses discursostem estreitarel acdo de con-
tinuidade com a maioria dos pressupostos da
M odernidade e do projeto civilizatorio dasociedade
ocidental. A adocdo dessaestratégiapossi bilitaestabe-
lecer, maisfacilmente e com maisautoridade, compa-
ragOes entre elas. Aquelas que seguem o padréo séo
incluidas numa posi¢éo de superioridade, e asquendo
0 Seguem sdo posi cionadas como inferiores, como as
diferentes. Essamaneiradeclassificar estrutura-seem
torno de oposi¢des binarias, as quais ndo podem ser
vistas como umasi mpl es separagdo, mas como uma
operacao de poder.

Neste momento passo aapresentar, brevemen-
te, dgumasdaspesguisasqueorientel paramostrar como
sdo fecundos os estudos naproducgéo de significados
sobre 0 género namidia. A narrativa esbocada se de-
senvolvenaspropriasimagensenasrd acfes congruidas
entreelast.

DirldGoncaves, O feminino nascharges(2002)?,
em seu estudo sobre um conjunto de charges postas

em circulacdo pelosjornais A Razao e Diério de San-
ta Maria, mostraosinvestimentosde poder e de saber
presentes nos discursosdamidia, ao abordar questfes
de género que dispdem estrategi camente as posi coes
masculinasefemininas. Nessapesguisa, Gongalvesnos
apresenta, entre outras Coi sas, 0S pos cionamentos em
gue as mul heres se encontram no espaco domestico e
publico.

Encontramos nas charges umapossibilidade a
maisdemudancasparao ensino daGeografia. A charge
€ um dos tipos de desenhos de humor, presentes
diariamentenamidia jornais, revistas, internet etelevi-
s80. Trazer acharge paraasalade aulaétransformar
emdiado o queaté pouco tempo eracons derado como
vil&o, por ser considerado como umaliteraturamenor.

Aschargesjaestdo circulando haal gum tempo
noslivrosdidaticos de Geografia, tanto no ensino fun-
damental como no médio, como por exemplo, nos
livrosdeAngdaC. Krgewski, Raul Borgese Wagner
C. Ribeiro; Demétrio Magnali; ElianAlabi Lucci; José
WilliamVesentini eZoraide V. Beltrame. Nesseslivros,
aschargesestdo inseridas maiscomoilustragdes, num
direcionamento paradescanso visua. No entanto, elas
podem ser trabalhadas como producdes de
dgnificados.

A nossaperspectivadeandise épercebé-las ndo
somente como um recurso didéti co que capture Nosso
estudante paraatemédticaaser trabal hadaem aula, mas
também percebé&-lacomo umtexto cultural queproduz
significados. Isto é, aschargessdo trazidasparaasaa
deaulacomimplicagdes, cujosefeitosseestendem para
além dagueles que sdo pensados como alternativa
didética

Com esse pensamento, as charges apresentam
uma pedagogiasobre as diversas temati cas estudadas
pelaGeografia. Este estudo examinou aschargesque
veiculavam significados de questdes relativas ao
género.

Por entender que as charges produzem efazem

1 Optel ndo trazer imagens por dois motivos: para ndo sobrecarregar 0 texto e para instigar o leitor a estabelecer outra leitura quando for

capturado pelos circuitos midiéticos.
2Trabalho Final de Graduagdo A, do Curso de Geografiad UFSM.
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divulgar umamaneradeser mulher quesenaturdizoue
sefaz presenteem muitoslugaresdacultura, decidimos
utiliza-las como material empirico desta pesquisa,
problemati zando-ascomotexto culturd queinventasig-
nificados sobre o feminino e que estabel ece posicoes
espaciais ao determinar asrel acies entre 0 género.

Percebemos que nas charges hafortetendéncia
asegregar osespacos entre homens e mulheres, entéo
decidimos analisar essas representacdes, obj etivando
colaborar paraumavisao criticade como s8o apresen-
tados e vistos culturalmente o masculino e o feminino
naconjunturasocial. A veiculacdo pelamidiaou outras
formas de comunicagcéo mostraesse modo diferencia
do edesigual dever o género como sefossem perfeita
mente normais e aceitavei s essas distingdes; sio cons-
trugdes culturais. Ou sga, ascoisasexistem, acultura
Ihesdasentido. Nesse sentido, ndo existeumanatureza
gue obrigueamulher ou 0 homem adesempenhar uma
determinadaatividade econdmica, enemacircular por
determinado espago nasociedade.

Por sua vez, a pesquisa de Nadia Dall Mago,
Geografia, género e publicidade: o corpo mostrado
(2002)2, analisaasimagens vei cul adas nos aniincios
comerciasparaexaminar asnarrativasai presentesea
forma como elas compdem a sexualidade corporal.
Segundo aautora, asimagens usam o0 Corpo como re-
ferénciaparaavendade produtos, isto &, utilizam es-
tratégias corporaisparainterpelar o consumidor paraa
aquisicdo do produto. O material empiricofoi congti-
tuido por imagenspublicitériasveiculadasemrevistas
degrandecirculacédo nacional, entreelas, \Vigja, Isto €,
Claudia, Nova, Marie Claire, no ano de 2002.

A exploracdo dasexualidade dos corpos é bas-
tante utilizadanessemeio publicitario, principamente, a
imagem feminina. Nele o corpo é mostrado demaneira
diferenciadaentre o género. Asmulheres sdo mostra-
das com corpos nus ou seminus, em cenas e situacoes
gue as evidenciam como objetos de desgjo. Os anuin-
Cios associam o produto a ser vendido com o corpo
mostrado: ambosdesg ados. Tal significado permite

continuar naturalizando o corpofeminino coladoao Sg-
nificado deago facilmente adquirido e consumivel.

Asimagensmasculinasque predominamnamidia
mostram o corpo deoutramaneira: ele évestido endo
€ usado como interpelacdo sensual paraavendade
produtos. Nessas imagens o homem aparece, quase
sempre, em cenarios que o conectam aval ores vistos
Ccomo normai snasociedade capitalista.

Desse modo, parece existir napublicidade uma
territoriaizacdo sexual paraoscorpos, o masculinoeo
feminino circulam por lugaresdistintos e de maneiras
diferenciadas. ofeminino élugar deexibicéo deum corpo
sedutor, apelativo sexual mente. E e que proporciona
a seducdo, excita o consumidor ao desegjo de posse,
gue o motivaacomprar. Assm, o corpo feminino pas-
saater um valor de uso, como umamercadoria, en-
quanto que 0 masculino ndo € mostrado com essesvar
lores.

Asdiferentesrepresentacdes do corpo quecir-
culam nessasimagens produzem efeitos, constituem
modos de ser e de agir, contribuindo, assim, paraa
construcéo daidentidadefemininaemasculina Assm,
a0 olharmos essasimagens do corpo feminino e mas-
culino, marcados por referentes diferenciados para
anunciar um mesmo produto, percebemoso quanto o
significado pode ser congtruido através dalinguagem
visud.

A0 examinarmos essasimagensqueenvolvem o
COrpo, NSO intuito ndo é buscar osequivocos, osen-
ganos, 0s erros, € nem apontar para umacenamais
correta, maisverdadeira. Somente queremos evidenci-
ar como sedaaconstrucao do significado de género.

Também ElisangélaAraljoeMariaLidianede
Batista Julido, Imagens femininas na Revista Caras
(2003)* mostram arevistacomo um artefato cultural,
ao problematizar asimagens de homens e mulheres.
Nesselugar, asimagensfemininasso trazidaspelaes-
tética corporal, todas possuem referentes fisicos do
momento: magras, "saradas’, entreoutros. Sendo ofoco
daimagem enderecado parao corpo, essas mulheres

% Trabalho final da disciplinade Instrumentag&o para o Ensino da Geografia, do Curso de Geografia?d UFSM.
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passam val ores corporaisaser desegjados, copiados.

Oslugaresem que el as sdo fotograf adas pouco
searticulam com oslocaisde suas profissdes. Elassao
fotografadasem jardins, piscinas, em suascasas. S0
lugares conectados ao espaco doméstico. Imagensde
mul heres exercendo suaatividade profissional sdora-
ras, como também nas entrevistas pouco sefaadessa
atividade. Geralmente as perguntas estdo direcionadas
pararespostas que permitem construir umamulher dé-
cil, companheira, afetiva, dependente. Ou sgja ainda
com va oresfortemente atrel adosamul her construida
pelamodernidade.

No entanto, oshomens séo fotografadosem suas
profissdes. Geralmente eles aparecem exercendo as
atividades econémicas, como grandesbatal hadores. As
entrevistas déo relevo aos seus sucessosempresarials;
afamilia, quando aparece, € paradar suporte emocio-
nal. Essesreferentes permitem umaleturadaconstru-
¢ao deum homemintelectual, trabal hador.

Asimagensdarevistamostram que ambosfa-
Zem sucesso, SO que 0s caminhos paratal sucesso séo
diferentes: asmulhereso acancam por suabelezacor-
poral, os homens por seu espirito empreendedor. As
mulherestém esse atributo por decreto danatureza, os
homens por sualutaconstante.

Diante dessasimagens, constata-se que homens
e mulheres estéo sendo mostrados por referentesarti-
culadosem vaoresque osposicionamem|lugaresdis-
tintos. 1ss0 permite nos perguntarmaos sobre osmodos
pel os quais esse produto damidia setorna elemento
formador de pessoas. Aspessoas se sentem reconhe-
cidas nasimagens da Revista Caras? Elas encontram
nessasimagensseussgnificadosculturas?Ou sga sfo
capturadas?

Em outrapesquisa, focalizando os artefatos cul -
turais, Gustavo SiqueiradaSilva, Licdesdegénerona
internet: osblogs® (2003)¢, ao discutir aconstrucéo

daidentidade de género nainternet, atravésdosblogs,
entretantas questdesinteressantes que levanta, apre-
senta-nos umalicéo deaula, cujo contelido nosensina
muitas coisas sobre as diversasidentidades de género
quedi circulam.

O autor discorre sobreainsercéo cadavez mais
intensadastecnol ogiasdigitaisnavidadosjovensestu-
dantes, evidenciando apassagem de umaculturaescri-
talinear paraahiperterxtualidade. A partirdissoele
mostracomo osestudantes séo posi cionados naescola
guanto ao género e, ab Mesmo tempo, COMO esses es-
tabel ecem suasidentidades de género pelosblogsda
internet. O interessante € perceber como asidentida-
des de género sdo construidas a partir de referentes
distintos. Enquanto que aescolacontinuaem suaspré
ticasaacionar lugaresevaoresarticuladosaumtempo
em gque predominaaestabilidade, acerteza, adepen-
déncia, a obrigatoriedade, os blogs circulam a
provisoriedade, a incerteza, a independéncia, a
erotizacao nas meninasenos meninos.

Pel os blogs circulaum pensamento juvenil arti-
culado num cenério dito pés-moderno. Ali esta
protagoni zadauma pedagogiacultural quenosensina
como asdinamicas culturais, assentadasem rupturas,
dedl ocamentos, desconti nuidades de valores, colocam
aposi¢ao da meninaem fragmentacéo, mobilidade,
flutuacdo. Assim, ded oca-seaconcepcao demeninoe
menina: uma, centrada, equilibrada, coerenteeestévd,
mostrando que elas podem ser muitas, a0 mesmo tem-
po eem diferentestempos.

Essadiversidade de posi¢éo/sujeito também cir-
culapelo referente sexual dessesjovensestudantes. A
internet, por permitir o anonimeato, parece oferecer maior
liberdade de expressdo, ao contrério da escola, que,
namaioriadasvezes, aindaapresentaresisténciaem
lidar com outras opgdes sexuais. Nos blogs, elesmani-
festam suas preferéncias, seus desgj0s, seusprazeres

4Trabalho final dadisciplina Praticade Ensino de Geografial, do Curso de Geografia/UFC.
°Blog é uma"versao" digital dos diarios utilizados pel os jovens pararegistrar seu cotidiano, seu acesso € livre.

& Trabalho Final de Graduagdo A, do Curso de Geografiad UFSM.
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com maior tranquiilidade. Nesselugar, asidentidades
Sexual s sdo negociadas.

Nosblogs, avidacotidianadosjovensestasub-
metidaao fascinio eaosgpel osestéticosdo consumismo,
elesempreendem verdadeiras batalhas pel o campo da
mercantilizacdo dos objetos, imagensetodasortede
objetosconsumivels.

Comisso, criam-seterritoriaidades cibernéticas
gquedesterritoriaizam ereterritoriaizam osespacosdas
préticas sociaiseecondmicasdo mundored . A internet
néo pode ser vistacomo somenteum lugar deveicular
conhecimento, também deve ser percebidacomo lugar
produtor de conhecimento que assujeitae subjetivaos
jovensestudantesque por ai circulam.

FECHANDO O FOCO

Exigemuitasmanerasdeamidiadar significado
aoshomens e as mulheres e, paracadaum deles, po-
dem-se constatar diferenciagtes. Nossosolhares, so-
bre esses artefatos culturaiscomenatdos, evidenciaram
a existéncia de umarede de significados femininos
enderacada sempre paraamesmadirecao: posicoese
destinosterritoriaisdiferentes dosreservados ao mas-
culino.

Os textos midiéticos analisados possibilitam
apontar paraaexisténciadadivisdoterritorial. Asmu-
Iheres, apesar de alcangarem atéo divulgadaliberdade
eigualdade, continuam sendo mostradas de maneiras
digtintas, que permitem qued assgam posicionadasem
espacos diferentes, de maneiranaturalizada, queval
ensinando seusmodosdeser, deexidtir.

A partir dessas inquietagdes, percebemos a
existénciadeumapedagogianamidia, aqud possibilita
inlmerasarti culagbes com asteméticas estudadas pela
Geografiaem salade aula, visando apromover uma
outra maneira de trabalhar e construir o saber
geogréfico.

O quevenho aprendendo em meu envolvimento
com essa perspectivade estudos, eem meio asandli-
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sesem andamento, tem produzido guinadas e grandes
ded ocamentosnasformasde dar aulascomauxilioda
midia, e permitido refletir sobreaproducéo de signifi-
cados que nela circulam. Atuamente, percebo que
video-clips, outodoors, programas de tv, jornais,
encartes de propagandas; para citar apenas alguns
exemplos dessa paraferndlia de produtos culturais
circulantesno nosso cotidiano - sfo textosculturaisque
operam constitutivamente em rel agdo aos obj etos, su-
jeitos e verdades de nosso tempo.

Nossoimaginario écapturado pdamidiaeapartir
del e nossas percepcdes, opinides e desgjos serecons-
troem todos os dias. Nesse sentido, é tarefa urgente
nos apropriarmos del es e construir préaticas pedagdgi-
cas articuladas com oslugares que capturam nossos
estudantes.

Estudar asdiversasformas como se estruturam
asimagensparaatingir o publico, tem permitido com-
preender um pouco dacomplexidade damidia, name-
didaem quedasetornaprodutoradeidentidades. Dai
anecessidade daaberturado curricul o paraaexperi-
énciae 0 conhecimento existenteforato contexto es-
colar.

E importante que professores e estudantes apren-
dam aentender, interpretar ecriticar ossignificadose
asmensagensveiculadasnamidia. O curriculo escolar
deveinserir-se nessa culturacontemporaneade produ-
¢do de significados que tanto tem ensinado como nos
comportar, como pensar e sentir, pararesistir a sua
manipulagdo. Ao gprendermosaler criticamenteamidia
poderemos aumentar nossaautonomiae adquirir ou-
tros conhecimentos para produzir novas formas de
cultura(KELLNER, 2001). Desse modo, poderemos
desconstruir, resistir, rejeitar os significados
dominantes, criando nossos prépriosolhareseleturas.
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