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Resumo: Neste artigo sdo apresentados os fundamentos da pesquisa Empreendedorismo popular e
ascensao social em diferentes contextos urbano-regionais e os primeiros resultados de dois estudos
de caso: no bairro Tomba - em Feira de Santana (territorio do Portal do Sert&o) - e no bairro Paripe,
em Salvador (territério Metropolitano). Parte-se da anélise de um fendmeno novo, que vem se
manifestando nos bairros populares das cidades brasileiras, que apresentam cada vez mais moradores
com renda mais elevada e em processo de “ascensdo social” relativa. Tais 4reas vém se tornando mais
complexas e autossuficientes, com a multiplicagdo de subcentros (e sua diversificagdo). Foram
catalogados e mapeados os estabelecimentos comerciais e de servigos localizados no Tomba e em
Paripe, assim como aplicados questiondrios junto aos consumidores e empreendedores visando
delinear seu perfil nos ndcleos comerciais e de servicos mais significativos. Com a caracterizacdo dos
empreendimentos e do perfil de consumidores e empreendedores, iniciaram-se as entrevistas com
empreendedores amostrados entre aqueles que responderam aos questionarios na primeira fase da
pesquisa, de modo a caracteriza-los quanto a sua posi¢do e sua condi¢do na estrutura social,
enfatizando suas trajetorias e seu capital (social, cultural e econdmico). Essas entrevistas permitiram
inferir que a ascensdo na estrutura social dos entrevistados implica o endividamento e o
empobrecimento do capital social que dispdem. O capital escolar/cultural permanece praticamente
inalterado - a continuidade dos estudos dependendo de um enorme esfor¢o pessoal daqueles que se
dispdem a fazé-lo. Séo fortes os indicios de que esta ascensdo se da mais pela inser¢do no consumo
do que por um incremento dos anos de escolaridade ou por participacdo em eventos e manifestacoes
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culturais. Por outro lado, percebe-se também que esta insercéo pode interferir nas relacdes sociais dos
bairros populares analisados - com o empobrecimento do capital social de empreendedores (e
consumidores), em suas trajetdrias ascendentes na estrutura social das cidades e regides onde atuam,
com consequéncias, portanto, na estrutura social dos bairros como um todo.

Palavras-chave: Empreendedorismo Popular; Ascensdo Social; Bairros Populares; Comércio e
Servigos; Bahia.

POPULAR ENTREPRENEURSHIP AND UPWARD SOCIAL MOBILITY IN
DIFFERENT URBAN AND REGIONAL CONTEXTS: A PRELIMINARY

ANALYSIS OF TWO POPULAR NEIGHBORHOODS IN BAHIA

Abstract: This article presents the foundations of the research “Popular entrepreneurship and upward
social mobility indifferent urban and regional contexts” and the first results of two case studies: the
neighborhood of Tomba, in Feira de Santana (territory of Portal do Sertdo), and the neighborhood of
Paripe, in Salvador (Metropolitan territory). It starts with the analysis of a new phenomenon, which
has been manifesting itself in popular neighborhoods of Brazilian cities that increasingly
accommodate residents with higher income and in the process of relative "upward social mobility".
These areas are becoming more complex and self-sufficient, with the multiplication of sub-centers
(and their diversification). The commercial and service establishments located on Tomba and Paripe
were classified and mapped. In addition, questionnaires were carried out with consumers and
entrepreneurs in the most important commercial and service centers with the aim of outlining their
profile. After characterizing the shopping centers, as well as outlining the profile of consumers and
entrepreneurs, we conducted interviews with the entrepreneur sampled in the first phase of the
research, in order to characterize their position and their status in the social structure, emphasizing
their trajectories and their capital (social, economic and cultural). These interviews allowed us to infer
that the respondents’ upward mobility in the social structure was obtained through indebtedness and
through the depletion of the social capital they have. The school/cultural capital remains virtually
unchanged, the continuity of education depending on an enormous personal effort of those who are
willing to do so. There is strong evidence that this mobility results more in better access to
consumption than in an increase in years of schooling or in participation in cultural manifestations or
events. On the other hand, it is also noted that social inclusion through consumption can interfere in
the social relations of the popular neighborhoods analyzed, with the impoverishment of the social
capital of entrepreneurs (and consumers) in their upward trajectories in the social structure of cities
and regions where they operate, which has consequences, thus, to the social structure of the districts
as a whole.

Keywords: Popular Entrepreneurship; Upward Social Mobility; Neighborhoods; Retailand Services;
Bahia.

Introdugdo

Neste artigo apresentamos as premissas e o0s fundamentos da pesquisa
Empreendedorismo Popular e Ascensdo Social em Diferentes Contextos Urbano-
Regionais: Uma analise socioespacial de trajetérias de individuos e grupos em
bairros populares de cidades e regifes do Estado da Bahia, que vimos
desenvolvendo em trés distintas regides (territérios de identidade) do Estado da
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Bahia, desde 2014, com o apoio do CNPg® Pretende-se também apresentar e
discutir os primeiros resultados dos levantamentos de campo em dois bairros
populares: o bairro Tomba, em Feira de Santana (territério do Portal do Sertdo), e 0
bairroParipe, em Salvador (territério Metropolitano). Esses levantamentos dédo
continuidade as pesquisas anteriores desenvolvidas no ambito das atividades dos
grupos de pesquisa Espaco Livre de Pesquisa-Acdo e Territorios da Cultura
Popular, do Departamento de Geografia da Universidade Federal da Bahia - em
especial aquelas que trataram:a) da producdo espacial do comércio e dos servigos
nos bairros populares a partir de estudos de caso em Salvador-Bahia (SERPA,
2001);b) da percepcdo da identidade dos bairros populares estudados na capital
baiana a partir das nogdes de intersubjetividade e de transubjetividade das imagens
e representacdes, entendendo o "bairro” como um espago social - reflexo e
condicdo do/para o surgimento de um sistema de relagdes (SERPA, 2007a;
2007b);c) das identidades regionais e das politicas de desenvolvimento cultural e
territorial aplicadas as diferentes regies a partir de uma nova regionalizacdo do
Estado da Bahia em territérios de identidade, no ano de 2007 (SERPA, 2011;
2015).

Embora nossas pesquisas realizadas nos bairros populares de Salvador ja
indicassem, na segunda metade dos anos 1990, presenca de popula¢do com renda
familiar acima de cinco salarios minimos nas areas de melhor infraestrutura e com
maior oferta de bens e servicos, deve-se reconhecer que houve, de modo geral, um
incremento de renda aos habitantes dos bairros populares das cidades a partir da
intensificacdo dos programas de redistribuicdo de renda no pais nos anos 2000.

Nos novos levantamentos iniciados em 2014, partimos da premissa de que as
politicas de desenvolvimento territorial e cultural, assim como as que analisamos
nos ultimos anos em curso na Bahia, devem se nortear também por estas
transformacdes do perfil de renda nas areas populares dos respectivos territorios de
identidade - que acrescentam novas variaveis e dimensdes de analise a discussédo
das identidades espaciais (urbanas e regionais). Acrescente-se a acdo do governo
da Bahia e, em especial, da Secretaria de Cultura estadual, também outros
programas do Ministério da Cultura (MinC), como os Pontos de Cultura®, o Mais

%pretende-se realizar, no periodo de quatro anos, levantamentos de campo em pelo menos dois bairros
populares de cada uma das trés cidades propostas como recorte: Salvador (Territério Metropolitano),
Feira de Santana (Territério do Portal do Sertdo) e Vitdria da Conquista (Territorio de Vitéria da
Conquista).

%0 Programa Nacional de Cultura, Educacéo e Cidadania — Cultura Viva nasceu em 2004, criado pelo
Ministério da Cultura (MinC) e regulamentado pelas Portarias MinC n° 156 e n° 82, de 06 de julho de
2004 e 18 de maio de 2005, respectivamente. E executado pela Secretaria de Cidadania Cultural
(SCC) que, até 2008, se chamava Secretaria de Programas e Projetos Culturais. Segundo Rocha
(2010), ele foi criado como intuito de estimular e fortalecer no corpo do pais uma rede de criagéo e
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Cultura® e o Vale Cultura® - que podem estar contribuindo para a maior
dinamizacdo em termos culturais nos bairros populares das cidades brasileiras e
que deveriam também se nortear pelos dados de incremento de renda da populacéo
dos bairros populares em seus respectivos contextos.

Cercando o problema: classe C e empreendedorismo popular

Dados da Secretaria de Assuntos Estratégicos do Governo Federal (SAE)
indicam que, na primeira década dos anos 2000, 25 milhdes de pessoas passaram a
integrar a chamada classe C, constituida de familias com renda mensal per capita
entre R$ 291 e R$ 1.019. 15 milhdes de novos postos de trabalho foram criados no
mesmo periodo. Pressupde-se, a partir destas estatisticas oficiais, que cresceu
também o potencial de consumo desse consideravel contingente populacional (ver
WWW.sae.gov.br).

Esses dados demonstram, porém, um foco exclusivo na renda - como destacado
na citacdo abaixo extraida da publicacdo Vozes da Classe Média, da SAE - algo

gestdo cultural (ver http://www.cultura.gov.br/culturaviva/cultura-viva/). Os Pontos de Cultura, base
do Programa Cultura Viva, sdo instituices criadas a partir de iniciativas organizadas pela sociedade
civil (ROCHA, 2010, p. 4).
*Langado em outubro de 2007, o programa Mais Cultura, segundo o MinC, “representa o
reconhecimento da cultura como necessidade basica, direito de todos os brasileiros, tanto quanto a
alimentacdo, a saide, a moradia, a educagdo e o voto. Com a criagdo do Programa, o Governo Federal
incorpora a cultura como vetor importante para o desenvolvimento do pais, incluindo-a na agenda
social — com status de politica estratégica de estado para atuar na reducdo da pobreza e da
desigualdade social (...) Podem participar municipios, estados, pessoas fisicas ou pessoas juridicas de
direito publico ou privado, sem fins lucrativos, que sejam de natureza cultural, como associagdes,
sindicatos, cooperativas, fundacdes, escolas caracterizadas como comunitéarias e suas associa¢oes de
pais e mestres, ou organizacdes tituladas como organizagfes da sociedade civil de interesse publico
(Oscips) e organizacgdes sociais (OS), com atuagdo comprovada na érea cultural ha pelo menos dois
anos” (http://www.cultura.gov.br/mais-cultura).
%0 Vale-Cultura é um beneficio que sera destinado prioritariamente a todos os trabalhadores que
ganham até cinco salarios minimos. O objetivo é garantir meios de acesso e participagéo nas diversas
atividades culturais desenvolvidas no Brasil. E parecido com o vale-transporte ou o vale-refeigio. O
trabalhador receberd um cartdo magnético, complementar ao salario, que podera usar para entrar em
teatros, cinemas, comprar livros, CDs e consumir outros produtos culturais. O vale mensal serd de R$
50. Os empregadores também sdo beneficiados com o vale. As empresas cadastradas no Programa de
Cultura do Trabalhador recebem um incentivo fiscal do governo, podendo deduzir o valor despendido
com o Vale-Cultura do imposto sobre a renda. A empresa pode descontar apenas 10% do valor do
Vale-Cultura (R$ 5,00) do salério, na forma que sera definida em regulamento. O trabalhador também
pode optar por ndo querer receber 0 beneficio, caso deseje”
(http://www.brasil.gov.br/sobre/cultura/iniciativas/vale-cultura).
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que sera mais a frente aprofundado neste artigo e que leva a certa confuséo sobre o

que de fato pode ser considerado como classe média no Brasil:
No Brasil, esses limites de renda em valores monetarios atuais
sdo R$291 e R$1.019 por cada pessoa da familia ao més. Isso
significa que sdo considerados membros da classe baixa aqueles
com renda familiar per capita inferior a R$291 ao meés;
pertencem a classe média os que apresentam renda familiar per
capita entre R$291 e R$1.019; e acima de R$1.019, a classe
alta. De acordo com essa classificagdo, hoje, 28% da populagéo
brasileira pertence a classe baixa; 52%, a classe média e 20%, a
classe alta (SAE, 2012, p. 11).

Ou seja, pode-se inferir que a expressdo classe C é, para sistematizacdo e
divulgacdo dos dados oficiais, tida como homonima de classe média. De qualquer
modo, é importante observar também neste documento, como era de se esperar,
que, embora os dados oficiais indiquem que ter havido melhoras no campo
brasileiro®, a maior parte da classe C esta concentrada nas cidades. Por outro lado,
percebe-se que esta propalada ascensdo em termos de renda ndo significou, pelo
menos até aqui, melhora no nivel de escolaridade da chamada nova classe C (ou
classe média), como indica a mesma publicacao:

O contingente de pessoas com ensino fundamental incompleto
ou sem escolaridade que pertenciam a classe média era, em
2002, inferior ao contingente de brasileiros que pertenciam a
classe média naquele ano (34% contra 38%). Ja em 2012, apds
uma expansdo liquida de 19 pontos percentuais, o contingente
de pessoas com esse nivel educacional que pertencem a classe
média chega a 54%, acima da proporcdo de brasileiros que
pertencem a essa classe (52% do total) (SAE, 2012, p. 28).

Embora o sentido desse aumento de renda entre aqueles com baixa escolaridade
seja apresentado como algo positivo (o que é compreensivel, ja que se trata de uma
publicacdo oficial), deve-se questionar considerar classe social como classe de
renda de modo estrito, ja que tal perspectivaparece ocultar mais do que
revelarsobre os processos sociais, econdémicos e culturais em jogo neste contexto
de ascensdo social, que é relativa. Os dados indicam, ainda, que aumentou a
participacdo dos trabalhadores formais e também dos informais como integrantes

8<A proporgdo de pessoas na &rea rural que pertenciam & classe baixa, média e alta em 2002 eram,
respectivamente, de 77%, 21% e 2%, e, em 2012, correspondem a 52%, 42% e 6%” (SAE, 2012, p.
28).
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da classe C'. O setor terciario (comércio e servicos) foi aquele que mais contribuiu
para a ascensdo social dos “entrantes da classe média” (SAE, 2012, p. 29).

Sabemos, no entanto, que o0 aumento de renda ndo estd necessariamente atrelado
a uma ascensdo em termos de classe social, pois podemos afirmar, no caso
brasileiro, que ndo se trata de uma emancipacdo pela escolaridade, mas, sim, pelo
consumo. E o aumento de consumo, por outro lado, € condicionado também por
maiores facilidades de crédito (o0 que provoca o endividamento) e politicas sociais
de redistribui¢do de renda nos Gltimos anos no pais.

Diante desse quadro, um fendmeno novo vem se manifestando nos bairros de
perfil popular das cidades brasileiras, ja que estes apresentam cada vez mais
habitantes com renda mais elevada que, mesmo considerados em processo de
“ascensdo social”, preferem continuar residindo nestas areas. Desse modo, tais
espacos vém se tornando mais complexos e autossuficientes em termos de
comércio e servicos, com a multiplicacdo de subcentros (e sua diversificacao)
nestes bairros populares das cidades brasileiras.

Embora possa se argumentar que o aumento da renda ainda ndo seja suficiente
para que tais moradores possam mudar para outros bairros mais valorizados, ha um
contingente de habitantes que, mesmo com condi¢BGes objetivas para a mudanca,
alegam razdes subjetivas para a permanéncia, como “a falta de calor humano” nas
chamadas areas “nobres”, “a tranquilidade” e o “ar de cidade do interior”, ou ainda,
raizes construidas ao longo de anos nos bairros populares das cidades
(TOURINHO, 2013, p. A-6).

Sabe-se, também, que os bairros populares — em geral populosos e com grande
extensdo territorial — concentram uma boa parte dos pequenos negécios das cidades
brasileiras. Embora ndo disponha de pesquisas de cunho estatistico, o Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) fez um
levantamento dos empreendimentos por bairro para elaboracdo do roteiro Negécio
a Negacio, no qual, em Salvador, sdo classificados como bairros empreendedores:
Brotas, Cabula, Cajazeiras, Itapud, Itapagipe, Liberdade, Pau Mildo, Pau da Lima,
Paripe e Pernambués.

™“De cada 100 trabalhadores que entraram na classe média, 69% ocupavam postos formais, o que
elevou a contribuicdo dos trabalhadores formais para a classe média de 52%, em 2002, para 58%, em
2012. Ja a proporcédo dos trabalhadores formais que pertencem a classe média passou de 51%, em
2002, para 57%, em 2012, enquanto que, dentre a populagdo em idade ativa no Brasil, o contingente
que pertencia a classe média representava apenas 41%, em 2002 e, em 2012, representava 53%. Isso
revela uma forte representagdo da classe média entre os trabalhadores formais. Ha que se ressaltar,
também, que ndo foram apenas os trabalhadores formais que se beneficiaram do crescimento recente
do pais. Em 2002, 38% dos trabalhadores informais pertenciam & classe média e, ap6s uma expansdo
liquida de 15 pontos percentuais, 52% dos trabalhadores informais ja pertencem a essa classe” (SAE,
2012, p. 28).
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Conforme a Associacdo Brasileira de Franchising, o crescimento dos pequenos
negadcios nos anos 2000 relaciona-se com a ascensdo de mais individuos a classe C,
que utilizam recursos proprios para iniciar os novos empreendimentos (BORGES,
2013, p. 1-3). O SEBRAE vem, inclusive, desenvolvendo mutirdes itinerantes de
“empreendedorismo individual” em bairros populares das cidades baianas, a
exemplo de Feira de Santana, no Portal do Sertdo, onde o mutirdo chegou aos
bairros Feira 9 e Morada das Arvores (ver www.ba.agenciasebrae.com.br/). Em
Vitéria da Conquista, bairros como o Alto Maron® e o Patagbnia também
receberam os mutirdes do SEBRAE.

Abre-se, aqui, um breve paréntese para afirmar que o sentido de
empreendedorismo popular que embasa este artigo guarda poucas semelhancas
com o0 conceito de empreendedorismo urbano nos moldes como vem sendo
analisado na literatura especializada, particularmente nas areas de planejamento e
Geografia. O conceito de empreendedorismo urbano esta relacionado aos modelos
de planejamento estratégico e de urbanismo empresarial e concerne as acdes de
parceria dos poderes publicos e da iniciativa privada, visando a insercdo
competitiva de cidades na l6gica da producdo de mais valias relativas nos
contextos nacionais e internacional, sob moldes como analisado por Compans
(2005) ou Harvey (2005). O sentido de empreendedorismo popular defendido aqui
é outro, ja que diz respeito a criatividade de individuos e grupos em processo de
ascensdo social nos bairros populares em diferentes contextos urbano-regionais,
criatividade esta expressa e condicionada pela complexificacdo de centralidades de
comércio e servicos e, de modo mais geral, pelos campos da producgdo e do
consumo (incluindo os culturais) - ideias que também serdo aprofundadas mais
adiante.

Assim, pode-se supor uma complexificacdo dos campos da producdo e do
consumo nos bairros populares das cidades em diferentes contextos urbano-
regionais, o que nos faz pensar nas trajetorias de individuos e grupos na estrutura
social, com relagdes diretas na producdo do espacgo urbano e regional. Isso inclui
também a necessidade de se refletir sobre os impactos nos campos especificos da
producdo e do consumo culturais e suas consequéncias para a elaboragdo e
implementacgdo de politicas de desenvolvimento territorial e cultural, em especial
no caso da pesquisa que ora desenvolvemos em diferentes bairros e cidades de trés
territorios de identidade do Estado da Bahia, ja analisados em pesquisas anteriores:
Metropolitano de Salvador, de Vitéria da Conquista e do Portal do Sertéo.

%Q bairro Alto Maron estd vivenciando este novo perfil comercial. Com cerca de 420
estabelecimentos comerciais, o bairro tem o comércio bastante diversificado e tem atraido
empreendedores de varios ramos” (http://www.cdlvca.com/v1/2013/02/08/0-potencial-do-comercio-
do-alto-maron/).
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Campos da produc¢ao e do consumo

Segundo Bourdieu (2007 [1979]), o campo é um recorte da estrutura social total,
com interesses, linguagens e representacdes especificas. Cada campo tem uma
hierarquia de classes e fraces de classe, de “dominantes e dominados”. Mas, para
um individuo ou grupo de individuos, se posicionar em um campo nao significa
necessariamente anular outro campo ou se colocar na posicdo de dominante. Os
campos possuem dinamicas proprias, estabelecendo uma dialética entre macro e
microcosmos — mais ou menos autbnomos, mas atrelados & dindmica da estrutura
macro.

Deve-se admitir, nesse contexto, a existéncia de conflitos entre os campos
(envolvendo classes e fracbes de classe posicionadas em cada campo). Por
exemplo: campo cientifico versus campo religioso, campo religioso versus campo
politico etc. H& que se discutir também a autonomia relativa dos campos, mas isso
ndo significa necessariamente isolamento ou exclusividade, ja que, como
individuos, nos posicionamos em muitos campos diferentes. A autonomia dos
campos se traduz em mecanismos que 0 microcosmo aciona para existir e resistir
as determinagdes externas. Em suma, o campo ndo é somente de dialogo, mas,
sobretudo, de disputa, de conflito, de trajetérias ascendentes e descendentes - € um
microcosmo da estrutura social e, como ela, conflituoso, disputado e desigual.

Pensando-se nos termos de Bourdieu em matéria de bens culturais e outros
bens/servigos, ha um ajuste entre oferta e demanda que ndo é simplesmente o
resultado de uma imposicdo que a produgdo exerceria sobre o consumo, muito
menos “o efeito de uma busca consciente mediante a qual ela antecipa as
necessidades dos consumidores, mas o resultado da orquestracdo objetiva de duas
I6gicas relativamente independentes, (...) a dos campos de produ¢do e do campo do
consumo” (BOURDIEU, 2007 [1979], p. 215). Sob esta Gtica, estabelece-se uma
correspondéncia entre bens oferecidos por um determinado campo de producdo e o
campo do consumo, ou melhor, 0s gostos socialmente produzidos: “o acordo que
se estabelece, assim, objetivamente entre classes de produtos e classes de
consumidores sé se realiza no consumo por intermédio dessa espécie de senso da
homologia entre bens ¢ grupos” (BOURDIEU, 2007 [1979], p. 217). Desse modo,

No caso da producdo dos bens culturais, (...), a relagdo entre
oferta e demanda reveste uma forma particular na medida em
que a oferta exerce sempre um efeito de imposi¢do simbolica:
um produto cultural (...) € um gosto constituido, um gosto que
foi levado da imprecisa semiexisténcia da experiéncia vivida
para o semiformulado ou informulado (...) para a plena realidade
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do produto-acabado, por um trabalho de objetivacdo
(BOURDIEU, 2007 [1979], p. 216).

Importante para as pesquisas que estamos desenvolvendo € a ideia de que
membros de uma classe ou fracdo de classe v@o construir nos bairros populares das
cidades e regides analisadas trajetérias como produtores/empreendedores
(inclusive de bens culturais), por um lado, e, como consumidores, por outro lado,
em funcdo de sua posi¢do na hierarquia dos campos da producgéo e do consumo “os
produtores sdo levados pela logica da concorréncia com os outros produtores e
pelos interesses especificos associados a sua posicdo no campo da producao (...) a
produzir produtos distintos que encontram os interesses culturais diferentes que os
consumidores devem a sua condi¢do ¢ a sua posi¢ao de classe” (BOURDIEU, 2007
[1979], p. 217).

Observe-se que classe social é aqui compreendida — a partir do pensamento de
Bourdieu — como um conceito relacional, classe social como condi¢do e posicgéo,
cuja operacionalizacdo apresenta também repercussdes e implicacdes espaciais. A
discussdo proposta ajuda a revelar e esclarecer, por outro lado, transformagdes
profundas no mundo do trabalho, com consequéncias evidentes nos processos de
apropriagdo do espaco na cidade contemporanea, transformacbes estas que
enfatizam a qualificacdo como distincdo, com profissdes mais valorizadas que
outras e a consciéncia de classe se construindo a partir do consumo (do/no espago).

O conceito de classe social que embasa esta pesquisa remete, portanto, a uma
nogdo de capital que é incorporado pelos individuos e grupos sob a forma de
capital cultural, capital econémico e capital social: o primeiro como a soma das
qualificacBes intelectuais produzidas pelo sistema escolar ou transmitidas pelas
familias/comunidades, o segundo como a totalidade de recursos patrimoniais e de
renda e o terceiro como as relagdes socialmente Uteis (contatos, amizades etc.) que
podem ser acionadas por individuos e grupos em suas trajetérias nos diferentes
campos da estrutura social total.

Trajetdria e cotidiano

Como universos de intermediacdo entre o macro e 0 micro e sob relativa
autonomia, 0s campos permitem uma aproximacdo/articulagdo teorico-
metodoldgica com o conceito de cotidiano. O cotidiano é categoria-chave para
revelar “maneiras de fazer” que vao criar “um jogo mediante a estratificacdo de
funcionamentos diferentes e interferentes”, “um espaco de jogo para maneiras de
utilizar a ordem imposta do lugar e da lingua” (CERTEAU, 1996, p. 92-93). As

praticas cotidianas nos campos da producdo e do consumo nos bairros populares da
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cidade contemporanea podem, portanto, ser analisadas a partir do bindmio
producdo-consumo ou de seu equivalente geral, o bindémio escritura-leitura
(CERTEAU, 1996, p. 49): “A leitura introduz (...) uma arte que ndo ¢é passividade.
(...) os procedimentos do consumo contemporaneo parecem constituir uma arte
sutil de ‘locatarios’ bastante sensatos para insinuar as suas mil diferencas no texto
que tem for¢a de lei” (CERTEAU, 1996, p. 50). Assim,

depois dos trabalhos, muitos deles notaveis, que analisaram 0s
‘bens culturais’, 0 sistema de sua producdo, 0 mapa de sua
distribuicdo e a distribuicdo dos consumidores nesse mapa,
parece possivel considerar esses bens ndo apenas como dados a
partir dos quais se pode estabelecer os quadros estatisticos de
sua circulacdo ou constatar os funcionamentos econémicos de
sua difusdo, mas também como o repertdrio com o qual os
usuarios procedem a operacOes proprias (CERTEAU, 1996, p.
93).

Pode-se complementar as afirmagdes de Certeau afirmando, a partir de
Bourdieu, que as maneiras legitimas de “praticar”, “usar”, “consumir” s3o objeto
de conflitos e acordos expressos no cotidiano que, por sua vez, traduzem a
dindmica e a l6gica especifica de cada campo, guardando relagdo com as trajetorias
de individuos e grupos de produtores e consumidores na estrutura social. A nogédo
de trajetoria impede a definicdo da posicdo de individuos ou grupos na estrutura
social de um ponto de vista estatico. A trajetdria de individuos e grupos remete
sempre a posi¢cdes sociais relativas numa dada estrutura ou num dado campo, bem

como em um dado momento. Dessa maneira,

O ponto da trajetéria, que um corte sincrénico apreende, contém
sempre o sentido do trajeto social. Logo, sob pena de deixar
escapar tudo o que define concretamente a experiéncia da
posicdo como etapa de uma ascensdo ou de um descenso, como
promocao ou regressdo, € necessério caracterizar cada ponto
pelo diferencial da funcdo que exprime a curva, isto é, por toda a
curva. Em consequéncia, podemos distinguir propriedades
ligadas & posicdo definida sincronicamente e propriedades
ligadas ao futuro da posi¢édo (BOURDIEU, 2003, p. 7-8).

A producao e o consumo nas centralidades de comércio e servicos nos bairros
populares devem, portanto, ser problematizados em suas dimensdes materiais e
imateriais jA que dependem, em grande parte, do dominio de um repertorio
(CERTEAU, 1996) ou da disponibilidade de um “capital escolar ou cultural”
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(BOURDIEU, 2007 [1979]), o que, em dUltima instancia, vai diferenciar as
trajetérias de individuos e grupos/classes e fracfes de classe nos campos e
estruturas sociais especificos. Na analise aqui pretendida, a nogao de repertério diz
respeito, especificamente, “as praticas do espago, as maneiras de frequentar um
lugar”, o reconhecimento de que ha um Iéxico que fundamenta essas praticas como
operacgdes proprias de grupos e classes sociais especificos (CERTEAU, 1996, p. 50
e 93).

O conceito de cotidiano permite a elaboracdo de uma Geografia Humana dos
espacos Vvividos, superando a visdo estritamente econdmica na analise das
trajetérias dos diferentes individuos e grupos nos campos da producdo e do
consumo no recorte aqui proposto: bairros populares de diferentes cidades e
regides do Estado da Bahia. Pensar uma Geografia assim requer também o
reestabelecimento da dialética entre espacos diferenciais e espacos homogéneos,
visto que a planificacdo do espaco objetiva tornar todos os lugares, regibes e
paisagens homologos, “distintos tdo somente por sua distancia. Objetivo
mensuravel, o espago s6 ¢é representado em fungdo de critérios produtivistas”,
segundo Lefebvre (2004, p. 117-118). A matematizacdo do espaco, sua dominacao,
se traduz por “calculos de otimizagdo” que, por fim, vao regular os processos
hegem®nicos de producdo espacial na contemporaneidade.

Os primeiros resultados das pesquisas

Os bairros Tomba, em Feira de Santana, e Paripe, em Salvador, foram
selecionados para os primeiros levantamentos de campo iniciados em 2014, a partir
dos seguintes critérios: a classificagdo pelo SEBRAE de bairro empreendedor, a
densidade de comércio e servicos e de empreendedores, a diversidade dos
estabelecimentos comerciais e de servigos, a densidade populacional e a presenca
de equipamentos culturais®.

Definidos os primeiros estudos de caso, foram catalogados e mapeados todos o0s
estabelecimentos comerciais e de servicos localizados nos bairros populares
escolhidos para os estudos. Foram também elaborados dois modelos de
questionario para serem aplicados aos consumidores e empreendedores, visando
delinear seu perfil®® a partir de amostragem ndo probabilistica, por saturagdo (o

°0s dados relativos aos equipamentos culturais estdo sendo levantados nos dois bairros e ndo serdo

discutidos neste artigo.

*Com o questionério aplicado junto aos consumidores buscou-se levantar as seguintes informacdes:

bairro de residéncia do consumidor, idade, género, com qual modal de transporte se desloca até o

nucleo central acessado, motivo pelo qual utiliza o comércio e os servicos de determinado nucleo,
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tamanho da amostra é definido quando as respostas se tornam redundantes).”* A
aplicacdo de questionarios foi realizada nos nicleos comerciais e de servigcos mais
significativos em ambos os bairros - nos locais de maior concentragéo e fluxo de
consumidores e empreendedores. A sistematizagdo dos dados foi realizada na
medida em que iam se efetuando os trabalhos de campo®, com a elaboracéo de
tabelas-sintese, algumas apresentadas e discutidas neste artigo.

O bairro Tomba

Conforme os dados coletados em campo, o nucleo comercial e de servi¢os no
Tomba recebe mais consumidores do proprio bairro, 73 residem em outros bairros,
dois em distritos do prdéprio municipio e 11 em municipios préximos - como
Conceicdo de Feira, Sdo Gongalo dos Campos, Tanquinho e Ipira. Os
estabelecimentos mais procurados sdo supermercados, farméacias, casas lotéricas,
feiras livres, correios, lojas de confeccdes e calcados. Na visdo dos consumidores,
o0 que influencia a procura pelo comércio e servigos no bairro sdo a proximidade, a
facilidade de deslocamento e os precos acessiveis. Apesar de alguns alegarem que
ndo ha diferenca de preco em relagdo ao centro da cidade, preferem comprar no
Tomba pelo tempo de deslocamento e pela economia nos custos de transporte. Em
geral os usuarios demonstram satisfacdo em relacdo ao atendimento e a diversidade
de comércios e servicos oferecidos, entretanto, os que classificaram a qualidade do

quantas vezes frequenta o nicleo acessado, como avalia a qualidade do comércio e dos servigos,
escolaridade, renda per capita mensal e situacéo de ocupacdo no mercado de trabalho. Questionamos
também sobre os equipamentos culturais frequentados pelos consumidores, bem como o
conhecimento desses consumidores em relacdo as politicas publicas de acesso a cultura. A aplicacéo
dos questionarios junto aos empreendedores buscou revelar, para os estabelecimentos amostrados, o
tipo de atividade, o capital nele envolvido, a abrangéncia de atuacéo, se o estabelecimento possui ou
ndo filiais em outros bairros, se 0s comerciantes e prestadores de servigos sdo moradores dos bairros
onde atuam, se possuem empregados e se estes sdo habitantes das &reas populares das cidades
analisadas, o lucro liquido dos negdcios e sua capacidade de investimento, o perfil dos consumidores,
se atraem demanda de outros bairros da cidade, se tém acesso a crédito, se recebem capacitacdo de
organizagdes como o SEBRAE, o nivel de escolaridade dos comerciantes, prestadores de servigos e
consumidores etc.
“No bairro Tomba, em Feira de Santana, foram aplicados 240 questionarios com os consumidores e
18 com os empreendedores; no bairro de Paripe em Salvador, 209 questionarios com os consumidores
e 17 com os empreendedores.
20s levantamentos realizados em Feira de Santana e Salvador contaram com a colaboracio de
Mateus Barbosa Santos da Silva e Renata Oliveira Silva, estudantes de graduacdo em Geografia da
UFBA e bolsistas de Iniciacdo Cientifica do CNPq e da FAPESB, respectivamente.
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comércio como regular, ruim e péssima demonstraram preocupacdo com as
condigdes higiénicas dos alimentos comercializados na Praca Macéario Barreto e
afirmaram que o esgotamento sanitario é precario no bairro, reivindicando uma
melhoria em sua infraestrutura.

Considerando a renda mensal per capita dos consumidores, apenas 14,58%
recebem acima de dois salarios minimos (R$ 1.448,00). A partir destes dados, é
possivel observar a concentracdo na classe de consumidores sem rendimento
mensal, um grupo de 71 pessoas composto majoritariamente de mulheres. Quanto a
escolaridade, 60 pessoas estdo cursando e 32 concluiram o ensino fundamental e
ndo prosseguiram com os estudos; hd também uma quantidade expressiva de
usuarios que ja concluiram o ensino médio. Fica evidente que ndo hd uma
continuidade dos estudos no nivel superior, pois sdo apenas 10 graduados e 16 que
estdo cursando ou interromperam sua graduagao (ver Tabelas 1 e 2).

Os usuarios de comércios e servigos do bairro Tomba, em sua maioria, estdo
empregados e realizando diversas fun¢bes como balconista, contador, pedreiro,
servigos gerais, vendedor, vigilante, teleoperador, entre outras. E 37,11% do total
de empregados por nés questionados estdo excluidos da legislagdo social e
trabalhista. Por outro lado, 41 usuarios do comércio e dos servicos do bairro obtém
sua renda através de trabalho independente como artesdo, padeiro, cabelereiro,
entre outros. 55 consumidores se declararam desempregados, sendo que 31 destes
dedicam-se exclusivamente ao trabalho doméstico. Isto revela que a realizacdo de
afazeres domésticos € considerada como inatividade econémica pelos préprios
questionados.

Renda per Mulheres Homens
capita em Residentes Residentes Residentes Residentes T
L. . . otal
salario no Bairro em outras no Bairro em outras
minimo Tomba Localidades Tomba Localidades
Nao
declarado 6 0 5 1 12
Sem Renda 51 11 8 1 71
Até 1/2 s.m 10 4 0 0 14
Del/2a1 22 17 4 4 47
s.m
Dela?2sm 23 9 18 11 61
De2a3sm 4 1 10 6 21
De3ab5sm 0 3 4 4 11
de5a10s.m 0 0 2 1 3
Total 116 45 51 28 240

Tabela 1: Classe de rendimento mensal per capita dos consumidores por sexo e local de
residéncia - Bairro Tomba.
Fonte: Trabalho de Campo, 2014.
Elaboracdo Mateus Barbosa Santos da Silva.
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Mulheres Homens
Escolaridade Reside_:ntes Residentes Reside_ntes Residentes Total
no Bairro em outras no Bairro em outras
Tomba Localidades Tomba Localidades
Nunca 3 0 1 0 4
estudou
Fundamental 31 10 11 8 60
Incompleto
Fundamental 14 5 10 3 3
Completo
Médio 21 6 11 2 40
Incompleto
Médio 37 16 12 13 78
Completo
Superior 7 4 5 0 16
Incompleto
Superior 3 4 1 5 10
Completo
Total 116 45 51 28 240

Tabela 2: Nivel de Escolaridade dos consumidores por sexo e local de residéncia - Bairro
Tomba.

Fonte: Trabalho de Campo, 2014.

Elaboracdo Mateus Barbosa Santos da Silva.

A classificacdo dos empreendimentos para comércios e servicos utilizada em
nossas pesquisas de campo tem como base a metodologia desenvolvida pelo
SEBRAE/DIEESE (2013) em conjunto com a Lei Complementar n® 128, de 19 de
dezembro de 2008 (BRASIL, 2008). O SEBRAE classifica as empresas, a partir da
guantidade de empregados, definindo-as em quatro categorias: micro (até 9),
pequena (de 10 a 49), média (de 50 a 99) e grande empresa (100 ou mais) e a
legislacdo federal institui a figura do microempreendedor individual (MEI), aquele
que possui receita bruta anual de até R$ 36.000,00. De acordo com os 18
questionarios aplicados com o0s empreendedores, existem 4 MEl's, 12
microempresas e 2 pequenas empresas (Tabela 3). Considerando-se os locais de
residéncia dos empreendedores, 11 sdo moradores do Tomba, 0s demais residem
em outros bairros de Feira de Santana (Tabela 4). Para desenvolver suas atividades,
seis empreendedores optaram por constituir uma sociedade, em geral de carater
familiar, pois os sécios possuem algum grau de parentesco com o empreendedor.
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Classificacdo dos empreendimentos Frequéncia
Microempreendedor Individual 4
Microempresa 12
Pequena Empresa 2

Tabela 3: Classe de empreendimentos de acordo com a metodologia empregada pelo SEBRAE
e a legislacéo federal - Bairro Tomba

Fonte: Trabalho de Campo, 2014.

Elaboragdo Mateus Barbosa Santos da Silva.

Local de Residéncia Frequéncia

Tomba 11
Serraria Brasil

Fraternidade

Centro

Jomafa

Brasilia

Feira VII

George Américo

Total de Residentes no Tomba

Total de Residentes em outros Bairros

=
T N e e e e e

Tabela 4: Local de residéncia dos empreendedores do bairro Tomba.
Fonte: Trabalho de campo, 2014.
Elaboracdo: Mateus Barbosa Santos da Silva.

De acordo com os dados levantados em relacdo aos MEI’s, trés desenvolvem
suas atividades comerciais e de servi¢os no bairro ha mais de cinco anos e apenas
um atua entre trés e cinco anos. Destes, apenas um necessita pagar aluguel para
realizar seus negécios, 0s estabelecimentos restantes sao de carater proprio, dois de
natureza familiar e um de unico dono. Entre os MEI’s foram encontrados 0s
seguintes empreendimentos: oficina de motos, comercializacdo de celulares,
acessorios para celulares e lanchonete; venda de variedades e acessorios para
cabelo; venda de variedades e reparo de relégios.

No tocante as microempresas, oito ja estdo no ramo ha mais de cinco anos,
destas uma decidiu ndo declarar a condigdo de propriedade do empreendimento,
cinco alugam pontos empresariais e duas sdo préprias com Unico dono. Apenas
uma atua entre trés e cinco anos, sendo que o local do negécio é alugado. Por fim,
trés microempresas atuam entre um e trés anos e todas fazem locacdo de pontos
empresariais para a realizagao de suas atividades. Entre as microempresas, 0s tipos
de negdcios levantados que sdo mais frequentes foram: armarinho; papelaria;
brinquedos e artigos para o lar; artigos e racdo para animais; assisténcia para
computadores e acessorios para celulares; embalagens e bomboniere; material de
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construgdo; mercadinho e armazém; moda intima; oficina de bicicletas; confeccéo
de cama, mesa e banho; roupas e cal¢ados.

No universo das pequenas empresas, em apenas duas o local do
empreendimento é proprio e de Unico dono, apesar de uma estar hd mais de cinco
anos e a outra menos de seis meses em atividade. A empresa que atua had mais
tempo tem suas atividades voltadas & venda de materiais de construgdo e a mais
recente ¢é filial de uma empresa do ramo de moveis, eletrodomésticos e confecgdes
de cama, mesa e banho - instalada no bairro hd menos de seis meses.

O bairro Paripe

Ha atualmente em Paripe trés nicleos centrais. Eles apresentam uma grande
diversidade quanto ao tipo de comércio e servicos, se mostrando também com
algum grau de especializagdo. As atividades mais presentes sdo a venda de
confeccbes (roupas, calcados) e alimentos, mas pode-se encontrar também pet
shops, graficas, estabelecimentos de consertos de mdveis, entre outras.

O primeiro nucleo se localiza no final da Avenida Afranio Peixoto (conhecida
também por Suburbana), onde estd localizado o Centro de Abastecimento de
Paripe, que agrega varios tipos de estabelecimentos comerciais, como o0s de
confeccdo e alimentos, e o de servigos como restaurantes e lotéricas. Neste
primeiro nacleo, além do Centro de Abastecimento, encontram-se também lojas de
confec¢Oes, calgados, moveis, eletrodomeésticos, uma agéncia bancéria do Banco
Itad, supermercados e lojas de eletrodomésticos de grande porte como as Casas
Bahia. E também nesta avenida que esta localizada a ultima estagdo do sistema
ferroviario de Salvador, que liga o bairro Calgada ao suburbio.

Ja o segundo nucleo central considerado neste estudo é aquele da Rua Eduardo
Dotto, onde estd localizada a Praca Jodo Martins e se encontram lojas de
confec¢Oes, supermercados - como o0 da Rede Mix - e a loja de eletrodomésticos
Magazine Luiza. O que difere este nicleo do primeiro é que hd uma grande
concentragdo de estabelecimentos do ramo alimenticio, como bares, pizzarias,
lanchonetes e restaurantes.

Ha ainda o terceiro nlcleo central, localizado na Rua Almirante Tamandaré.
Este tem uma concentracdo menor de estabelecimentos comerciais se comparado
aos dois primeiros, porém, é nesta rua onde se encontra um dos finais de linha do
transporte coletivo rodoviario do bairro. H4 um grande fluxo de pessoas por conta
dos dnibus, o que confere alguma importancia aos estabelecimentos comerciais e
de servigos ali localizados - escolas, padarias, restaurantes, saldes de beleza e
barbearia — que atendem a demanda dos moradores da propria rua e proximidades.
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A presente pesquisa baseou-se nos levantamentos de Souza (2007, p. 79) que
considerava também a existéncia em Paripe de trés nucleos centrais, porém com a
presenca de outra rua - a Rua Iriguacu. Neste estudo, ndo consideramos esta rua
como um nucleo central, pois atualmente as atividades comerciais ali localizadas
sdo menos consolidadas se comparadas aquelas dos trés nucleos apresentados
anteriormente. Verificou-se que o primeiro ndcleo (Av. Afranio Peixoto) concentra
0 maior niamero de consumidores, seguido pelo nucleo dois (Rua Eduardo Dotto) e,
por Gltimo, com um movimento menor de consumidores, o nucleo trés (Rua
Almirante Tamandaré)."

Analisando-se 0s resultados, verifica-se que a maioria dos consumidores
participantes da pesquisa € composta por moradores do bairro; também é possivel
constatarmos que os moradores de outras localidades néo se restringem aos bairros
proximos, como € o caso dos bairros da Caixa D’agua e da Liberdade (ver Tabela
5), relativamente distantes do bairro de Paripe. Observou-se ainda que o nimero
proporcional de moradores de outros bairros em relagdo ao nimero total de
consumidores diminui progressivamente do ndcleo um ao ndcleo trés. Em relagdo a
ocupacdo dos consumidores dos trés nucleos estudados (ver Tabela 6), 109, ou
seja, mais da metade dos consumidores questionados, estdo empregados.

A Tabela 7 apresenta informagfes cruzadas sobre a renda mensal e a
escolaridade dos consumidores, donde se vé que a maioria possui 0 ensino médio
completo. J& as pessoas que ndo possuem renda aparecem em nimero maior (48),
porque nesta classificacdo encontram-se, além dos desempregados, os estudantes e
0s aposentados. A segunda classe de renda mais mencionada pelos consumidores
(45) ¢é aquela entre um e dois salarios minimos.

Bpor conta dessa hierarquizacao, referente apenas a presenca de consumidores, foram atribuidos tais
numeros indicadores para cada nucleo: ndcleo 1, ntcleo 2 e ndcleo 3. Ainda por conta da diferenga na
quantidade de consumidores presentes em cada ndcleo, o nimero de questionarios aplicados em cada
um deles também foi diferente: 105 questionarios no nucleo 1, 52 questionarios no nicleo 2 e 52 no
nlcleo 3.
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Bairro de Residéncia (total dos nucleos) Frequéncia

Paripe

146

7 de Abril

[E=y

Aratu

Arraial do Retiro

Caixa D'agua

Cajazeiras

i

Faz. Coutos/Coutos

[N
S

Ilha Amarela

Ilha de Maré

Ilha de Séo Jodo

Jardim Valéria

Liberdade

Mapele

Massaranduba

Mirantes de Periperi

Narandiba

Periperi

Plataforma

Praia Grande

Rio Sena

Sao Cristovao

Sao Jodo do Cabrito

S80 T. de Paripe

Susuarana Nova

Teresinha

Valéria

RlRrRrAS R RRRPIRlO R RR RPN RN -

Vista Alegre

N

Total de Residentes de outras localidades 63

Total Geral

209

Tabela 5: Local de residéncia dos consumidores (total dos nucleos) - Bairro Paripe

Fonte: Trabalho de Campo, 2014.
Elaboracdo: Renata Oliveira Silva.
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Situacgdo de ocupacéo/trabalho dos
consumidores

Frequéncia

Empregados (as) 109
Desempregados (as) 59
Estudantes 11
Aposentados (as)/ Pensionistas 8
Autbnomos 22

Total Geral 209

Tabela 6: Situacdo de ocupacdo/trabalho dos consumidores (total dos nucleos) - Bairro Paripe.
Fonte: Trabalho de Campo, 2014.
Elaboragdo: Renata Oliveira Silva.

Nao

Declarado 0 4 2 9 4 0 1 0 20
Sem Renda 2 9 5 14 16 2 0 0 48
Até 1/2

salario

minimo 1 3 3 8 14 0 0 0 29
Del/2a1l

salario

minimo 1 8 9 3 10 0 0 0 31
De 1 a 2

salarios

minimos 0 4 2 7 24 8 0 0 45
De 2 a 3

salarios

minimos 0 0 0 1 16 6 1 2 26
De 3 a5

salarios

minimos 0 2 0 0 6 1 0 1 10
De 5 a 10

salarios

minimos 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Total 4 30 21 42 90 17 2 3 209

Tabela 7: Relagdo entre classe de renda per capita mensal e escolaridade dos consumidores
(total dos nucleos) - Bairro Paripe.
Fonte: Trabalho de Campo, 2014.
Elaboragdo: Renata Oliveira Silva.
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Do total de 17 empreendedores questionados, nove residem em Paripe e oito em
outros bairros, como Aguas Claras, Stela Maris, Mapele e Praia Grande. Assim
como 0s consumidores, 0os empreendedores também possuem em sua maioria o
Ensino Médio completo (Tabela 8). A maioria dos estabelecimentos pesquisados
trabalha com estoque, conta com fornecedores fixos e possui até nove funcionarios
(cinco ndo possuem nenhum). Uma das dificuldades da pesquisa foi o fato de que
muitos empreendedores ndo declararam a receita liquida do empreendimento-
oupor ndo saberem os valores exatos, jA& que muitos contratam servico de
contabilidade, ou por ndo se sentirem confortaveis para revelar o montante. A
menor renda declarada foi de R$1.200 mensais e a maior renda declarada, de R$10
mil mensais.

Grau de Escolaridade dos Empreendedores

Escolaridade Numero de Ocorréncias

Nao declarado

Nunca estudou

Fundamental Incompleto

Fundamental Completo

Médio Incompleto

Médio Completo

Curso Técnico

Superior Incompleto

RPINOINWIN POl

Superior Completo

Total 17

Tabela 8: Escolaridade dos empreendedores (total dos nucleos) - Bairro Paripe.
Fonte: Trabalho de Campo, 2014.
Elaboragdo: Renata Oliveira Silva.

As entrevistas: capital econémico, capital cultural e capital social dos
empreendedores

Encerrados os levantamentos mais exaustivos dos nucleos centrais dos dois
bairros, das caracteristicas dos empreendimentos e do perfil de consumidores e
empreendedores, iniciou-se em 2015 as entrevistas de cunho qualitativo com os
empreendedores amostrados entre aqueles que responderam aos questionarios na
primeira etapa da pesquisa. Com essas entrevistas, 0s empreendedores estdo sendo
caracterizados quanto a sua posicdo e sua condi¢do na estrutura social, nos moldes
como propGe Bourdieu (2007 [1979]), enfatizando suas trajetérias e seu capital
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(social, cultural e econémico), de modo a explicitar as classes e fracdes de classe
envolvidas nos processos de complexificagdo/diversificacdo das centralidades de
comércio e de servigos dos bairros populares nas cidades e territorios analisados.

Com essas entrevistas buscou-se também caracterizar os imaginarios-motores®
dos diferentes agentes e grupos dos espacos de conceituacdo considerados (bairros,
cidades, regides/territorios). Supbe-se também que os processos analisados aqui
apontam para a constante renovagdo dos imaginarios-motores (ENRIQUEZ, 1996)
dos diferentes agentes e grupos, das diversas classes e fracGes de classe,
imaginarios estes que consolidam limites espaciais e referenciais coletivos,
articulando as diferentes percepcdes e experiéncias em uma trama de relagdes
socioespaciais que se manifestam nos diferentes espacos de conceituagdo
abordados (bairros, cidades, regides/territérios), caracterizando experiéncias
compartilnadas de territorializacdo do espaco urbano-regional, através da
consolidacao/diversificacdo das centralidades de comércio e servigos nos bairros
populares das cidades abordadas.

As primeiras quatro entrevistas realizadas (duas no Tomba, duas em Paripe™)
serviram para balizar e ajustar o roteiro de perguntas, permitindo ao mesmo tempo
extrair algumas observacdes iniciais em relacdo aos objetivos de nossas pesquisas,
em especial a caracterizacdo do perfil, da posicdo/ condicdo social e da trajetéria
dos empreendedores entrevistados. Donde se destaca que:

- todos os entrevistados expressam a vontade de expandir seus negdcios,
diversificando suas atividades ou abrindo filiais em outros bairros ou no centro das
cidades ou, ainda, em outras cidades das regides onde atuam;

- sd0 empreendedores que sempre atuaram no COMErcio e nos Servigos e
expandiram suas atividades a partir de empréstimos bancéarios ou ajuda de
parentes/familia, o que denota uma trajetéria ascensional, nos termos de Bourdieu,
na estrutura social;

- em comum, apesar de pertencerem a geragdes/faixas etarias diferentes, nossos
entrevistados praticamente restringem seu lazer a atividades com a familia,
somente uma declarou frequentar equipamentos culturais (cinema);

- 0s quatro entrevistados declararam também que em caso de necessidade de ajuda,
se financeira, recorreriam a um banco ou a familia. Também admitiram que, como

4

¥«O imaginario-motor (...) é um imaginario dindmico, inventivo. Sua presenca permite que as
pessoas envolvidas formulem projetos individuais ou coletivos, pensem nos meios a utilizar e lhes da
0 gosto e o desejo de realizé-los através da transformagdo do mundo exterior” (ENRIQUEZ, 1996, p.
180).

No bairro Tomba foram entrevistados um comerciante de sapatos e bolsas e uma lojista de
confeccdes intimas e artigos de sexshop; no bairro de Paripe, um comerciante de produtos para bebés

e outra de artigos de informatica.
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empreendedores, tém pouco tempo para 0s amigos, apesar de declararem ter boas
relagbes com os outros comerciantes e prestadores de servigos nos nucleos onde
atuam;

- 0s quatro primeiros entrevistados demonstram uma inser¢do continuada nos
lugares onde atuam, com fortes vinculos com os bairros, cidades e regides em que
se inserem, construidos através do fortalecimento do capital social (relagdes de
amizade, vizinhanga, parentesco, socialmente “uteis”) ao longo de suas trajetorias
de vida, capital social que serd& comprometido paulatinamente com a ascensdo
progressiva na estrutura social;

- as trajetorias dos quatro entrevistados indicam algumas mudancas no tocante aos
negécios, seja de estatuto (um feirante que virou lojista e que desde a infancia
comercializa sapatos e artigos de couro), seja de tipo de produtos comercializados
(uma comerciante que trabalhou a vida inteira com a familia com artigos de
informéatica e em alguns momentos comercializou também materiais de
construcao);

- nenhum dos quatro entrevistados tem curso superior completo. Um declarou estar
cursando universidade e outra afirmou que tem vontade de fazer curso superior.
Um entrevistado declarou possuir apenas o ensino fundamental incompleto;

- 0s guatro entrevistados associam classe social a classe de renda (e aos bens
materiais que possuem), de algum modo assumindo o discurso oficial da nova
classe média nos bairros populares de nossas cidades;

- todos tiveram alguma dificuldade em definir o que é cultura, apenas uma
entrevistada associou 0 termo a seu cotidiano e as manifestacfes da cultura
popular.

As primeiras entrevistas realizadas forneceram subsidios para a continuidade das
pesquisas e elementos que permitem situar as trajetrias dos empreendedores no
tempo e no espacgo, possibilitando também inferir que a ascensdo na estrutura
social dos entrevistados provoca o endividamento (foi surpreendente perceber que
todos recorreriam a um empréstimo no banco em caso de dificuldades) e, ao
mesmo tempo, o empobrecimento do capital social que dispéem (lazer restrito,
falta de tempo para os amigos e para frequentar equipamentos culturais). O capital
escolar/cultural permanece praticamente inalterado, a continuidade dos estudos na
universidade dependendo de um enorme esforgo pessoal daqueles que se dispdem a
fazé-lo. Ou seja, sdo fortes os indicios de que essa ascensao social se dd mais pela
insercdo no consumo do que por um incremento dos anos de escolaridade ou por
participacdo em eventos e manifestacfes culturais. Por outro lado, percebe-se
também que esta inser¢do pelo consumo pode interferir na vida de relagGes sociais
dos bairros populares analisados, com o empobrecimento do capital social de
empreendedores (e consumidores) em suas trajetérias ascendentes na estrutura
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social das cidades e regiGes onde atuam, com consequéncias, portanto, na estrutura
social dos bairros como um todo.

Consideragoes Finais

Os resultados preliminares apresentados e discutidos neste artigo mostram que
as abordagens superficiais acerca da formacdo de uma nova classe média nos
bairros populares das cidades brasileiras devem ser evitadas, precisando-se
enfrentar e aprofundar o “debate sobre a natureza e a dinamica das mudangas
econdmicas e sociais” no Brasil, como propde Pochmann (2012, p. 8). O autor nao
acredita na emergéncia de uma nova classe — muito menos de uma nova classe
média no pais — e propde uma interpretacdo das transformagdes sociais dos anos
2000 sob a ¢tica do mercado de trabalho. Entre 2004 e 2010 houve um crescimento
expressivo na geragdo de empregos no setor de servigos, com 95% dos novos
postos de trabalho concentrados na base da piramide (rendimentos de até 1,5
salarios minimos) e uma maior participacdo do rendimento do trabalho na renda
nacional (POCHMANN, 2012).

Tendo em vista a importancia do emprego de baixa
remuneracdo, que constitui a base da pirdmide distributiva do
conjunto dos rendimentos do trabalho — ou seja, 47,8% do total
da forca de trabalho ocupada e 24,5% das remuneracdes do pais
—, cabe analisar sua evolugdo recente diante das transformaces
mais gerais da economia e da sociedade brasileira. Esse
segmento social em especial ndo poderia estar associado ao
conceito de classe média ascendente tendo em vista as
peculiaridades de suas ocupaces e remuneracgdo (...). O debate a
respeito da definicdo de classe social no capitalismo — em
particular a da classe média — assume maior complexidade, para
o qual se pressupde maior profundidade e investigacdo
(POCHMANN, 2012, p. 29-30).

Concorda-se, a partir dos resultados iniciais de nossas pesquisas, que a chamada
classe C nos bairros populares de nossas cidades retne “elementos tanto de uma
classe trabalhadora ‘pos-fordista’ (...) superexplorada, sem tradicdo de
solidariedade de classe e se acreditando empresarios de si mesmos, com elementos
de uma pequena burguesia (...), no sentido de empreender pequenos negécios (...)”
(SOUZA, 2015). O socidlogo Jessé Souza classifica esses trabalhadores como
“batalhadores brasileiros”, titulo de um de seus livros mais recentes (SOUZA,
2010):
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A vida dos ‘batalhadores’ é completamente outra. Ela ¢ marcada
pela auséncia dos ‘privilégios de nascimento’ que caracterizam
as classes meédias e altas. Como lhes faltam tanto o capital
cultural altamente valorizado das classes médias ‘verdadeiras’,
quanto o capital econémico das classes altas, eles compensam
essa falta com extraordinario esforco pessoal, dupla jornada de
trabalho e aceitacdo de todo tipo de super exploracdo da méo de
obra. Essa é uma conducdo de vida tipica das classes
trabalhadoras, dai nossa hipétese de trabalho desenvolvida no
livro que nega e critica o conceito de ‘nova classe média’ e tenta
construir um conceito de ‘nova classe trabalhadora’, produto das
novas condicBes da divisdo de trabalho internacional e da nova
dominéncia global do capital financeiro. Esses fatores fazem
com que essa nova classe ndo tenha nada de ‘especificamente
brasileira’, ja que paises como China, india e grande parte do
sudeste asiatico também devem boa parte de seu dinamismo
atual a este mesmo fendmeno (SOUZA, 2012).

Nesse contexto, pode-se afirmar que, nos dois bairros populares analisados,
tanto empreendedores como consumidores reinem exatamente as caracteristicas
elencadas por Jessé Souza para a nova classe trabalhadora, um estrato “que
dinamizou a economia brasileira na ultima década e estimulou o mercado de
consumo de bens duraveis” (SOUZA, 2015). Trata-se de uma ‘“classe muito
heterogénea, com distingdes regionais importantes e abrangendo desde pequenos
empresarios até trabalhadores superexplorados e sem direitos sociais” (SOUZA,
2015). A superexploracdo de que fala Souza também compromete o tempo livre
dos empreendedores e consumidores alcancados por nossas pesquisas, que
trabalham muitas horas por dia e, em termos de escolaridade, ndo conseguem em
geral ascender ao ensino superior, alguns, inclusive, possuem apenas 0 ensino
fundamental completo. As pesquisas realizadas até aqui permitem também afirmar
gue nos anos 2000 houve, sem ddvida, uma dinamizacdo das centralidades de
comércio e servicos nos bairros populares das cidades brasileiras. Esta
dinamizacdo resultou em uma maior complexidade/diversidade dos nucleos
comerciais desses bairros, embora ja se possa vislumbrar diferencas socioespaciais
significativas entre as centralidades analisadas em Paripe (trés ndcleos centrais e
maior diversidade dos produtos e servicos oferecidos) - bairro popular do territério
Metropolitano de Salvador - e no Tomba (apenas um nucleo central, com comércio
e servicos menos diversificados) - localizado em Feira de Santana, cidade média do
territério do Portal do Sertao.

Com o andamento das pesquisas pretende-se aprofundar a analise das distingdes
regionais entre o0s bairros empreendedores, focando também em possiveis
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diferencas no perfil dos empreendedores e consumidores entre as cidades e regides
analisadas. N&o menos importante serd a atencdo especifica aos campos da
producdo e do consumo culturais, bem como ao papel das politicas de
desenvolvimento territorial e cultural e seus impactos nos diferentes lugares e
regides analisados, dando prosseguimento a investigacdo anteriormente
desenvolvida sobre a articulacdo de escalas geograficas nos processos de
formulacdo/implementacdo e gestdo de politicas territoriais e culturais. Aqui,
espera-se aprofundar a andlise no recorte de bairro articulado aos demais
recortes/espacos de conceituacdo (cidade, regido, territério estadual),
problematizando as trajetérias, taticas e estratégias dos diferentes individuos e
grupos como empreendedores/consumidores ou, mais especificamente, como
agentes e consumidores no campo da producdo e do consumo culturais, e dando
énfase a dimensdo espacial em seu contexto de atuacao.
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