O TURISMO ENQUANTO ESPACO DE ANALISE GEOGRAFICA:
trés perspectivas de abordagem

RESUMO

No ambito das abordagens sobre a atividade turistica de-
senvolvidas pela geografia emergem trés linhas tedricas
de maior relevancia: a primeira ligada aos estudos da pro-
dugdo dos espagos turisticos, tendo essa atividade como
uma produgdo econdmica e politica; a segunda relaciona-
da aos estudos sobre o espago vivido dos individuos das
areas destinadas ao turismo, tendo esse como uma ativi-
dade impactante desse espaco e; mais recentemente, tem
se desenvolvido uma vertente ligada aos estudos sobre
as representacdes espaciais das areas turisticas, tendo a
viagem como principio da atividade em questao. Partindo
dessas trés primicias busca-se demonstrar um panorama
geral da abordagem do turismo pela geografia.
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ABSTRACT

In the approaches on the field of touristic activity developed
by Geography emerge three very important theoretical
lines: the first linked to the production’s studies of
touristics areas, having this activity as an economic and
political production; the second one connected to the
studies about the individuals lived space of the areas
preserved to tourism, having this as an impacting activity
of that space and, more recently, it has been developed as
a trend linked to the studies of the spatial representations
of the touristic area, having the action of traveling as the
starting point for the activity under discussion. Starting
with these three premises it tries to demonstrate a general
view on tourism by the Geography approach.

Key Words: Tourism, lived space, representation.

Introducao

Para Max Derruau o turismo deixou de ser desprezivel para a geografia no momento em que ganhou

uma amplitude que ultrapassava muitas vezes o rendimento dos maiores ramos tradicionais da economia,
e quando “observou-se que ele tinha transformado mais os Alpes do que a industria o tinha feito”” (1982,
p. 87), detectando-se a partir de entdo a existéncia de regides literalmente criadas pelo turismo. Nesse
momento (década de 1980) a geogratia do turismo € tratada como um dos aspectos da geografia dos
tempos livres, onde o deslocamento das multiddes no aproveitamento desse tempo representava a mais
ativa forma moderna da transumancia e os tipos de turismo diferiam simultaneamente pela forma de atividade
turistica e pelos grupos sociais afetadas.

Entretanto, os trabalhos mais antigos onde, segundo Rodrigues (1997), se constata a expressao
“Geografia do turismo” datam de 1905, tendo em vista as incidéncias espaciais do turismo que naquele
momento historico, quando a viagem ainda era elitizada, j& imprimiam impactos a natureza, embora
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relativamente pouco percebidos. Mas ¢ a partir da década de sessenta que o estudo do turismo no ambito
da geografia acentua-se, respondendo ao acelerado desenvolvimento do fendmeno ligado a prosperidade
econdmica que marcou o periodo de pos-guerra nos paises centrais do capitalismo.

Esse desenvolvimento, engendrou um dinamismo muito grande na produgao do espago social
mundial caracterizando-se por raras areas com poucas alteragdes ou mais comumente areas com alto
grau de deterioracdo que em geral se tornam estagnadas enquanto espagos turisticos, e/ou ainda, a
transformagdo de tradicionais espacos turisticos que acabam perdendo sua fung¢ao principal, até a
producao de espagos totalmente artificiais onde a natureza nao desempenha nenhum papel.

Enquanto produtora de bens a atividade turistica para se implementar necessita de um lugar e de
apropriar-se de um espago para montar suas infra-estruturas. Segundo Ruschmann (1997, p. 59) o
turismo constitui um conjunto de equipamentos muito diversificados de empresas e de praticas cujos
impactos sobre 0 meio ambiente diferem quantitativa e qualitativamente entre si e, por isso, necessitam ser
avaliados isoladamente. Aqui reside a esséncia dos estudos geograficos sobre o turismo, analisar como
esse conjunto de equipamentos turisticos reordenam o espago das idéias, da circulagdo e da propria
producao social.

Nesse interim, propdem-se trés abordagens gerais no estudo do turismo pela geografia: a primeira
baseada num referencial tedrico mais centrado na produgao do espago; a segunda pautada na idéia de
espago vivido e; uma terceira envolta pela analise das representagdes socio-espaciais. Essas trés
abordagens possibilitam um entendimento dialético ao trato das questdes sociais imanentes na atividade
turistica, estando cada uma em patamar de igualdade em relagdo a outra, podendo ser realizadas
isoladamente sem entretanto negar a existéncia e importancia das demais.

A Produc¢do do Espaco Turistico: redes, seletividade e meio técnico-cientifico-
informacional

Segundo Rodrigues (1997) ¢ a intensa criagdo e recriagdo do espago para atender uma demanda
especifica do turismo que da significado a andlise dessa atividade por parte da ciéncia geografica cujos
parametros tedricos subscrevem-se em estudos sobre a construcao social do espago. Os estudos da
geografia do turismo avangaram no tratamento desse fenomeno, principalmente em se tratando dos
espacos receptores por serem nesses a realizagdo efetiva da producao e do consumo desse fenomeno.
Centram-se os estudos em dois eixos complementares: um direcionado a abordagem dos processos
sociais que engendram a constituicao de espagos turisticos; e outro voltado a compreensao da inser¢ao
desses espacos na rede mundial de servigos turisticos, fortalecida pelo processo de globalizagao, onde
quanto mais exotica for a paisagem mais atrativo sera o turismo.

Partindo do pensamento de Santos (1999) sendo espago social os espagos turisticos encontram-se
representados na geografia por um conjunto de fixos e fluxos delineados em um sistema de objetos € um
sistema de agdes que estdo um para outro de forma indissociavel. Nessa perspectiva, os centros
emissores (os de origem dos turistas), os de deslocamento (os de transportes) e os receptores (os de
oferta turistica) sao os fixos nao estaticos, que compdem o sistema de objetos do turismo; ja a
comercializacdo, a demanda, o poder de decisao, a informacao representam os fluxos do sistema de
acoes do turismo, acdes que necessitam de fixos. Dessa forma, postos, lojas, hotéis hospitais, etc.
estabelecidos ao longo de estradas que levam a lugares turisticos sao fixos, edificados nos trechos dos
fluxos. Esses sistemas correspondem a categorias analiticas internas ao espago do turismo as quais
podemos indicar quatro mais relevantes: a paisagem, a configuragao territorial, as rugosidades e as
formas-conteudo, que juntas expressam as funcionalidades, as formas, as estruturagdes e 0s processos
(SANTOS, 1985; 1999) desses espagos.

A paisagem indica a forma do espaco turistico, o aspecto visivel, a “concretude” do espago
resultado da acumulagao de tempos e se constitui um notavel recurso turistico ao desvendar alguns objetos
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e camuflar outros ao turista. Essa categoria remete a duas outras quais sejam: a configuragao territorial
que abarca os sistemas naturais e os acréscimos humanos onde se encontram tanto as infra-estruturas que
compdem a paisagem, ou seja, as formas, quanto a supra-estrutura que normatiza e legitima, ou seja, a
func¢ao e; as rugosidades que constituem as formas herdadas das geragdes passadas, ambos importantes
elementos a implementagao e produgao das atividades turisticas.

Essas categorias mais ligadas as formas sao capazes de incluir-se numa dialética concreta do
movimento social pela presenga da agdo contida nas “formas-conteudo”. As agdes resultam de um
processo engendrado por um propdsito advindo da necessidade material ou imaterial, econdmicas ou
afetivas. As formas-contetido demonstram o dinamismo espacial presente nas redes de relagdes identificadas
nos espagos turisticos ao captar a participa¢ao dos elementos oferta, demanda, transporte, infra-
estrutura, gestao e marketing nao somente na producao e consumo das paisagens turisticas, mas também
na criagdo de normas, ordens e legitimacao dos elementos componentes desse espago.

Desse modo, interessa mostrar como o turismo, construido no interior dos fluxos e refluxos do
debate internacional sobre a necessidade humana do lazer e descanso, atende a diversas caracteristicas
darealidade social, economica e cultural da contemporaneidade, cujas ramificagdes (turismo de aventura,
cultural, urbano, na natureza, etc.) conduzem a tecnicizagao do territdrio por meio de agdes estratégicas
de comando, baseadas em iniciativas desenvolvimentistas mais ou menos conservadoras, onde seu
espraiamento induz claramente a construcao de objetos geograficos definidores do espago social.

Como processo dialético e concreto, a construgdo dos espagos do turismo enseja uma fungao
essencial que ¢ a produgao de bens, servigos e idéias, estruturada em coeréncia com o momento histérico
atual marcado pelo meio técnico-cientifico-informacional. Enquanto participe desse meio o turismo passa
a ser ordenado pelas redes, que surgem como a nova arquitetura das conexdes, suportes das relagoes
avangadas da producao, sendo elas as dimensionadoras da organizacao geografica das sociedades e
determinadoras dos “lugares mundiais”. Em outras palavras, o termo rede aparece como instrumento que
viabiliza o turismo dentro do meio técnico-cientifico-informacional, exatamente por apresentar suas duas
estratégias primordiais: a circulagdo e a comunicacao.

Para Raffestin “¢ arede de circulagdo (que) permite conceber a natureza da rede geografica|...] as
redes de comunicacio. E outra face da mobilidade, aquela que por sua natureza, sobretudo informacional,
da seu significado ao movimento ” (1993, p. 205; 209). O termo rede nao € recente e, conforme afirma
Dias (1995), a preocupacao em compreender seus efeitos sobre a organizagao do espaco € de longa data
e exprime-se pela tendéncia de se buscar compreender as desigualdades sdcio-espaciais impressas na
diferenciagdo da localizagdo dos sistemas de objetos e de agdes pelo carater seletivo das redes e sua
fundamentacao na mobilidade crescente de capitais, pessoas, coisas e objetos.

Essa mobilidade que implica nas duas estratégias do meio técnico-cientifico-informacional inerentes
ao turismo: a circulacdo e a comunicagao indutoras da organizagao espacial seletiva dos potenciais de
crescimento. Portanto os eventos do turismo arquitetam-se enquanto rede assim que sao criados
enquanto espacos, visto que de inicio selecionam as “paisagens virtuosas” onde de acordo com seus
gestores serdo selecionadas quais e em que intensidade serdo implementadas as redes de suporte (DIAS,
1995, p. 151) — as tecnologias e infra-estruturas, isso ¢ perfeitamente observado nas propostas de
criagdo de “polos” turisticos na regido Amazonica, onde os controladores das redes designam os lugares
e o padrdo geografico das estruturas a serem alojadas.

Segundo Dias (1995) e Santos (1985, 1999) a outorga desses lugares e dos padrdes geograficos
pelas redes, delimitam nodulos que incidem na composi¢ao de uma regido nodal cuja conexidade sugere
um conjunto de objetos relacionados pela superposi¢do de redes principais e secundarias. Essa
superposi¢do, associada ao ordenamento seletivo do espago pelas redes, gera, na visao de Tavares
(1999), ndédulos privilegiados de produgdo e agdo que sdo facilmente detectados na imbricada e
aprimorada produgao e servico ofertado pela atividade turistica, sendo essa mediada pelos processos
sociais e pelas técnicas e racionalidades de uma rede global articulada por redes de suportes e de servigos
infra-estruturais (DIAS, 1996; TAVARES 1999) de hotéis, de agéncias de turismo, de empresas de
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transporte e de marketing, de restaurantes e de bares, de saneamento e de transportes, etc.

Mas, como indica Santos (1999) ha redes e redes, umas mais outras menos imbricadas e
complexas, porém sempre relacionadas; e entender o turismo como produtor do espaco exige estudos
que compreendam a c onfiguragdo dessas redes, pois a organizagdo espacial atual do turismo tem
dindmicas em que os ritmos de suas agdes dao “tons’ de contemporaneidade e, em cada lugar, os sinais
que se manifestam na paisagem, tem de ser entendidos historicamente na sua relagao com o todo estruturado,
que ¢ o real. Contudo como afirma esse mesmo autor, nem tudo ¢ rede, onde a ordem global das redes
busca impor a todos os lugares uma tnica racionalidade, “e os lugares respondem ao mundo segundo os
diversos modos de sua propria racionalidade” (SANTOS 1999, p.269) ¢ a convivéncia dialética, no
lugar, de uma razao global e de uma razao local.

Turismo e espaco vivido: entre a valorizacao da diversidade humana e a sua
transformacdo em espetaculo

A razao local ¢ indubitavelmente pautada na experiéncia vivenciada pelos grupos sociais das areas
receptoras, também por isso sdo essas areas as de maior interesse as analises geograficas. Segundo
Rodrigues (1996, 1997 e 1999) e Souza (1997) a incorporagao de praticas espaciais vivenciadas
rotineiramente por um grupo social as demandas e razdes globais das redes turisticas caracterizam o
turismo como um importante € complexo fendmeno social contemporaneo originador de encontros, que
podem conduzir a experiéncias diversas, desde a negacao dos espagos vividos dos moradoras das areas
receptoras, passando por sua inser¢ao em forma de “espetaculos” até a possibilidade de experiéncias
auténticas com a vivéncia espacial desses moradores. Pressupondo-se que a analise do turismo pela
geografia possa contribuir para renegar intervencgdes impositivas, a compreensao da percepgao, do
sentido e da afetividade na/para com as areas receptoras pode proporcionar subsidios para criar
mecanismos de praticas turisticas diferenciais na interacao dessa atividade com a relagao que liga o
homem a um certo meio, que nele € com ele imprimem sua materialidade.

Analisar o espaco do turismo por essa abordagem implica em tentar definir a percepcao e arelagao
corporea dos grupos sociais locais com o lugar e sua inser¢ao nos empreendimentos do turismo; a
percepgao dos grupos sociais locais sobre esses empreendimentos e€; as vias pelas quais os objetos do
meio técnico-cientifico-informacional sio modificados pelo “tecido preexistente” nos lugares (SANTOS,
1999), ou seja, os tragos emocionais de sua topofilia (TUAN, 1980) que redefinem esses objetos.

A redefinicdo dos objetos através da topofilia, esse neologismo criado por Tuan (IDEM),
evidencia-se a medida que se transforma o espaco em lugar, por meio da percepgao e do intelecto
experienciados pela vivéncia de um grupo. Essas experiéncias impdem um elo afetivo entre a pessoa € o
ambiente fisico denotando uma concretude espacial aos lagos emotivos com o lugar. Segundo Santos
(1999, p. 251) esses lagos afetivos sao impulsionados pelo proprio processo de globalizagao que torna
evidente o corpo e com ele as sensagdes emotivas:

Na verdade, a globalizacao faz também redescobrir a corporeidade. O mundo da fluidez, a vertigem da
velocidade, a freqliéncia dos deslocamentos ¢ a banalidade do movimento e das alusdes a lugares ¢ a
coisas distantes, revelam, por contraste, no ser humano, o corpo como uma certeza materialmente
sensivel, diante de um universo dificil de apreender. [...] O lugar [...] € também o teatro insubstituivel
das paixdes humanas]...].(OP. CIT., pp. 251, 258)

A concretizacdo da redescoberta da corporeidade e das paixdes humanas, no dizer de Tuan (1980,
p.9), reside no fato de se viver “sempre em contato” o que suscita uma constante comunhao viabilizadora
de referéncias pragmaticas da espontaneidade e da criatividade indispensaveis a estrutura¢ao dos
simbolos “de baixo”, ou seja, interpretagdes subjetivas que trazem a tona a ambigiiidade dos simbolos
existente entre as formulacdes dos empreendedores acerca dos lugares a serem visitados e as formas
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pelas quais esses lugares sao abarcados na percepcao espacial dos grupos sociais que nele vivem.
Pode-se afirmar que duas pessoas nao véem a mesma realidade, ocasionando divergéncias de
percepcoes, atitudes, valores e visdes de mundo cujos rebatimentos imprimem diferengas entre grupos
sociais que possuem relagdes proprias para lidar com os objetos do/no espaco.

Entretanto, como relata Tuan (1980), essas divergéncias aparecem relativizadas pela unicidade da
realidade humana em relacdo a possuirem orgdos similares e pela diferenciacao de seus usos em
comparac¢ao com os animais, havendo, portanto, percepcdes comuns compartilhadas por todos os seres
humanos que podem aparecer de forma diferenciada entre os varios grupos socio-culturais, ja que
produto do julgamento perceptivo desses grupos. Esse julgamento ou interpretacao provém e remete do/
aum exercicio de racionalidade que, como aponta esse autor, resulta das sensagdes internalizadas em um
“lapso de tempo™ que, longe de serem pura e estritamente experiéncia como estritamente pressupoe o
termo percepgdo, culmina com formulagdes conceituais entronizadas como verdade pelos grupos sociais
deum lugar.

Em se tratando dos espacos do turismo, essas formulagdes conceituais configuram meios de redefinir
os objetos técnicos e as redes de servigos implementadas nos lugres, seja pela inser¢ao das experiéncias
vivenciadas pelos sujeitos locais na efetivacao dos roteiros turisticos, seja pela percepg¢ao de um objeto
estranho as praticas espaciais vivenciadas no local. Em ambos os casos a analise do turismo pela
geografia deve transcender a idéia de que, como afirma Bourdieu (2003), a percepcao ¢ socialmente
produzida para a tomada do mundo tal como ele ¢ sem contestacao, em favor da esséncia social das
percepgoes humanas a cerca do mundo que compreende uma atividade bem mais complexa que uma
constatacdo. Na visao de Tuan (1980) essa complexidade repousa justamente no carater social da
percepcao proveniente de “um estender-se para o mundo” onde o espago ¢ a base material por
exceléncia, paraele ¢ “possivel ter olhos e ndo ver; ouvidos e ndo ouvir” (OP. CIT., p. 14), contudo a
percepgao espacial mediada pela experiéncia transfigura-se em atitude que de certa forma se encerra em
uma contestagao da realidade preexistente.

A contestagdo da realidade preestabelecida nos projetos turisticos através da percepcgao e
experiéncias transfiguradas em atitude por alguns grupos sociais, conduziram a redescoberta das
singularidades espaciais pelos novos estilos do turismo, mais personalizados e diferenciados. Esse
encontro do turismo com as singularidades engendraram a valorizagao crescente de “destinos mais
primitivos, com infra-estrutura mais rustica, original e integrada ao ambiente, aproveitando-se o material
as técnicas construtivas locais ” (LEONY, 1997, p. 54) e, a crescente valorizacao dos edificios antigos
adequados pelos gestores do turismo para hospedagem, restaurante etc. Como ressalta Haesbaert (1999,
p. 17): “[...] sem duvida uma das areas que mais tem estimulado a diversidade territorial, através da
valorizagao e/ou da re-criagao da diferenca (quando ndo do exético) € o turismo, um dos setores mais
dinamicos da economia contemporanea’.

A valorizagao e/ou a re-criagao da diferenga € o prisma sobre o qual os recursos naturais € as
diversidades humanas sao dados como bens turisticos, isso porque fatores como o relevo, a vegetagao, o
clima, etc. para muitos autores sao significativos a atividade turistica por serem recursos nada despreziveis
a constitui¢do das rusticidades e do exotico. Contudo, essa produgao ¢ repleta de ambigiiidades, pois ao
mesmo tempo em que o turismo busca areas exéticas, marcadas por suas singularidades ambientais,
imprime nelas a construgao do lugar comum no qual, de acordo com Rodrigues (1997, p. 78), sobretudo
a alimentacao ¢ estandardizada, mais que isso, lugares onde as pessoas simplesmente véem o mundo, no
dizer de Tuan (1980, p. 6): “Uma pessoa que simplesmente “ve” € um espectador, um observador, alguém
que nao esta envolvido com a cena. O mundo percebido através dos olhos € mais abstrato do que o
conhecido por nds através dos outros sentidos”.

Assim, a analise do turismo nessa abordagem deve provocar elucidacdes sobre a efetiva
possibilidade dos objetos e agdes dos espagos turisticos propiciarem o encontro com o outro, com o
diferente, em outras palavras, de permitirem aos turistas o “estender-se ao mundo” vivenciado nas areas
receptoras e, experiencia-la com/em todos os sentidos, cujo estimulo ao uso restrito da visdo limita o
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interesse do sujeito pelo objeto e o estimulo a delineagdo da observagao e da contestagao. Mesmo que a
observagao e a contestacao dos turistas sejam, no geral, como argumenta Tuan (IDEM), uma avaliacao
essencialmente estética do meio ambiente, limitada a aparéncia, isso nao descarta a relevancia de sua
percepgao sobre o espago, pois “[...] o julgamento do estranho € muitas vezes valido. Sua principal
contribuicao ¢ a perspectivanova” (OP. CIT., p. 75). Em muitos casos, € o fato de ndo fazer parte do
espaco vivido pelo “nativo” e de ndo compartilhar de suas regras ou simplesmente nao entende-las que
torna o turista livre e desobrigado de a elas se submeter, configurando-se nesses espagos conflitos, por
nao serem construidos na subjetividade e na inter-subjetividade organica, mas na objetividade organizacional.

Simbolismo, Praticas Sociais e Conflitos Territoriais: o espaco turistico como
estruturante / estruturado das / pelas representacoes sociais

Conforme afirma Conti (1997, p. 19) o turismo ¢ revestido “por sonhos ou por arquitipos culturais
sublimares ”, por isso, ele ndo se apropria s6 do espago fisico, mas do contetido simbdlico das paisagens
produzindo mitos a serem vendidos, revestindo o espaco, entdo, de visdes simbolicas. Essas visoes
remetem as representacdes sociais forjadas pelo contingente de turistas ao qual se destina a produgao
espacial do turismo, ou seja, como um projeto de reconstrucao objetiva ao mundo, essa atividade incide
também sobre as areas emissoras dos fluxos turisticos. Como construgdo objetiva do mundo essas
representacoes sdo dotadas de concretude porque remetem a objetos materializados nos lugares e
referenciado na experiéncia vivida das areas receptoras.

As representagdes sobre os espagos turisticos remetem as projegoes realizadas pelos gestores
publicos e privados dessa atividade, ou seja, pelos simbolos criados pelos ministérios, secretarias e
departamentos de turismo e, pelos operadores, agéncias e empresas de markenting e; as visdes ou,
como defini Urry (1996), os olhares dos turistas e de suas diversificadas demandas sobre as areas receptoras.
O entendimento desses vetores originarios das praticas turisticas incidem sobre duas outras perspectivas:
a analise dos discursos presentes nas representacdes € os simbolos forjados a partir/sobre elas. Nesse
sentido, um ponto essencial para a delimitagdo da abordagem do turismo pelo estudo das representacdes
¢ a caracterizacao dessa, bem como, do simbolo e da imagem.

Como demonstra Kozel (2004) a representagao do mundo social encontra no espago um esquema
dialogico que a subsidia em sua elaboracao para herdar dessas formas materiais, sendo assim, estruturante
e estruturado das/pelas representagdes. Na interpretacao dessa autora as representagdes em geografia
“[...] constituem-se em criagdes individuais ou sociais de esquemas mentais estabelecidos a partir da
realidade espacial inerente a uma situacao ideoldgica, abrangendo um campo que vai além da leitura
aparente do espaco]...]” (OP. CIT., p. 216) e, seu estudo possibilita a instrumentalizagao do debate sobre
as estratégias dos agentes sociais para criarem e re-criarem seus espacos, dada a existéncia de uma forte
relagdo entre as representacao e as agdes humanas, o que permite compreender a diversidade inerente as
praticas sociais, as mentalidades, aos vividos, desvendar ideologias e conflitos sociais

Os dispositivos simbolicos, por sua vez, resguardam as representacoes ao longo do tempo, seja
através da artificializagdo do meio ambiente ou por meio dos mitos, fAbulas, taxonomias e ciéncia. As
representacdes sao construidas a partir do recurso a elementos simbdlicos, que, em se tratando do
conhecimento geografico, consistem em objetos espaciais, inserindo-se no campo do que Bourdieu
denominou de poder simbodlico, “[...] esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a cumplicidade
daqueles que nao querem saber que lhe estio sujeitos ou mesmo o exercem”. (BOURDIEU, 2003, pp.
7-8). A geografia em sua busca da compreensdo da dimensao espacial da sociedade depara-se com a
tarefa de analisar tanto aspectos materiais, visiveis da realidade quanto aspectos inerentes a subjetividade
dos agentes, suas agdes sobre 0 espago e a simbologia dos lugares.

Nesse interim, Castro (1997) destaca que a terra sempre funcionou como fonte de simbolos e de
significados, sendo a interagdo entre o homem e a terra condigao ao estabelecimento do imaginario social,
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e “[...] mais do que inspirador dos mitos e base da organizacao dos rituais que compdem o imaginario, o
espaco € a0 mesmo tempo continente e contetdo dos seus signos e simbolos” (OP. CIT., pp. 156-157).
Segundo essa autora, todo imaginario social pode revelar-se imaginario geografico, pois todo imaginario
social possui “[...] um forte componente espacial pelo poder simbolico atribuido aos objetos geograficos,
naturais ou construidos, que estao em relagdo direta com a existéncia humana” (OP. CIT., p. 177). Esse
forte componente espacial, na obra de Tuan (1980), € base para a defini¢do das “imagens simbolos”,
responsaveis por evidenciar tragos fortes, tipicos e/ou diferenciais de uma dada area definindo a
“imagibilidade” de um cidade.

O turismo ¢ uma atividade cuja primazia da elaboracao de “imagens simbolos” engendram o
consumo em larga escala dos espagos onde sao desenvolvidas, delineando-se comoum “devorador de
paisagens”, degradador do meio ambiente e descaracterizador de culturas tradicionais. O aporte da
venda de imagens e de signos mediante a inser¢ao seletiva e hierarquica dos lugares no movimento global
de viagem e lazer propiciado pelo turismo, perpassa todas as suas ramificagoes dos “paradisiacos”,
redutos do sol e praia do turismo de massa, aos “bucoélicos” campos e fazendas do meio rural até o
“exotismo amazdnico” dos hotéis de selva. O aporte simbolico dessa producao pode ser medido pela
descricao feita por Marcellino (2000, p. 43) das trés dimensdes que envolvem a viagem de lazer- a
imaginacao, o real/acao e a recordagao.

Dessa perspectiva ¢ perfeitamente possivel entender a relagdo contraditoria das redes de
informagao, dentro do processo de construgao das imagens e simbolos dos espacos do turismo. Sendo
fluxo a rede tanto permite que se amplie a consciéncia, através da divulgacao das atividades turisticas,
sobre a diversidade ambiental e cultural existente no mundo por meio do contato com variado leque de
culturas locais resultantes, em sua maioria, dos processos cotidianos de comunicagdo; como permite a
saturacdo de imagens criacao e circulagdo inusitada de icones para o consumo em grande escala: a
experiéncia individual direta com o ambiente da paisagem rustica e o nativo pitoresco.

Nesse viés, torna-se necessaria a analise de como essas imagens e simbolos acabam por imprimir
uma representagao sobre um determinado espaco social e, como ressalta Bourdieu (2003), no campo de
lutas simbolicas, quem as forjas e a quais grupos sociais desejam abarcar, além disso, faz-se mister a
compreensdo sobre os elementos do espaco vivido dos lugares turisticos que sao, e como sao,
apreendidos por essas representagoes e, ainda, como essas representagdes sao percebidas pelos turistas
e figuram em seus imaginarios, delineando espacos do “reino das liberdades e do principio do prazer” ao
qual poderé estar submetido temporariamente.

A forcga atrativa das imagens, simbolos e representacdes espaciais sobre os fluxos do turismo pode
ser verificado na elucubragao de Tuan (1980) sobre o crescimento recente das viagens as praias. De
acordo com ele esse crescimento esta ligado a divulgagao da idéia da 4gua do mar enquanto agente
benéfico a sade humana e do exercicio fisico, principalmente, a natagdo como fonte de prolongacao da
vida, acrescidas € bem verdade do avango tecnoldgico a partir de meados do século XX, cujos reflexos
se deram principalmente nos transportes e comunicagdes, facilitando o acesso aos balnearios. Mas esse
avango poderia ter dirigido esses fluxos a outros objetos espaciais, entretanto, foi a praia que esses se

Para Tuan (IDEM), isso assim se definiu porque a praia possui uma forte conotagao simbolica por
permear o imaginario social, dados seus elementos horizontais, como um lugar de aceitacao e descanso.
Segundo ele “[...] sua forma tem dupla atragdo: por um lado as reentrancias das praias [...] sugerem
seguranga; por outro lado, o horizonte aberto para o mar sugere aventura. Além disso, o corpo humano
que normalmente desfruta apenas do ar e da terra, entra em contato com a dgua e a areia”. Santos (1999)
ao tratar da significagdo geografica e do valor geografico dos objetos considera que estes advém do papel
que, pelo fato de estarem os objetos em contigiiidade, formando uma extensdo continua, e
sistematicamente interligados, eles desempenham no processo social.

Emerge uma outra variavel necessaria na perspectiva de analise do turismo a partir das
representacdes socio-espaciais: o uso distinto dos objetos turisticos conforme a visao social de mundo de
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cada grupo humano. No caso da praia uma vez sendo muito grande a variedade de percepgdes e de
interesses entre esses grupos configuram-se diversas visdes de mundo e representacdes espaciais para o
uso dessa area, o que eventualmente ocasiona intensos e relevantes conflitos entre as diversas demandas
por lazer. Urry (1996) e Knafou (1999) demonstram que a problematica do turismo de massa, forma
geralmente assumida pelo turismo de praia (mais conhecido como turismo de sol e praia), nao reside
necessariamente na possibilidade do “turismo destruir o turismo” pela total transformagao e degradagao
dos lugares de recepgao, mas na variagao de percep¢ao das demandas turisticas.

Para o primeiro autor essa percepcao deriva do olhar romantico do turista - que percebe o turismo
de massa como uma pratica limitadora das atividades turisticas; e do olhar coletivo do turista - que
percebe os lugares mais adensados ndo como uma limitagao das praticas turisticas mas como uma atracao
de demandas. Para o segundo autor esses dois olhares podem ser traduzidos pelas herangas elitistas e
pelas praticas de massa respectivamente. Sendo assim, o turismo de massa e, portanto, o turismo de
praia, deve ser entendido como um aumento dos fluxos de viagens a um dado destino induzidas pela
necessidade de descanso e de experiéncias prazerosas, mas cuja compreensao da concentragao espacial
e da densidade da ocupagdo emana da percepgao de tragos distintos de origem e destino comum dentro
de um dado grupo social (GOMES, 2002).

Com relagdo as diversas representagdes sociais estabelecidas sobre a praia, hd ainda uma outra
parcela, que preside o estabelecimento de ordenamentos funcionais de objetos e denota conflitos, a ser
abarcada. Seria a relagao entre o visitante (turista) e o nativo (populacao local). Tuan (1980) ao refletir
sobre a percepcao diferenciada do nativo em relagdo ao visitante ou turista, antes de mais nada, ressalta
aimpossibilidade de se negligenciar as impressoes fugazes das pessoas de passagem em uma sociedade
de alta mobilidade, para em seguida dizer que em geral “[...] somente o visitante (e especialmente o
turista) tem um ponto de vista; sua percepcao freqiientemente se reduz a usar os seus olhos para compor
quadros” (OP. CIT., p. 72). Enfim, retorna-se ao reino das “liberdades e ao principio do prazer” ao qual
os turistas estdo submetidos temporariamente em contra partida ao reino da necessidade e ao principio da
realidade vivenciada segundo o qual os “nativos” sao consumidores e produtores do lugar.

Consideracoes finais

A gama muito diversa de relagdes e o forte dinamismo que caracterizam a atividade turistica
desembocam num potencial consideravel de transformagao do espaco e, por conseguinte, criam a
necessidade da geografia, enquanto ciéncia dedicada a compreensao da construgdo social do espago, de
estabelece um sistema explicativo sobre a dinamica dessa atividade e sobre os reordenamentos
proporcionados por esta, principalmente, nos espagos receptores, onde se notam situagdes as mais
diversas como a deterioragdo de tradicionais espacos turisticos inviabilizando a continuidade do
desempenho dessa funcao; e a construgao de espagos fortemente artificiais onde a natureza nao tem
relevancia.

Diante da necessidade de implementacao de um sistema explicativo dos rebatimentos sécio-
espaciais do turismo foram propostas, de forma introdutdria, trés abordagens gerais no estudo do turismo
pela geografia, tomando num primeiro momento a producao do espago como referencial central, num
segundo momento a perspectiva envolta pelo conceito de espago vivido e, por fim, valorizando o papel
das representacdes socio-espaciais. Faz-se necessario ressaltar a ndo existéncia de preponderancia de
qualquer delas em detrimento das demais, podendo mesmo realizar-se estudos que as conjuguem ou que
se restrinjam a uma delas sem a perda de relevancia da abordagem.

No ambito da primeira perspectiva enfatiza-se a intensa criacao e recriagao do espaco para atender
uma demanda especifica do turismo voltando, assim, sua atengao para os espacgos receptores por serem
nesses a realizacao efetiva da produgao e do consumo desse fenomeno. Com base em Santos (1999) os
espagos turisticos sao vistos como um conjunto de fixos e fluxos delineados em um sistema de objeto e um
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sistema de a¢des dialeticamente articulados. Neste sentido sao reconhecidos dois eixos complementares:
um dedicado aos processos sociais que permitem a constituicao de espagos turisticos, € outro, voltado ao
entendimento da insercao desses espagos na rede mundial de turismo.

A segunda perspectiva de andlise do turismo pela geografia implica a defini¢do da percepgao e da
relagdo corporea dos grupos sociais locais com o lugar buscando entender sua inser¢ao nos
empreendimentos do turismo; a percepgao dos grupos sociais locais sobre esses empreendimentos e; as
vias pelas quais os objetos técnicos inerentes ao turismo sao modificados pelos tragos emocionais locais,
ou seja, pela topofilia (TUAN, 1980). Por fim volta-se a atencao para o papel das representagdes sdcio-
espaciais enfatizando a analise dos discursos presentes nas representacoes e os simbolos forjados a
partir/sobre elas. Essas representacdes sobre os espagos turisticos dizem respeito as projecoes realizadas
pelos gestores publicos e privados dessa atividade e pelas visdes ou, como define Urry (1996), os olhares
dos turistas e de suas diversificadas demandas sobre as areas receptoras.
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