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NEM TUDO QUE RELUZ E OURO: DESMESTIFICANDO A INTERFACE ENTRE O
NOVO PARADIGMA DO DESENVOLVIMENTO E O NOVO URBANO
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Resumo: O presente estudo teve como objetivo, a partir de uma analise tedrica e de
revisdo bibliografica, compreender a esséncia da interface entre o novo paradigma
de desenvolvimento (com énfase no local) e o novo urbano, este que, esta
alicercado no conceito de cidade-mercadoria. Desse modo, também buscou-se
compreender as principais consequéncias socioambientais desse novo urbano
espetacularizado. Conclui-se que o desenvolvimento local e a cidade-mercadoria
sdo categorias aparentemente congruentes, mas, na esséncia, sao incongruentes.
Enquanto, o desenvolvimento local esta alicercado no conceito de fomentar as
potencialidades locais e a segunda categoria se baseia na “importagdo” de modelos
e a construcdo de imagens-sinteses, destruindo a diversidade prépria das cidades.
Ademais, vimos que a espetaculizacdo das cidades se apresenta como um dos
modelos de cidade-mercadoria, onde sao poucos 0s que se beneficiam com a
reestruturacdo urbana do espetaculo.

Palavras-chave: Desenvolvimento Local. Urbano. Cidade-Mercadoria.
Espetacularizacao das cidades. Imagens-sinteses.

ALL THAT GLITTERS IS NOT GOLD: DESMYSTIFYING THE INTERFACE
BETWEEN THE NEW DEVELOPMENT PARADIGM AND THE NEW URBAN

Abstract: The present study aimed to understand, based on theoretical analysis and
bibliographical review, the essence of the interface between the new paradigm of
development (with emphasis on the local) and the new urban, which is based on the
concept of city-commodity. Thus, it also aimed to understand the main socio-
environmental consequences of this spectacularized new urban. It was concluded
that local development and the city-commodity are seemingly congruent categories,
but in essence they are incongruent. Whilst the local development is based on the
concept of fostering local potentialities, the second category is based on the
"importation” of models and the construction of synthesis images, destroying the
diversity which is inherent in cities. In addition, it was observed that the
spectacularization of cities presents itself as one of the city-commodity models,
where just few people benefit from the urban restructuring of the spectacle.
Keywords: Local Development. Urban. City-Commodity. Spectacularization of cities.
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NI TODO QUE RELOE ES ORO: DESMISTIFICANDO LA INTERFAZ ENTRE EL
NUEVO PARADIGMA DEL DESARROLLO Y EL NUEVO URBANO

Resumen: El presente estudio tuvo como objetivo, a partir de un andlisis tedrico y
de revision bibliografica, comprender la esencia de la interfaz entre el nuevo
paradigma de desarrollo (con énfasis en el local) y el nuevo urbano, que se
fundamenta en el concepto de ciudad- mercancia. De ese modo, también se buscé
comprender las principales consecuencias socioambientales de este nuevo urbano
espectacularizado. Se concluye que el desarrollo local y la ciudad-mercancia son
categorias aparentemente congruentes, pero, en esencia, son incongruentes.
Mientras, el desarrollo local esta basado en el concepto de fomentar las
potencialidades locales y la segunda categoria se basa en la "importacion” de
modelos y la construccién de imagenes-sintesis, destruyendo la diversidad propia de
las ciudades. Ademas, vimos que la espectaculizacion de las ciudades se presenta
como uno de los modelos de ciudad-mercancia, donde son pocos los que se
benefician con la reestructuracion urbana del espectaculo.

Palabras clave: Desarrollo Local. Urban; Ciudad-mercancia. Espectacularizacion de
las ciudades. Imagenes de sinteses.

Introducao

A intensificacao do processo de transformacéo socioespacial urbano pode ser
observada a partir do século XVIIl com a Revolucao Industrial. Contudo, é a partir do
século XX, especialmente, apds a Segunda Guerra Mundial, que o0 processo de
expansao das cidades foi impulsionado, fruto, em grande medida, dos processos de
industrializag&o, das revolucdes técnico-cientificas, do éxodo rural e do aumento do
contingente populacional planetario (SILVA, 2012).

Com o colapso do Regime de Acumulacdo Fordista e o Modo de Regulacéo
Keynesiano na década de 1970, e, por conseguinte, o surgimento do modelo de
acumulacao flexivel, as cidades passaram a ter outras fun¢cdes a medida que o
capitalismo estava buscando novas formas de elevar sua acumulagdo. Como
enfatiza Pontes (2006) enquanto no modelo fordista, as suas caracteristicas (como:
grandes empresas para aproveitar as economias de escala) levaram a concertacdo
técnica da producdo e, por consequéncia, a concentracdo espacial, na fase de
acumulacdo flexivel passou-se a dar énfase as localidades como forma de
sobrevivéncia do proprio sistema capitalista (PONTES, 2006; HARVEY, 2012).

Nesse contexto, o espaco se transformou em mercadoria reprodutivel e,
nesse cenario, nos ultimos anos observa-se que 0s processos e projetos de
urbanizacdo das cidades estdo se subordinando a uma logica orientada pelos
imperativos de mercado, culminando na concorréncia entre as cidades. Assim, para

se inserir no mercado globalizado, tem surgido, cada vez mais, politicas urbanas de
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"vender a cidade" sob o argumento chave da teoria de desenvolvimento local, a
saber: fomentar as potencialidades locais. Mas, para isso, é preciso se subordinar a
certos modelos dominantes que gerardo a atracdo de fluxos de capitais
internacionais (COMPANS, 1999; TEOBALDO, 2010).

Como consequéncia, conforme Silva (2012), surgiram diversas caracteristicas
especificas do meio urbano e que passaram a ser observadas em diversas cidades,
como por exemplo, a conurbagdo urbana, a favelizagdo e, mais recentemente, os
processos de verticalizacdo e espetacularizacao urbana, os quais veem promovendo
novas ressignificagcdes a dinamica das relacdes sociais e gerando novos desafios
junto as gestdes municipais.

Desse modo, o presente estudo tem como objetivo, a partir de uma andlise
tedrica e de revisao bibliografica, compreender a esséncia da interface entre o novo
paradigma de desenvolvimento, com énfase no local, e o novo urbano, este que,
esta alicercado no conceito de cidade-mercadoria; desse modo, busca-se também,
compreender as principais consequéncias socioambientais desse novo urbano
espetacularizado. Assim, para alcancar esses objetivos, € necessario, inicialmente, a

compreensao do contexto de mudanca do paradigma do desenvolvimento.

Do desenvolvimento econdmico ao desenvolvimento local: mudanca de

paradigma

A area da Ciéncia Econ6mica que estuda o desenvolvimento econémico é a
teoria econdmica do desenvolvimento, que, embora tenha elementos de sua origem
nos economistas mercantilistas e classicos, surgiu como area autbnoma nos anos
1940%. Tal fato se deu em meio a crise da teoria econdmica neoclassica que, com o
crash na Bolsa de New York e a grande crise econémica mundial de 1929 nao tinha
em seus postulados a resposta de como sair da grande crise. Assim, a teoria do

desenvolvimento econdmico nasce tendo como bases tedricas as obras dos

4 Os primeiros debates acerca de temas relacionados ao conceito de desenvolvimento surgiram no ambito da
Ciéncia Econdmica. Ou seja, ja no século XVIIl, mais especificamente em 1786, o inglés Adam Smith, conhecido
como Pai da Economia, investigou as causas e a origem das riquezas das nagdes, partindo da analise do
processo de produgdo de mercadorias, com o intuito de compreender o porqué um pais era mais desenvolvido
gue o outro. Assim, Smith percebe que o trabalho é a origem de toda a fonte de riqueza e nédo apenas oriundo do
setor agricola, como acreditavam os fisiocratas (pensadores antecedentes ao autor). Em outros termos, a criagcao
da riqueza se daria pelo trabalho produtivo do trabalhador, que transforma as matérias-primas dos empresarios
em mercadorias, estas, por sua vez que tém valor de troca, de modo a gerar lucro para o proprietario das
matérias-primas, razdo de existéncia delas. Contudo, sera a partir de David Ricardo que os estudos acerca do
desenvolvimento econdmico passam a ganhar mais félego. Desse modo, tentando resolver o antagonismo entre
lucros e saléarios, Ricardo propde que os paises se especializassem na producdo daquelas mercadorias em que
fossem mais aptos a produzir e comercializar, dai surge a “propagada” teoria das vantagens comparativas
(HUNT, 2005; OLIVEIRA, GENNARI, 2008).
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mercantilistas, Smith, Ricardo, Marx, Schumpeter e Keynes, no qual, 0os primeiros
modelos que foram construidos sdo necessariamente historicos. Conforme Bresser-
Pereira (2008, p. 11-12):

Os primeiros modelos tratavam de como se inicia o desenvolvimento
econdmico em uma regido pré-capitalista, discutiam a ‘armadilha do
desenvolvimento’, o problema da oferta ilimitada de mé&o-de-obra, a
acumulacédo primitiva e a poupanca forcada, a revolucao industrial e
seus pré-requisitos.

Posteriormente, surgem os diferentes modelos ou estilos de desenvolvimento
econbmico, que passaram a analisar paises especificos, assim, destaca-se: o
modelo original de desenvolvimento dos paises que iniciaram a revolucao industrial,
como a Inglaterra e a Franca; o modelo dos paises de desenvolvimento atrasado do
centro que jamais foram colénias como a Alemanha ou o Japao; o modelo de
substituicio de importacdbes que comeca nos anos 1930 nos paises
latinoamericanos; dentre outros (BRESSER-PEREIRA, 2006; 2008).

Ademais, dentre os modelos histéricos também pode ser destacado o
Desenvolvimento econdmico promovido por inovacées de Schumpeter (1997) e o
desenvolvimento como o projeto social priorizando a efetiva melhoria das condi¢des
de vida da populacdo, de modo que o0 crescimento se metamorfoseia em
desenvolvimento, de Furtado (1967).

Em suma, entre 1940 e 1970, foram diversas as teorias sobre o
desenvolvimento, e, de modo geral, eram modelos histéricos que, apresentavam
argumentos distintos que, por vezes, convergiam. Contudo, os modelos historicos
tinham em comum a distincdo entre crescimento econdmico e desenvolvimento
econdbmico. Onde, conforme Bresser-Pereira (2006, 2008), para os modelos
histéricos o desenvolvimento econdmico é mais que crescimento da renda, esta
associado ao processo de transformacao estrutural do pais.

Contudo, a partir da década de 1970 passou a ser debatido uma mudanca no
paradigma de desenvolvimento vigente. E as razdes para repensar o modelo de
desenvolvimento estdo relacionadas ao rumo que cada grupo de especialistas
adotaram. Em outras palavras, a partir da década de 1970, surge teorias que
enxergam o desenvolvimento como sinbnimo de crescimento (isso, no ambito da
Ciéncia Econbmica ortodoxa), por sua vez, também passou-se a pensar um conceito
de desenvolvimento que levasse em consideracdo o meio ambiente e, por fim,
especialistas que passaram a dar énfase, em suas teorias, ao local e, portanto, a um

desenvolvimento enddgeno.
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Assim, no ambito da Ciéncia Econbmica, a partir dos anos 1970, quando o
pensamento neoclassico volta a emergir como dominante, diante de uma grande
"onda" ideolégica neoliberal, a maioria dos economistas passaram a valorizar e
debrucar os esforcos intelectuais na construcdo de modelos matematizados (os
chamados ‘modelos de crescimento’; isto €, modelos radicalmente abstratos,
baseados em funcdes matematicas de producdo que buscam relacionar o
crescimento com determinadas variaveis). Em outros termos, o interesse dos
economistas pelos modelos historicos diminuiu. Como explica Bresser-Pereira
(2008), isso ocorre, porque os modelos histéricos ndo se adaptavam as exigéncias
de formalizagdo matematica l6gico-dedutiva da teoria econdmica neoclassica.

Basicamente, esses modelos de crescimento econdmico, tinham como base
funcdes de producéo inicialmente exdgenas (nas quais 0 progresso técnico ou o
capital humano eram exdgenos), e, em um segundo momento, passaram a
endogeneizar matematicamente essa variavel. Verificou-se que o potencial
explicativo dos modelos de crescimento era muito limitado (OREIRO, 1999;
BRESSER-PEREIRA, 2006).

Logo, a partir deste momento, dentro do maistream economics 0 crescimento
passa a ser visto como sindnimo de desenvolvimento econémico. Segundo Sachs
(2008), para os economistas ortodoxos, o desenvolvimento seria um conceito
redundante. Mas, como explica Furtado (1967, p.74), “o desenvolvimento
compreende a ideia de crescimento, superando-a”.

Por outro lado, a partir do final de 1960, iniciou-se uma discussao, no debate
norte-americano, sobre o paradoxo entre o modelo de crescimento econdémico
vigente no sistema capitalista e a preservacdo ambiental, justamente, em
decorréncia da observacdo que, um modelo de desenvolvimento, alicercado na
racionalidade econbmica, passou a gerar desigualdades sociais e degradacéo
ambiental. Dai buscou-se desenvolver o conceito de um desenvolvimento que fosse
sustentavel, um modelo que pensa na solidariedade entre as geracdes e se baseia
em trés pilares: eficiéncia econdmica, justica social e prudéncia ecolégica (LEFF,
2006; BRESSER-PEREIRA, 2008; VEIGA, 2008).

Por sua vez, a partir da década de 1970, no ambito da situacdo econdmica,
iniciou-se substanciais alteracbes no ritmo do modo de producdo capitalista. Até
entdo, vigorava o modelo produtivo fordista, este que, se caracterizava pela
utilizacdo de energia barata, organizacdo taylorista do processo de trabalho e

consumo macigo. Apoiado pelo ideario Keynesiano, onde, em consequéncia deste, o
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Estado de Bem Estar Social atuava como organizador e construtor do paradigma
produtivo fordista, acumulando numerosas func¢des produtivas diretas, conforme
ressalta Pontes (2006). Portanto, enquanto vigorava o Regime de Acumulacao
Fordista e o Modo de Regulacdo Keynesiano "os grandes complexos industriais
verticalmente integrados se tornaram o modelo produtivo de referéncia e sinénimo
de modernidade e competitividade" (COSTA, 2010, p. 227).

Contudo, em decorréncia do encarecimento de alguns fatores de producéo
chaves (como € o caso do petréleo) e a incapacidade do setor tecnoldgico fordista
para reagir a essas alteracdes, culminou na crise profunda da taxa de lucro no setor
industrial e, portanto, gerou limitagbes na reprodugcéo do modelo fordista (PONTES,
2006). Nesse contexto, nem as novas tecnologias que, a principio, passaram a
operar como tentativa para a saida da crise do modelo fordista, obtiveram éxito. Na
verdade, demonstraram o esgotamento do modelo e a necessidade de superacéo.
Em outras palavras, essas novas tecnologias demandavam uma nova organizacao
trabalhista e alteracdes profundas nos habitos de consumo.

Portanto, nesse cenario, como destaca Pontes (2006), era preciso
flexibilizacdo em varios ambitos, desde o nivel dos bens de capital, dos produtos, do
volume a produzir, das formas de producéo, das conexdes interpessoais, do controle
da forca de trabalho e, principalmente, com surgimento do Regime de acumulacao
flexivel exigia-se uma mudanca na concepcao de intervencdo do Estado na
economia.

Por sua vez, como explica Costa (2010) com o colapso do Regime de
Acumulacdo Fordista e 0 Modo de Regulacdo Keynesiano, na década de 1970, o
estudo dos “novos espacos produtivos” passaram de uma posi¢cao secundaria para
uma posicao central no debate econdmico atual, ao passo que, surgia, um Nnovo
modo de regulacdo e um novo regime de acumulacdo: o Sistema Industrial Pds-
moderno, mais comumente denominado de Regime de Acumulacdo Flexivel, e a
Nova Ordem Econbmica Internacional (Noei), regida pelos principios do
neoliberalismo e da globalizagdo. Assim, como enfatiza Pontes (2006) enquanto no
modelo fordista, as suas caracteristicas (como grandes empresas para aproveitar as
economias de escala) levaram a concertagcdo técnica da producdo e, por
consequéncia, a concentracdo espacial, na fase de acumulacéo flexivel passou-se a
dar énfase nas localidades como forma de sobrevivéncia do proprio sistema

capitalista.
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Por outro lado, no ambito tedrico, tais transformagdes conjunturais acabaram
influenciando o surgimento de um segmento de tedricos que passaram a considerar
em seus estudos, como fundamentais, varidveis, antes negligenciados pelas teorias
precedentes do desenvolvimento, como: cultura, instituicbes, capital social e
capacidade de governanca das comunidades locais. Desse modo, surge a Teoria do
Desenvolvimento Econémico Endogeno (Desenvolvimento Local) e como ressalta
Costa (2010), é neste contexto que os territorios e as aglomeracfes de empresas
acabam emergindo como focos importantes de politicas publicas.

Desse modo, no debate atual, ha destaque para o denominado
desenvolvimento local, levando em consideracdo as capacidades e potencialidades
locais como possiveis vantagens competitivas para a promog¢édo do desenvolvimento
local. Em outras palavras, o desenvolvimento local seria "um processo endégeno de
mudanca, que leva ao dinamismo econdmico e a melhoria da qualidade de vida da
populacdo em pequenas unidades territoriais e agrupamentos humanos"
(BUARQUE, 2008, p.25).

Boa parte da literatura® acerca do desenvolvimento local sugere a
possibilidade de consolidacdo de um novo padrdo de desenvolvimento alicercado
totalmente no ambito local e dependendo apenas da for¢ca de vontade dos agentes
empreendedores que mobilizados iriam trabalhar as potencialidades enddgenas de
qualquer localidade. Em suma, no Brasil e no mundo, tem emergido, no presente
debate, a concepcédo que a escala local tem poder ilimitado, como destaca Brandao
(2012).

Contudo, o autor contra-argumenta que, deve-se levar em consideracdo 0s
processos assimétricos em que um agente privilegiado detém poder de ditar,
redesenhar, delimitar e negar dominio de acdo a outro. Dessa forma, "a visdo da
endogenia exagerada, ndo reconhecendo essa complexidade social, deposita na
conta dos atores sociais de um determinado recorte territorial todos os requisitos de
superagio do subdesenvolvimento” (BRANDAO, 2012, p. 50).

Em oposicdo a boa parte da literatura especializada, assim como Brandao
(2012), Franca e Filho (2008) ressaltam que, o reconhecimento do papel importante,
porém limitado, das forcas locais, diante do cenario global, traz como consequéncia
o indispensavel papel do Estado na formulacdo e implementacdo de politicas em

prol do desenvolvimento; pois, como também enfatiza Albuquerque e Zapata (2008),

5 Para se aprofundar cabe indicar a obra de Branddo (2012), que faz uma consistente revisdo de literatura dos
tedricos do Desenvolvimento Local.
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a presenca da gestdo publica local, nas aliancas para o desenvolvimento local é
importante para proporcionar uma perspectiva de longo prazo mais ampla do que a
existente nos setores empresariais subordinados a racionalidade econdmica e,
portanto, centrados na busca de lucros imediatos.

Por outro lado, dentro de cenario de restruturacdo produtiva, e, portanto, com
0 processo de descentralizacdo produtiva e recentralizagdo do controle sobre os
fluxos de capitais, mercadorias e informacgdes e, por conseguinte, com a constituicdo
de novas hierarquias urbanas e territoriais e, em meio ao debate sobre as
estratégias de desenvolvimento local, tem emergido o fenémeno de redefinicdo do
papel das cidades. Como explica Compans (1999): "a emergéncia de uma nova
economia de fluxos conferiria as cidades as fun¢cbes de comando e producdo de
servicos altamente especializados, requeridos para o0 monitoramento dos
investimentos realizados no exterior pelas grandes corporacfes internacionais".
Nesse sentido, se faz importante compreender melhor acerca desse novo urbano,

tema a ser discutido no proximo topico.
O novo urbano: a cidade-mercadoria

Com o crescimento da adesdo ao conceito de desenvolvimento local e, por
conseguinte, na busca por fomentar as potencialidades de certas cidades/locais,
muitos gestores e especialistas tém visto na renovacao e/ou revitalizacdo do espaco
publico um mecanismo para esses locais se destacarem no cenario competitivo
global, com o aparente objetivo de gerar o desenvolvimento da regido/local.

Conforme Teobaldo (2010), nos ultimos anos observa-se que 0S processos e
projetos de urbanizacdo das cidades estdo se subordinando a uma ldgica orientada
pelos imperativos de mercado, culminando na concorréncia entre as cidades. Em
outros termos, de acordo com o autor, o “novo urbanismo” & visto como “novo
globalismo” tornando-se uma mercadoria comum do marketing territorial.

Assim, no processo de transformacdo do espaco em mercadoria, como
enfatiza Sanchez (2010, p. 44): "o espaco abstrato - o espaco do valor de troca - se
impde sobre o espaco concreto da vida cotidiana - o espaco do valor de uso". Em
outros termos, como ressalta Carlos (2015), o espaco ganhou recentemente um
sentido diferente dos momentos anteriores da histéria de sua producdo, uma vez
gue, no processo de mundializag&o, que delineia a relagéo global/local, redefine-se o

papel da cidade como mediadora necessaria desse processo como uma exigéncia
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para o seu desenvolvimentoo e que vai determinar um novo papel do espaco na
acumulacao do capital. Como explica Carlos (2015), o espaco tem sido de extrema
importancia para o sistema capitalista, como condi¢céo de producédo, onde, primeiro o
espaco foi usado como recurso, depois como for¢ca produtiva e, finalmente,
mercadoria reprodutivel, o que abriu perspectiva para um novo ciclo de acumulacéo.
Como destaca Lefebvre (1972, p. 160-161 apud SANCHEZ, 2010, p. 43):

El capitalismo parece agotarse. Ha encontrado una nueva inspiracion
en la conquista del espacio en este especulacion inmobiliaria, en las
grandes obras (dentro y fuera de las ciudades) en la compra y venta
del espacio: y esto a escala mundial [...] La estrategia tiene mucho
mas alcance que la sola venta del espacio, parcela por parcela. No
se limita a introducir el espacio y la produccién de la plus-valia;
pretende operar una completa reorganizacion de la proteccidn
subordinada a los centros de informacion y de decision.

E mais, vale frisar que o0 espaco torna-se mercadoria na passagem da
hegemonia do capital produtivo industrial para o capital financeiro, e entra no circuito
da troca atraindo capitais que migram de outros setores da economia, em crise, com
a meta de ampliar as possibilidades de acumulacdo (TEOBALDO, 2010; CARLOS,
2015). E nesse contexto de busca do sistema capitalista por sua sobrevivéncia,
mediante a aceleracdo da acumulacdo de capital, encontra-se no discurso do
desenvolvimento local uma justificacdo para transformar o local (cidade) em
mercadoria, sob o discurso que, na economia globalizada, é uma condicéo sine qua
non para a sobrevivéncia das cidades as colocar "no mapa do mundo"”, usando-se
da expresséo proferida por Sanchez (2010).

Assim, como destaca Sanchez (2010), de acordo com alguns autores 0s
atributos locais e as qualidades urbanas devem ser ordenados em arranjos proprios

para cada tipo de "mercado de cidades". Desse modo:

Haveria véarias cidades para serem "vendidas" de acordo com o0s
diversos mercados: mercado cultural, mercado financeiro
internacional, mercado de turismo urbano, mercado das corporacdes
multinacionais, mercado dos organismos Internacional, mercado de
consumo de alto padréo (SANCHEZ, 2010, p. 59).

Assim, em consonéancia com a teoria do desenvolvimento local, como destaca
Compans (1999), a cidade, a partir da interpretacdo das dinamicas econdmicas
dominantes e das possibilidades de nichos de mercado que possam ser utilizadas
para sua insercdo competitiva nas redes dos fluxos dos capitais internacionais,

encontra nas transformacdes, tanto politicas e institucionais quanto fisicas,
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condicbes para melhor “vender a cidade” no contexto de uma competicdo
interurbana impulsionada pela globalizac&o.

Em outras palavras, as cidades sdo transformadas em empresas que,
conforme suas potencialidades locais se inserem em nichos de mercados e, para tal,
as politicas urbanas dominantes assumem, explicitamente, um carater gerencial,
legitimadas pelo discurso da competitividade inerente ao sistema capitalista. Logo,
para insercdo economica das localidades (cidades) nos fluxos globais, a cidade
passou a ser "vendida" dentro das politicas do Estado. E nesse contexto, o city
marketing vem se apresentando como instrumento central das politicas urbanas em
algumas cidades do Planeta, como € o caso das cidades da América Latina, onde,
em decorréncia da dependéncia financeira com o Fundo Monetario Internacional
(FMI) e o Banco Mundial acabam desenvolvendo seus projetos de cidade em funcéo
das "recomendacfes” dessas instituicbes financeiras que, por sua vez, estdo em
sintonia com os interesses dos capitais globais (TEOBALDO, 2010; SANCHEZ,
2001; 2010).

As renovacgdes urbanas seguindo a logica de atrair fluxos de capitais
internacionais se apresentam, aparentemente, como um fator endbégeno de
desenvolvimento. Mas, como diz aquele ditado popular: nem tudo que reluz é ouro, a
partir de uma analise além da aparéncia e dos "belos" discursos, verifica-se algumas
incongruéncias entre o discurso do desenvolvimento local e a "insergéo das cidades
no mapa do mundo”.

Portanto, embora esse discurso de fomentar o desenvolvimento das vocacoes
locais para a inser¢cao competitiva da localidade, no cenério globalizante, aparenta
estar em sintonia com a teoria do desenvolvimento local (endégeno), na esséncia,
essas cidades "renovadas" e/ou "revitalizadas" estdo passando por uma adequacao
a imagem e semelhanca das cidades-modelos, onde, na maioria das vezes, nao se
esta respeitando as especificidades de suas histoérias. Em outros termos, como
enfatiza Carlos (2015), a gestao local urbana, com o apoio essencial da midia, vai
determinando novos padrdes que se impdem de fora para dentro, culminando assim,
em modelos de comportamento e valores que se pretendem universais, portanto,

indo de encontro com a logica de fomentar as vocacdes locais.
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Assim, embora, dentro das teorias do desenvolvimento local haja diversas
percepcdes de como fomentar as potencialidades locais®, esses teéricos tém em
comum a visdo que para se alcancar o desenvolvimento ndo se deve importar
modelos de desenvolvimento, como ocorreu no periodo do paradigma fordista-
Keynesiano, e sim, buscar estratégias de fomentar as vocacdes locais, essas
imersas em contextos historicos, climaticos e culturais préprios. Em suma,
desenvolvimento local e cidade-mercadoria s&o categorias aparentemente
congruentes, mas na esséncia, incongruentes.

Como salienta Sanchez (2001; 2010), ao se analisar diversas publicacbes e
documentos das agéncias de cooperacgao e instituicbes multilaterais, verifica-se um
grande esforgo em difundir os chamados “modelos” de cidades a serem copiadas e
seu ideério:

Dentre os quais destacamos, por exemplo, para o chamado “modelo-
Barcelona”, a obra Barcelona: un modelo de transformacion urbana
publicada pelo Ayuntamiento de Barcelona e Oficina Regional para
América Latina e Caribe do Programa de Gestao Urbana das Nagbes
Unidas, Programa das Nagfes Unidas para o Desenvolvimento —
PNUD e Banco Mundial. Ja para o caso do “modelo-Curitiba”, neste
texto também focalizado, é notavel a sequéncia de premiacdes
outorgadas a Prefeitura Municipal pelas mesmas agéncias, além de
destaques em seus relatérios anuais e numerosos artigos de difusédo
internacional elaborados por consultores do Banco Mundial e da
ONU (SANCHEZ, 2001, p.32).

Nesse sentido, tais cidades modelos apresentam uma imagem sintese, por
exemplo, Curitiba, conhecida como "a melhor cidade para os negocios”, Joao
Pessoa: a cidade, onde o sol nasce primeiro e Campina Grande: “cidade do maior
S&o Jodo do Mundo”. Conforme Sanchez (2001), como parte das estratégias
especiais de promocédo das cidades, sdo produzidas representacdes que obedecem
a uma determinada visdo de mundo, isto €, sdo construidas imagens-sintese sobre a
cidade e sdo criados discursos referentes a cidade.

E como salienta a autora, nos casos das cidades de Curitiba e de Barcelona,
a mobilizacdo politica para a reestruturacdo das respectivas cidades se deu em
decorréncia do desenvolvimento, nos moradores das cidades, da nocdo de
pertencimento ao lugar, estimulado pelos “projetos de cidade” em curso. Por outro
lado, a construcdo de uma imagem sintese dessas cidades mencionadas e de

outras que passaram e passam pelo processo de 'reestruturagdo urbana"

6 Dentre elas, alguns especialistas enfatizam apenas a agdo empreendedora dos agentes locais (énfase no
capital social) e outros defendem o papel do Estado mediando as a¢Bes dos agentes locais com o resto do
mundo. Para mais detalhes ver Brand&o (2012).
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apresentam uma consequéncia extremamente negativa: gerar a impossibilidade de
existéncia de outras imagens e de outras leituras, ou seja, retira-se da cidade o que
lhe é politicamente essencial: "a multiplicidade enquanto coexisténcia e possibilidade
de conflito, de exercicio da politica". Portanto, "[...] acbes para potencializar o
consenso e esvaziar o dissenso sdo desenvolvidas para assegurar a viabilidade do
projeto modernizador" (SANCHEZ, 2001, p.37).

E nesse cenario, a espetacularizacdo das cidades surge como resultado,
vindo de planos internacionalizados, ou melhor dizendo, do chamado planejamento
urbano estratégico, que em grande medida passa a desconsiderar as necessidades
do desenvolvimento urbano local, justamente, em prol da promocdo da
espetacularizagdo socioespacial urbana e culminando em cidades cada vez mais
semelhantes e desconsiderando aspectos regionais de cada uma delas. Posto isto,
faz-se interessante analisar, com mais detalhe, esse fendmeno oriundo da cidade-
mercadoria. Entdo, no ultimo topico deste ensaio buscou-se trazer uma andlise
sobre os efeitos socioambientais trazidos pela espetacularizagdo das cidades, com
énfase no seu desdobramento mais recente, a saber: a espetacularizacao vertical

das cidades.

Consequéncias da cidade-mercadoria: o espetaculo das cidades

De acordo com Jacques (2003), a critica a espetacularizacdo das cidades
surge basicamente a partir da década de 1960, marcada pelo movimento de contra
cultura europeu, sob uma guisa revolucionaria, que dentre diversas pautas,
guestionavam a acentuacdo do desenvolvimento contemporaneo sob a égide da
globalizacdo, denunciando seu carater alienador e uniformizador da cultura, da
economia e das sociedades. Para o movimento, a globalizacdo dos mercados
implicaria uma elevacdo substancial da concorréncia entre todos os produtores
mundiais de cultura, tendendo para uma cultura uniformizada pela cultura
dominante.

Ainda de acordo com o autor supracitado a espetacularizagcdo urbana se
daria, inicialmente, por um processo de embelezamento ou modernizacdo das
cidades, onde se comecam a moldar as imagens urbanas, em seguida inicia-se o
processo de comercializagdo de tais imagens e, mais especificamente, o autor

afirma que na atualidade o que se vende é a marca da cidade, via processo de
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marketing urbano, onde, muitas vezes o argumento de promoc¢&o a cultura local é
utilizado na verdade para a promoc¢éao a especulacao imobiliaria (JACQUES, 2005).

No Brasil, as cidades passaram por um um processo de embelezamento entre
o0 século XIX e meados do século XX, mais especificamente, até 1940,
acompanhado de segregacdo espacial, uma vez que, foi comum as grandes e
médias cidades, a expulsdo (por meio de diversos planos urbanos, expressos em
leis), das regides centrais, dos antigos moradores, em sua maioria, familias pobres,
gue passaram a residir nas periferias das cidades, em muitos momentos, realizando
a autoconstrucdo das suas moradias e proliferando o fenébmeno de favelizacdo em
consequéncia do custo de reproducdo da forca de trabalho n&o incluir o custo da
mercadoria habitacdo que era/é estipulado pelo mercado imobiliario, ou seja, a
grande maioria dos trabalhadores brasileiros ndo ganhavam/ganham o suficiente
para pagar o pre¢co da moradia do mercado formal (MARICATO, 2000).

Assim, em outros termos, como destaca Maricato (2000) foi sob a égide do
embelezamento que nasceu 0 planejamento urbano brasileiro e, paradoxalmente, foi
no periodo de 1970 e 1980, que as grandes cidades brasileiras mais cresceram fora
da lei (as favelas), justamente, no periodo em que houve a implantacdo do primeiro
e unico sistema nacional de planejamento urbano e municipal e o crescimento da
producdo académica sobre o tema’.

Embora o fenbmeno da favelizacdo no Brasil seja uma consequéncia da
transformacao do espaco em mercadoria reprodutivel, esta é uma problematica que
requer atencéo particular e diante da limitacdo de espaco ndo vamos aqui nos deter.
Por outro lado, cabe destacar que a favelizacdo no Brasil é a contrapartida do
fendmeno de espetacularizacdo urbana, ou seja, ambos sdo modelos da cidade-
mercadoria, o primeiro € o lugar dos excluidos no processo de "insercdo das cidades
no mapa do mundo" e, por sua vez, a espetaculo nas cidades se referem ao lugar
dos que excluem, onde, a cultura e a renovagdo urbana séo utilizadas como
ferramentas de valorizacdo do solo e que propiciam a ampliacdo de movimentacao
nas areas recriadas com a proposta de espac¢os publicos ou acessiveis, quando, na
realidade, configuram-se como areas de atracdo de investimento.

Nesse cenario, a midia, em seu papel de mediadora entre os cidadaos e a

cidade, é estratégica para 0os governos locais, pois realiza a espetacularizacdo da

7 Como destaca a autora, no Brasil até 1980 vigoravam diversos planos diretores, que na verdade, tinham sido,
em sua maioria, elaborados por especialistas que nédo levaram em consideracao a realidade sociocultural local e
muitos deles nem foram colocados em préatica. Tal situagdo mudou com a obrigatoriedade de execucao do
Planos diretores em todas as cidades com mais de 20 mil habitantes assegurada pela Constituicdo Federal de
1988.
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cidade, produzindo signos de bem-estar e satisfacdo no consumo dos espacos de
lazer, criando os usos considerados “adequados”. Em outras palavras, além do
papel importante do poder publico local em colocar em pratica os modelos de
politicas urbanas baseados na ldgica da cidade-mercadoria, vale destacar o papel
da midia e das politicas de city marketing, que tém se apresentado como
importantes instrumentos de difuséo e afirmacédo das imagens-sinteses e adequacao
do local de acordo com as cidades-modelo (SANCHEZ, 2001; TEOBALDO, 2010;
CARLOS, 2015).

Em outras palavras, a cidade do espetaculo passa a adquirir contornos de
mercadoria com a promocao da requalificacdo do espac¢o urbano com investimentos
em obras de infraestrutura e a criacdo de “espacdes” seletivos de consumo, e de
habitacbes que veem acompanhadas de diferenciais competitivos de cunho
ambiental, histérico e cultural, baseado em uma arquitetura espetacular, deixando,
em muitos casos, de se pensar o ambiente urbano sob a Gtica da sua funcionalidade
e ampliando em grande medida o processo desigual de ocupac¢ao do solo urbano.

No espaco do espetaculo tudo se negocia, surge uma teatralizacdo da vida
publica, contudo, as profundas transformacdes na configuracdo espacial, bem como
a reorganizacdo de determinados nichos da sociedade, promovem problemas de
ordem social como o da gentrificacdo, ou mesmo de ordem ambiental como
alteracdes na paisagem natural e intervencdes climaticas, que em grande medida,
passam a ser negligenciadas pelos planos politicos de urbanizacdo municipais
(TEOBALDO, 2010).

No ambito da constru¢do de cidades espetaculos, como alerta Teobaldo
(2010), € comum observar as promessas aos cidaddos da recuperacdo de uma
suposta vida local, com o argumento de melhorar a infraestrutura dos espacos
publicos, com uso de alta tecnologia, seguindo os "padrdes éticos e estéticos da
mundializacdo”. E acrescenta que, surge assim, um paradoxo “entre o valor de uso
que o lugar representa para os seus habitantes e o valor de troca com que ele se
apresenta para aqueles interessados em extrair dele um beneficio econdmico
qualquer” (ARANTES, 2007, p.26 apud TEOBALDO, 2010, p. 143). Portanto, o que
predomina é o beneficiamento e valorizagdo ao capital, em detrimento das
necessidades humanas mediante o uso e a ocupac¢éao do solo urbano.

Dentro desse contexto, cabe destacar a crescente espetacularizagéo
imobiliaria em seu formato mais arrojado: o vertical, ou seja, a presenca de edificios

no ambito do contexto da paisagem urbana vem se destacando ao longo dos ultimos
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anos em meio ao processo de planejamento e desenvolvimento das cidades, fruto,
em grande medida, do uso intensivo do espaco urbano em resposta as demandas
ascendentes do elevado contingente populacional, que passaram a residir na zona
urbana, provocando assim, o adensamento urbano vertical (COSTA, 2013; SILVA,
2012).

O processo de verticalizagao, apreendido como o processo de construcao de
edificios de 4 pavimentos ou mais, conforme discute Mendes (1992), representa
uma das caracteristicas simbdlicas da urbanizacéo brasileira, ou seja, a urbanizacao
possui como um de seus simbolos, o processo de verticalizacdo. Segundo Souza
(1994, p.129), "[...] € uma especificidade da urbanizacdo brasileira". Em nenhum
lugar do mundo o fenbmeno se apresenta como no Brasil. A autora afirma ainda
que, em relacdo ao tipo de uso, o fenbmeno tem destinacdo prioritaria para a
habitacdo. Assim, a cidade se transformou no locus destacado da concentracédo,
producado e reproducdo do capital e da forca de trabalho, onde, as transformacdes
sécio-espaciais sdo reguladas pela l6gica da acumulacdo de capital (MENDES,
2009).

A intensificacdo da verticalizacdo urbana em algumas cidades médias
brasileiras, a partir da década de 1980, e 30 anos antes, nas grandes cidades, tem
contribuido para construcdo fragmentada de uma cidade com espacgos cada vez
mais autossegregados. Como explica Maia et al. (2012), ao analisar as
desigualdades socioespaciais expressas no habitar, a fragmentacdo do tecido
sociopolitico-espacial € "produzida pela dialética entre o 'mercado da violéncia' e o
'mercado da seguranca’'.

Particularmente, essa consequéncia de tratar conddminios, verticais ou
horizontais, como a solucdo para o problema crescente da violéncia, no qual,
usando-se do marketing vende-se um "estilo de vida segura" culmina em um grave
problema para as cidades: a acentuacdo da separacéo dos individuos por classes e
atrds de muros, e portanto, retirando a multiplicidade enquanto coexisténcia e
possibilidade de conflito e de empatia por alguém que ndo € seu semelhante.
Caracteristicas estas, proprias das cidades e da democracia, onde, em tese, o bem-
estar coletivo prevalece e ndo de grupos.

Outro efeito colateral promovido pela proliferacdo dos condominios é a
evasao das ruas, com receio da violéncia. Assim, se apresentando como um
paliativo para o problema da violéncia urbana e, portanto, postergando a cobranca,

por parte da populacdo, ao poder publico de medidas eficazes e sustentaveis que
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possam levar a reducdo da violéncia, ao invés do "enclausuramento” dos cidadaos
em suas habitacoes.

Por sua vez, segundo Costa (2001), a intensificagcdo da verticalizacdo tem
afetado a infra-estrutura de certas areas da cidade pela sobrecarga de uso dos
servicos existentes. Isto tem trazido problemas de fornecimento de energia, de
abastecimento de agua e, principalmente, de estrangulamento do sistema de
esgotamento sanitario nas areas dotadas desse fenbmeno. Como essa infra-
estrutura ndo foi ampliada para atender ao crescimento da demanda provocada pela
verticalizacdo, a sua superutilizacdo s6 tem contribuido para provocar, muitas vezes,
um colapso no sistema e para aumentar os indices de poluicdo do estuério e das
praias urbanas da cidade, aumentando, com isto, 0s riscos de salude da populacao.

Ainda de acordo com o autor supramencionado, os prédios, mesmo com bons
projetos de arquitetura e atendendo aos conceitos ecolégicos, principalmente, na
reducdo do consumo de energia, funcionam como quebra-vento do processo de
ventilagdo natural. As areas posteriores as barreiras ficam sujeitas as zonas de
baixa presséao e de insuficiente ventilacdo natural, baixa velocidade de evaporagéo
e, consequentemente, sofrem aumento significativo da temperatura. As areas ficam
mais tempo umidas, aumentando a probabilidade de proliferacdo dos mosquitos, em
especial, o Aedes aegypti (transmissor da dengue).

Conforme Mello (2007), ao realizar um estudo das transformagdes
programaticas e arquitetdbnicas em edificios residenciais multifamiliares, um
problema ambiental urbano bastante comum € o fenbmeno das ilhas de calor que
ocorre nas regides centrais das grandes cidades e se formam atrds dos altos
edificios. Ja se constatou em alguns estudos, a elevacdo de temperaturas de até
4°C. E por isso que as regifes centrais ou muito urbanizadas estdo sempre mais
guentes que o restante da cidade.

De modo geral, a constru¢cdo de prédios aumenta o adensamento, tais como:
da populacdo, do numero de veiculos e da circulagdo; e, consequentemente,
gerando maiores conflitos com os pedestres nas areas de lazer, jardins e cal¢cadas
da cidade; além de aumento da concentracdo de CO2 (dioxido de carbono), da
poeira e do material particulado em suspensdo. As vias publicas teriam que ser
redimensionadas para ampliacdo da largura dos leitos carrocaveis e dos passeios
para pedestres, pois tais vias ndo foram projetadas para oferecer suporte a

ocupacgdo verticalizada. Em cidades histéricas, devido a pouca distancia entre as
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areas verticalizadas, a construcao de altos edificios provoca significativos impactos
paisagisticos, escondendo as fachadas, sineiras e torres de antigas igrejas.

Por outro lado, de acordo com Neto (2006), na contemporaneidade, residir
em edificios esta relacionado diretamente com sonhos e ideéarios de status social,
que, em grande medida, passam a ser medidos e/ou caracterizados de acordo com
os atributos embutidos nos mais estilosos arranha-céus que compfe as novas
paisagens urbanas na atualidade, ou seja, para 0 autor, a espetacularizacdo dos
imoveis se da, justamente, pelas suas caracteristicas arquitetbnicas, associadas aos
diferenciais competitivos ofertados e acoplados aos edificios, como, por exemplo,
areas de lazer. Soma-se a isto ainda, o fato do edificio estar proximo a
equipamentos urbanos, que em sua perspectiva caracterizam-se como elementos
gue valorizam a area onde situa-se o empreendimento. 0 autor, toda a encenacao
que compde a arte do espetaculo urbano do se viver e morar é respaldada e
retroalimentada pela forte atuacéo do marketing, da publicidade e da midia.

Nesse sentido, o0s caminhos para a manutencdo da crescente
espetacularizacdo imobilidria vertical seria perseguido por estratégias de marketing
gue explorariam valores externos ao objeto arquitetdbnico, como por exemplo, a
localizac&o e atributos paisagisticos, com o intuito de valorizar o imovel. Por outro
lado, seriam exploradas estratégias através da dimensdo simbdlica e das
caracteristicas dos apartamentos que, especialmente, estariam relacionados, as
dimensdes da area, ao conforto, ao lazer e a seguranca e status social (LOUREIRO;
AMORIN, 2005).

Na visdo de Rolnik e Nakano (2009) a presenca de moradias esta
indissociavel do contexto da cidade, para estes, construir moradias € produzir
cidades. Assim, observa-se que a atual e crescente dinamica da espetacularizacéo
urbanas expressa, sobretudo, através dos idearios dos edificios espetaculares,
promovem impactos nas condi¢des de vida, na instituicdo ou destituicao de direitos
sociais, no ordenamento territorial e no funcionamento das cidades,
desconsiderando-se, em grande medida, planejamentos e politicas publicas urbanas
gue contemplem as necessidades sdcio-espaciais dos agentes coletivos, de modo
gue o beneficiamento e valorizacdo ao capital sédo priorizados, em detrimento das

necessidades humanas mediante o uso e a ocupacéo do solo urbano.

Consideracg0des Finais
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O presente estudo teve como objetivo compreender a esséncia da interface
entre o novo paradigma de desenvolvimento, com énfase no local, e o novo urbano,
este que, estd alicercado no conceito de cidade-mercadoria; desse modo, buscou-se
também, compreender as principais consequéncias socioambientais desse novo
urbano espetacularizado. A partir disso, foi constatado que, o novo paradigma do
desenvolvimento e o novo urbano surgem em decorréncia do colapso do Regime de
Acumulacdo Fordista e do Modo de Regulacdo Keynesiano na década de 1970, e,
por conseguinte, com o0 surgimento do modelo de acumulacao flexivel, quando
passou-se a dar énfase nas localidades como forma de sobrevivéncia do proéprio
sistema capitalista. Assim, o espaco se transformou em mercadoria e as cidades
passaram a ter outras funcées a medida que o capitalismo estava buscando novas
formas de elevar sua acumulacao.

Portanto, no ambito tedrico, tais transformacdes conjunturais acabaram
influenciando o surgimento de um segmento de tedricos que passaram a enfatizar o
fomento das vocacdes locais como estratégia para o desenvolvimento local.
Surgindo assim, a Teoria do Desenvolvimento Econémico Endogeno
(Desenvolvimento Local). Nesse sentido, vimos que tal argumento tem sido usado,
nos ultimos anos, nos processos e projetos de urbanizacdo das cidades, dentro da
l6gica de as transformar em mercadoria, sob o discurso que, na economia
globalizada, é uma condicdo sine qua non para a sobrevivéncia das cidades as
colocar "no mapa do mundo”.

Contudo, concluimos que, desenvolvimento local e a cidade-mercadoria sao
categorias aparentemente congruentes, mas na esséncia, incongruentes. Assim,
embora esse discurso de fomentar o desenvolvimento das vocagdes locais para a
insercdo competitiva da localidade no cenéario globalizante aparenta estar em
sintonia com a teoria do desenvolvimento local (endégeno), na esséncia, essas
cidades "renovadas" e/ou "revitalizadas" estdo passando por uma adequacdo a
imagem e semelhancga das cidades-modelos, onde, na maioria das vezes néo se
esta respeitando as especificidades de suas histérias. E nesse cenario o capital tem
0 apoio da gestao local urbana, e, principalmente da midia que, juntas, determinam
novos padrdes que se impdem de fora para dentro, culminando assim, em modelos
de comportamento e valores que se pretendem universais, portanto, indo de
encontro com a logica de fomentar as vocacdes locais e respeito as especificidades

das cidades, como preconiza a teoria do desenvolvimento local.
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Por outro lado, assim como a teoria do desenvolvimento local defende o
cultivo nos agentes locais da nocao de pertencimento, a cidade-mercadoria se utiliza
deste conceito para que os cidadaos locais apoiem 0s projetos de reestruturacao
urbana, embora, estes, ao apoiarem esses projetos, ndo percebem que muitos dos
motivos (por exemplo, pracas ou outros elementos do espaco urbano) que os fazem
desenvolver a nocdo de pertencimento ndo existirdo mais ap06s a conclusao da
reestruturacdo urbana. Ou seja, vimos que, no ambito da construcdo de cidades
espetaculos é comum observar as promessas aos cidadaos da recuperacdo de uma
suposta vida local, com o argumento de melhorar a infraestrutura dos espacos
publicos, seguindo os "padrbes éticos e estéticos da mundializagdo"; contudo, na
verdade, o que predomina € o beneficiamento e valorizacdo ao capital, em
detrimento das necessidades humanas mediante o uso e a ocupacdo do solo
urbano.

E nesse cenario, também concluimos que, a espetacularizacdo das cidades
surge como resultado de planos internacionalizados, ou melhor dizendo, do
chamado planejamento urbano estratégico, que em grande medida passam a
desconsiderar as necessidades do desenvolvimento urbano local, justamente, em
prol da adequacao as exigéncias mundiais e culminando em cidades cada vez mais
semelhantes e desconsiderando aspectos regionais de cada uma delas. Sendo esta,
uma consequéncia extremamente negativa da cidade-mercadoria: a impossibilidade
de existéncia de outras imagens e de outras leituras, ou seja, retira-se da cidade o
que lhe é politicamente essencial: "a multiplicidade enquanto coexisténcia e
possibilidade de conflito, de exercicio da politica".

Por fim, concluimos que, particularmente, os processos de espetacularizacéo
vertical tém se apresentado como propostas que sdo decididas muitas vezes,
politicamente e ndo tecnicamente; promovendo assim, a geracao e/ou ampliacao de
problemas de ordem socioambientais, como, por exemplo, no ambito do meio
ambiente: a elevacdo do adensamento da populacdo, do nimero de veiculos e da
circulacdo; aumento da concentracdo de CO2 (diéxido de carbono), da poeira e do
material particulado em suspenséo, o esgotamento das ofertas basicas de servigcos
como, por exemplo, o estrangulamento do sistema de esgotamento sanitario e
problemas com o fornecimento de energia.

Por sua vez, no ambito social tem se apresentado como um paliativo para o
problema da violéncia, gerando assim, a evasdo das ruas, e culminando, na

convivéncia "normal" da populagdo com a violéncia mediante o "enclausuramento”
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dos cidadaos (que podem pagar) em suas habitagcbes que agora tem parques,
piscinas, académicas e alguns até supermercados, no interior de enormes muros.
Desse modo, tem elevado ainda mais a segregac¢do especial, isto €, tem acentuado
a divisdo entre classes e reduzindo o convivio entre os diversos segmentos da
sociedade.

Assim, a espetacularizagcédo urbana vertical, e a espetacularizacdo da cidade
como um todo sdo mais problemas de uso e ocupacédo do solo urbano. Logo,
submetido a logica do capital, o discurso do espetaculo tem iludido os cidadaos
locais sob o argumento falacioso de promocédo do desenvolvimento local, quando,
s&80 poucos 0s que se beneficiam com a reestruturacao urbana do espetéculo, pois

nem tudo que reluz € ouro.
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