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os imigrantes brasileiros no Youtube
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Resumo: O artigo aborda as Representa¢des Sociais sobre imigrantes brasileiros, cons-
truidas por portugueses, a partir do ambiente virtual Youtube. O crescimento recente
da imigracao brasileira em Portugal constitui novas relagdes sociais e contetidos repre-
sentacionais dispersos nos processos de comunicacdo. O Youtube foi a fonte de pesquisa
em que foram analisados, por meio de analise de discurso, os significados presentes nas
Representacdes Sociais veiculadas nos videos sobre a imigracao brasileira, postados por
portugueses, tomados como amostra. Os resultados evidenciam a significacdo elaborada
pelos portugueses que associam os imigrantes brasileiros a ilegalidade e a exploragao,
ao mesmo tempo em que os vinculam a alegria, tropicalidade e sensualidade. Enfim,
os conteddos representacionais mesclam elementos de permanéncia e mudanga que
marcam as relagdes socioespaciais entre esses dois grupos sociais.

Palavras-chave: Representacdes sociais. Imigrantes brasileiros. Portugal. Youtube.

Abstract: The present paper highlights the social representations of Brazilian immigrants
by the Portuguese on the virtual environment of YouTube. The recent growth of Brazilian
immigration in Portugal establishes new social relations and representational contents
scattered in the processes of communication. YouTube was the source of the research,
in which the meanings of the social representations broadcasted in the sampled videos
about Brazilian immigration posted by the Portuguese were investigated via discourse
analysis. The results demonstrate the meanings formulated by the Portuguese, who
associate Brazilian immigrants to illegality, exploitation, and at the same time to joy,
tropicality and sensuality. Finally, the representational contents mingle elements of
permanence and change that underline the socio-spatial relations between these two
social groups.
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1 INTRODUCAO

O objetivo do artigo é analisar as Re-
presentagdes Sociais sobre imigrantes
brasileiros, construidas por portugueses,
a partir do ambiente virtual Youtube'. A
presenca de brasileiros em Portugal é um
fendmeno antigo e até mesmo naturaliza-
do em funcdo das relacdes coloniais e da
identidade linguistica cultural. Contudo,
de acordo com Machado (2007), o perfil
de brasileiros que constitui o movimento
migratorio tem se modificado intensamen-
te, levando cientistas sociais portugueses
a estabelecer uma divisao entre a velha e
a nova imigragdo brasileira em Portugal.

O periodo contemporaneo, marcado
pela globalizagao, possibilitou o aumento
da mobilidade populacional de brasileiros
em direcdo a muitos paises do chamado
mundo desenvolvido e Portugal foi um
dos principais destinos. Os brasileiros,
conforme dados do governo portugueés,
constituem o maior namero de imigrantes
no pais. Esse fato intensifica os contatos
socioespaciais entre esses dois grupos
populacionais, construindo contetidos
representacionais que influenciam o perfil
de relacOes entre eles.

Os contetidos representacionais es-
tdo dispersos em todos os processos de
comunicacdao e um dos ambientes mais
importantes tem sido a internet. Por meio
dela se difundem significados a partir de
diferentes linguagens, tanto visual como
escrita, que acabam compondo a vida so-
cial cotidiana, tal como argumentado por
Castells (1999) sobre a cultura da virtuali-
dade contemporanea. Jacques Lévy (1999)
e Pierre Lévy (2001) afirmam que os meios
eletronicos sdo elementos que constituem
0s espagos e tempos das experiéncias vi-
vidas e assim produzem o conhecimento

sobre o mundo, tal como também aponta
Silva (2007).

! Disponivel no endereco eletronico www.youtube.com.

A internet é uma das mais importan-
tes formas de comunicac¢ao no mundo
contemporaneo, notadamente pela ideia
de liberdade de expressdo e de um certo
anonimato dos usudrios. Entre os mais
populares ambientes virtuais esta o site
Youtube, que cria e dissemina Represen-
tacdes Sociais sobre inimeros aspectos da
realidade socioespacial através da acdo de
seus usuérios. E no sentido de constituir
uma importante fonte de acesso aos conte-
tdos de comunicagdo que ele se constitui
no foco da busca de compreensdo das Re-
presentacdes Sociais de portugueses sobre
os imigrantes brasileiros.

O site Youtube é uma ferramenta da
internet, lancado oficialmente em 2005,
que possibilita o compartilhamento de
videos e, além disso, oferece a possibili-
dade de comunicacdo entre seus usuarios.
Esse ambiente virtual une em rede vinte
e trés paises e estd disponivel em vinte e
quatro idiomas diferentes. O site recebe
aproximadamente duas horas de videos
por minuto e ocupa a terceira posicao
entre os sites mais acessados do mundo®.
Cada imagem postada permite aos usua-
rios deixar o registro de suas impressoes
sobre elas, o que cria a possibilidade de
debater os diferentes pontos de vista dos
usudrios provenientes de diferentes partes
do mundo.

Como metodologia dessa pesquisa, pri-
meiramente, foram utilizadas as seguintes
palavras-chave para a busca no site You-
tube “imigragdo brasileira em Portugal”.

2 Os ambientes virtuais, por meio dos quais as pessoas ma-

nifestam seus valores e ideias, sdo tdo verdadeiros quanto os
depoimentos (face to face). Nada garante ao pesquisador que
os dados coletados por uma entrevista pessoal sejam mais ou
menos verdadeiros do que os depoimentos coletados nos comen-
térios postados no Youtube. Pelo contrario, o ambiente virtual
permite maior liberdade de expressao, ja que a interferéncia do
pesquisador no momento do depoimento é nula. Nos ambientes
digitais as pessoas e/ou personagens sdo mais auténticos nas
expressdes justamente por preservar determinada identidade
e discursos frente a pratica de pesquisa.

*Disponivel em: http:/ /comunicarebrasilcom/2000inove/ ?p=
981. Acesso em 03/02/2011.
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Desse procedimento foram coletados 37
videos e um total de 1701 comentarios
postados por internautas no periodo de
1 de Agosto de 2006 a 30 de Setembro de
2010. Desse total, foram selecionados os
videos de carater institucional* (agéncias
governamentais, canais televisivos, Orga-
niza¢des ndo-governamentais), por acre-
ditar que esses agentes sociais sdo capazes
de congregar representagdes hegemonicas,
ja que exercem centralidade nas relagdes
de poder no processo de comunicagdo so-
cial. Consideramos, para esse artigo, cujo
foco esta na representacdo produzida por
portugueses®, os trés videos postados por
internautas de Portugal e que foram os
mais acessados pelos usuérios do Youtube.
Os videos tomados como referéncia foram
abordados a partir de técnicas de analise
de contetido, considerando as frequéncias
de evocacdo para a estruturacdo de eixos
de interpretacdo.

Assim, na primeira segao realizamos
uma discussdo sobre o processo migratorio
de brasileiros para Portugal e as Represen-
tacOes Sociais como conceito de analise
simbolica de relacOes espaciais. Na segun-
da secdo sdo apresentados os resultados
das representac¢des construidas por meio
da producao de videos.

2 IMIGRACAO BRASILEIRA,
REPRESENTACOES SOCIAIS
E ESPACO

Em suas reflexdes sobre o espago, Cor-
réa (1995) noz traz trés elementos de ana-
lise: area, individuos e acoes, concebidos
a partir de distintas perspectivas teérico-

* Os videos caseiros, em geral, apresentam imagens de intimi-
dade no interior das residéncias.

° Embora se reconheca a necessidade de explorar os videos
postados por brasileiros, ja que os comentarios sobre eles en-
volvem depoimentos de portugueses, produzindo um campo
representacional significativo, optou-se por restringir a amostra,
pelo consideravel volume de dados que serd contemplado pos-
teriormente, na elaboracdo da dissertacdo de mestrado.

-metodolégicas e transformados ao longo
da histéria do pensamento geografico. O
processo de imigracao é um fenomeno que
envolve todas as categorias propostas, ja
que envolve as ac¢des de individuos, seus
deslocamentos em busca de dreas que lhes
propiciem condicdes de existéncia. Além
disso, o fendmeno envolve mudanca,
transformacao e relacionamentos entre
grupos, tanto da sociedade receptora,
como dos grupos que se deslocam.

O espacgo, nessa perspectiva, torna-
se dinamico, superando a perspectiva
material, de suporte social, mas envolve
também as relacdes entre as pessoas
envolvidas nos processos. Massey (2008)
argumenta que a ideia de dinamica
espacial implica em reconhecer a existéncia
simultanea de outros, com suas préprias
trajetérias histéricas que se conectam e se
desconectam, constituindo assim o espago
por meio das relagdes. A perspectiva de
movimento constante também é trazida
por Santos ao afirmar que “o espago nao
pode ser apenas formado pelas coisas, os
objetos geograficos, naturais e artificiais,
cujo conjunto nos da a Natureza. O
espaco é tudo isso, mais a sociedade [...]".
(SANTOS, 1985, p. 1).

Dentre as mais diversas vertentes
tedrico-metodologicas da abordagem es-
pacial, a Geografia Cultural é aquela que
tem considerado os aspectos subjetivos e
relacionais do espago que nao é autonomo,
pois, segundo Correéa (2003), o espago esta
vinculado aos processos da sociedade,
sejam eles de qualquer natureza, inclusive
o simbolico. Se a sociedade é uma teia de
relacdes de pessoas em movimento cons-
tante, portanto imprevisivel, o espaco ¢é
uma esfera de possibilidades, tal qual
argumenta Massey (2008). O espaco, se-
gundo a gedgrafa

E uma dimensdo implicita que molda
nossas cosmologias estruturantes. Ele
modula nossos entendimentos do mundo,
nossas atitudes frente aos outros, nossa
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politica. Afeta 0 modo como entendemos
a globalizagdo, como abordamos as cida-
des e desenvolvemos e praticamos um
sentido de lugar. Se o tempo é a dimensdo
da mudanga, entdo o espaco é a dimensao
do social: da coexisténcia contemporanea
(coetaneidade)® de outros. (MASSEY, 2008,

p. 15).

Nessa perspectiva, o espaco pode ser
analisado a partir de significados e senti-
dos, e estes por sua vez pelas Representa-
¢des Sociais, pois a realidade das pessoas
representadas na vida cotidiana esta per-
meada por simbolos.

As RepresentacOes Sociais sao opinides
do senso comum que as pessoas constroem
do mundo. Para Moscovici (1978), as
Representacdes Sociais sdo entendidas
como sendo teorias do senso comum, de
grupos, que nao sdo repetitivas, sendo
constantemente transformadas, nas
quais a construcao dos conceitos se da
a partir de suas experiéncias de vida.
As Representacdes Sociais sdo “uma
modalidade de conhecimento particular
que tem como funcdo a elaboracgdo de
comportamentos e a comunicagdo entre
individuos” (MOSCOVICI, 1978, p. 26).

A representacao ndo é uma reprodugao,
e sim “uma reconstrucao do dado em um
contexto de valores, reacoes, regras e as-
sociacOes. Nao se trata de meras opinides,
atitudes, mas de ‘teorias’ internalizadas
que serviriam para organizar a realidade”
(LEME, 1993, p.48). O espaco estd imbrica-
do, portanto, no processo representacional,
constitui estruturas que fundam as Repre-
sentacdes Sociais dos sujeitos, assim como
o espaco se faz das Representacdes Sociais.
Silva (2002), ao trabalhar com a relagao
entre espaco e Representagdes Sociais,
considera que:

As Representagdes Sociais sdo dinamicas,
emergem como processo, pois sao formadas
pela sociedade que, simultaneamente, é

¢ Néo constando do original.

formada pelas representacdes. Os processos
de ancoragem e objetivagdo que formam as
Representagdes Sociais estao atrelados as
estruturas histdricas e sociais. Tais estrutu-
ras, a0 mesmo tempo em que sdo constru-
idas pela acao dos individuos, também os
sujeita. (SILVA, 2002, p. 193).

As vivéncias de relagdes entre grupos
de imigrantes e sociedades receptoras sao
permeadas pelas Representagdes Sociais,
que por sua vez fundam suas praticas.
No contexto das imigragdes internacionais
ha especificidades a serem exploradas do
ponto de vista de quem migra e da socie-
dade receptora. No caso da imigracdo de
brasileiros para Portugal, é relevante argu-
mentar que o passado colonial de relagdes
entre Brasil e Portugal traz um universo
representacional rico e constituido de
elementos de identificacao, mas também
de conflitos.

De acordo com o Instituto de Estatistica
Nacional (INE) de Portugal’, os brasileiros
constituem hoje o maior grupo de imigran-
tes em Portugal. Vivem em Portugal apro-
ximadamente 116.000 brasileiros (aqueles
com estatuto legal e com pedido de estatu-
to legal), ficam de fora dessa estatistica os
imigrantes com estatuto ilegal. O fluxo de
brasileiros em dire¢do a Portugal pode ser
dividido em dois importantes momentos,
segundo Machado (2007). Segundo o autor:

Num primeiro momento, a imigracao bra-
sileira assemelhava-se mais a imigracdo de
europeus «do norte» (o que sempre significa
« mais ricos »): ou seja, mais qualificada
e posicionada em lugares mais altos nas
hierarquias do mercado de trabalho ou,
ao menos, era vista como estando entre
a imigracao rica europeia e a imigragao
pobre africana . Num segundo momento,
estas caracteristicas mudaram e a imigragao
brasileira caminhou cada vez mais a um
assemelhamento as imigracdes da Africa.

7 Disponivel em: http://www.ine.pt/xportal/

xmain?xpid=INE&xpgid=ine_main
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As qualificagdes sdo menores, os cargos
ocupados no mercado de trabalho sdo os
do «setor primério», as expectativas sdao
menos promissoras e a integracdo € mais
dificil. Nao é por menos que as andlises
sobre essa populagdo brasileira em Portugal
tém tendido a dividi-la em duas fases, ou
duas vagas : uma primeira mais rica e uma
segunda mais pobre. Esta situagdo impoe
outras novidades frente ao fenémeno da
migracao brasileira : a mudanga gradual
no perfil do imigrante ao mesmo tempo
em que aumenta substancialmente o total
da populagdo brasileira em Portugal. Des-
de que surgiu e foi percebida nos anos 80,
a populagdo brasileira em Portugal esteve
entre as mais significativas e importantes.
Atualmente é o maior grupo de imigrantes
mas, ao contrario da imigracdo do leste
europeu, que parece arrefecer, a imigracao
brasileira ndo da sinais de enfraquecimento
de seus fluxos. (MACHADO, 2007, p. 2).

Para Malheiros (2007), a imigracao
brasileira dos anos oitenta e noventa es-
teve relacionada a conjuntura econémica
desfavoravel pela qual o Brasil passava
nesta época:

A sucessao de crises econémicas® expe-
rimentadas pelo Brasil, nos anos 80 e 90,
limitaram as oportunidades do mercado
de trabalho e de mobilidade social, con-
tribuindo para criar a pressdo emigratoria
que levou os Brasileiros, ndo apenas para
Portugal, mas também para outros paises
como o Japao, a Italia ou os EUA (...). Fac-
tores como a inseguranca dos cidadaos ou
a instabilidade dos mercados financeiros,
associada a taxas de inflacdo muito elevadas
em largos periodos dos anos 90, também
contribuiram para incentivar o desejo de
partida de muitos Brasileiros, sobretudo
de classe média e mesmo média-alta. (MA-
LHEIROS, 2007, p. 16).

O fim dos anos noventa do século XX
e o0 inicio do século XXI caracterizou-se
também pela consolidacdo do processo de

8 Texto com grafia original de portugués de Portugal.

globalizagdo que provocou a transformagao
das redes de imigracdo, como argumenta
Padilla (2009)

(E) impossivel hoje pensar no fenémeno® da
imigracdo estando desligado do processo
mais amplo que define o presente: a globa-
lizacdo. (...) vemos que a globalizacao revela
certos elementos importantes tais como: a) a
mobilidade do capital e o investimento es-
trangeiro (Espanha e Portugal sdo grandes
investidores na América Latina, ainda que
também existam outros paises europeus
que efectuem investimentos estrangeiros
na regiao), b) a facilidade dos transportes e
a massificacdo e abaratamento do turismo
(uma grande percentagem de imigrantes
entram como turistas), c) a facilidade nas
comunicac¢des que mantém o globo conec-
tado, d) a televisao permite saber quase ins-
tantaneamente o que acontece no resto do
mundo, transmitindo de imediato as boas
e as mas noticias. (PADILLA, 2009, p. 29).

A atual presenga de grupos de brasi-
leiros em Portugal cria novos elementos
que configuram relagdes socioespaciais
especificas. Padilla (2004) argumenta que
os imigrantes brasileiros que vivem em
Portugal sdo significados por estere6tipos
relacionados a nacionalidade brasileira e
posicionados em situacdes hierarquica-
mente inferiores as dos portugueses.

Assim, a nacionalidade constitui
um importante elemento identitario na
definicdo das fronteiras de convivéncia
entre brasileiros e portugueses. Para
Silva (2002), a nocao de identidade “se
constitui num instrumento que permite
articular o individuo imigrante ao seu
ambiente, possibilitando que o individuo
(ou grupo) localize-se num sistema social
e também seja localizado socialmente”.
(SILVA, 2002, p. 62). Cuche (1999), em sua
reflexdo, afirma que “a identidade é uma
construgao social (...) que se faz no interior
de contextos sociais que determinam a

? Texto com grafia original de portugués de Portugal.
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posicdo dos agentes e por isso mesmo
orientam suas representacdes e suas
escolhas” (CUCHE, 1999, p.182).

A identidade torna-se uma construcgao
da diferenca entre os grupos “nés, portu-
gueses” e “eles, brasileiros”. Hall (1998)
argumenta que os sentidos atribuidos a
nagdo, por meio dos quais sdo construidas
as identidades, estao presentes nas memo-
rias que sao resgatadas e a partir disso, sdo
construidos os discursos.

Os discursos ndo se constituem apenas
pelas linguagens falada e escrita, mas po-
dem ser corpos discursivos, performances
corporais impregnadas de simbologias do
‘ser brasileiro’ em Portugal. Além disso, o
ser brasileiro ganha novas especificidades
quando se observa que o contetdo da
imigracdo brasileira para Portugal vem
sendo modificada em padrdes de género.
Segundo Padilha (2007):

H4 pouco tempo, a imigragao era pensada
como um processo predominantemente
masculino e, da perspectiva das politicas
migratorias. (...) Em consequéncia, ndo po-
demos estudar as migragdes sem considerar
0s aspectos claramente influenciados pelo
género, desde o mercado laboral até as poli-
ticas migratorias. (PADILHA, 2007, p. 113).

O aumento do contingente feminino
nos movimentos migratérios é um dado
que complexifica a andlise do fendmeno
das Representagdes Sociais, pois homens
e mulheres brasileiros desenvolvem
diferentes experiéncias socioespaciais em
territoério portugués, bem como a expres-
sdo do grupo de mulheres altera o conte-
tdo representacional sobre a imigracdo
brasileira.

Enfim, a vivéncia espacial de brasileiros
em Portugal confronta identidades por
meio de processos de comunicacdo entre
grupos, repleto de Representacdes Sociais
de vérias naturezas. Na proxima secdo,
sdo analisadas as Representacdes Sociais
encontradas nos videos postados por por-
tugueses no Youtube.

3 REPRESENTACOES

SOCIAIS PRESENTES NOS
VIDEOS PRODUZIDOS

POR PORTUGUESES SOBRE
BRASILEIROS NO CONTEXTO DO
YOUTUBE

O primeiro video, intitulado ‘Imigragao
Brasileira em Portugal’, desde a sua posta-
gem em 31 de Julho de 2007 possui 16.710
exibi¢oes, sendo esse o mais acessado. O
segundo video com maior nimero de aces-
so é “‘Mulher Brasileira em Portugal’, com
7.897 exibi¢cdes desde sua postagem em
18 de Setembro de 2009. O terceiro video
‘Costa da Caparica - Portugal” atingiu,
desde a sua postagem em 11 de Setembro
de 2009, um total de 7.108 exibicdes. Nesse
sentido, os videos de maior acesso pelos
usuarios, selecionados pelas palavras-
-chave ‘imigragdo brasileira em Portugal’,
possui uma tendéncia, a de associagdo da
imigracao brasileira, ligada a feminilidade
e ao ambiente litoraneo.

O primeiro video denominado ‘Imigra-
¢do Brasileira em Portugal’ faz referéncia a
imigragdo brasileira, ndo apenas ao fluxo
migratério, mas também a aspectos sobre
a comunidade brasileira em Portugal. O
video mostra a apresentacao de um estudo
realizado pela - ACIDI - Alto Comissariado
para a Imigracdo e Didlogo Intercultural.
De forma especifica, esse video foi o mais
acessado e com um total de 23 evocacoes,
possui as seguintes tendéncias: a centra-
lidade nas evocagdes sobre o crescimento
da imigracdo brasileira em Portugal e o
desenvolvimento de estudos institucionais
sobre a imigracao, com 39% das evocacoes
cada. As demais evocacoes fazem referén-
cia ao fluxo de Portugal em direcdo ao Bra-
sil - associadas tanto ao fluxo migratério
quanto ao fluxo econdmico - e a relagdo
econdmica dos paises e dos imigrantes
somaram 9% de evocacOes cada catego-
ria. A dltima categoria presente no video
aborda aspectos relacionados ao vinculo
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em busca de melhores condicdes de vida
(inclui nessa categoria a busca por empre-
go) sejam atraidos por ofertas de empregos
em Portugal. Para Cunha (2007), a midia é
uma das responsaveis por esse processo,
segundo a autora, as divulgagdes em que se

que se estabelece entre Portugal e Brasil e
somou 4% das evocacoes. Essas tendéncias
presentes nas evocagdes podem ser vistas
no grafico abaixo:

Griéfico 1 - Video Imigracao Brasileira em Portugal.

acentuavam as oportunidades de emprego
e o crescimento acelerado da economia de
Portugal, além do acolhimento dos ‘irmaos
de além-mar’, sdo fatores determinantes
nesses fluxos migratorios.

O crescente fluxo migratério de brasi-
leiros/as para Portugal esta despertando
interesse de pessoas no desenvolvimento
de estudos sobre a imigracdo, ora para
explicar o fendmeno, ora para deixar em
evidéncia essa relagdo Brasil-Portugal. a
abordagem da imigracao brasileira para
Portugal vem ganhando proporcao nao
s6 em estudos vinculados a instituicoes
oficiais de Portugal’®, mas também na
academia.

Para o professor Jorge Malheiros para
arealizacao desses estudos é fundamental

Video - Imigragao Brasileira em Portugal
Evocagoes presentes no contetido do video

39%

9%

9%

O Crescimento da imigragao brasileira em Portugal

B Desenvol vimento de estudos institucionais sobre a imigracdo
O Fluxo Portugal emdirecdo ao Brasil

B Relagdo econdmica efinanceira

O Vincul o afetivo entre Portugal e Brasil

Fonte: Video do site Youtube, disponivel em: http://www.youtube.
com/watch?v=s1ZYW6yOZKA

Data de Postagem: 31 de Julho de 2007.

Org: Luciane Martins

contar com o apoio das instituigdes ofi-
ciais de Portugal ligadas a imigracao, pois
além de reunir as informagoes dispersas, é

As evocacoOes relacionadas ao cresci-
mento de imigrantes no pais, segundo
estudos da ACIDI (Alto Comissariado
para a Imigracdo e Didlogo Intercultural)
se ddo porque o processo migratorio de
brasileiros/as para Portugal cresceu qua-
se nove vezes entre 1986 e 2003, fazendo
com que o tema se torne comum entre os
portugueses. Os motivos para explicar essa
crescente imigracdo estdo relacionados
primeiramente aos aspectos culturais de
Brasil-Portugal, entre os quais idioma é o
maior deles, pois a facilidade com a lingua
é uma quebra nas barreiras da comunica-
¢ao entre imigrantes e nativos.

O segundo motivo é de ordem eco-
nomica, pois as oscilagdes na economia
brasileira fez com que os brasileiros/as

preciso explorar os aspectos nao sé aborda-
dos na academia, mas por politicos e pela
populacdo. O professor ainda afirma que
¢ importante discutir e estudar todas as re-
lagdes que envolvem Brasil e Portugal, ndo
apenas as ligadas aos fluxos econémicos,
visto que o fluxo de pessoas esta crescendo
de forma que ndo se consegue mais estudar
apenas a economia, sem relacioné-la com
a realidade da populagdo, como pode ser
visto no comentario abaixo:

Agora do ponto de vista mais profundo,
porque o estudo? Porque relativamente
a imigracdo brasileira para Portugal, nés
sabiamos véarias coisas, mas elas estavam

WINE - Instituto Nacional de Estatisticas de Portugal; SEF - Ser-

vicos de Estrangeiros e Fronteiras; ACIDI - Alto Comissariado
para a Imigracéo e Dialogo Intercultural; OI - Observatorio da
Imigracdo.
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dispersas e misturadas as vezes com tra-
tamentos de toda imigracdo, e nos outros
casos estavam em teses de mestrados, ou
em trabalhos de fim de curso e teses de
mestrados e ndo eram conhecidas, estavam
fechadas na academia.

(Professor Jorge Malheiros - retirado do
video Imigra¢do Brasileira em Portugal).

O segundo video ‘Mulher Brasileira em
Portugal’ é o video com maior nimero de
evocacoes. A andlise discursiva do video
foi dividida em 8 categorias, somando um
total de 50 evocacdes. Como pode ser visto
no gréfico 4 abaixo, a centralidade de duas
categorias: as dificuldades encontradas por
imigrantes brasileiros/as em Portugal com
50% das evocagOes, e a comparacdo entre
as mulheres brasileiras e as mulheres por-
tuguesas presentes em 20% das evocagdes.
Em terceiro lugar, com 12% das evocagoes,
aparecem as caracteristicas positivas dos
brasileiros. As demais categorias que
ndo tiveram um numero significativo de
evocacoes sao: com 10% das evocacgoes, as
Relagdes historicas entre Brasil e Portugal,
com 2% das evocagoes cada estdo as que fa-
zem referéncias aos Imigrantes na Europa,
aos Estudos cientificos, ao fato de Valer a
pena morar em Portugal e o Aumento da
imigracao brasileira.

Grafico 2 - Video Mulher Brasileira em Portugal.

Video - Mulher Brasileira em Portugal
EvocagGes presentes no contetdo do video

50%

29% 2% 2%

O Dificuldades dos imigrantes em Portugal

B Comparagao entre mulheres brasileiras e portuguesas

O Caracteristicas positivas dos brasileiros por portugueses
B Relagdes histéricas entre Brasil e Portugal

B Imigrantes na Europa

O Estudos cientificos

O Valer a pena morar em Portugal

O Aumento imigragdo brasileira

12%

Fonte: Video do site Youtube, disponivel em: http:/ /www.youtube.

com/watch?v=tCVq0syU9CE
Data de Postagem: 31 de Julho de 2007.
Org: Luciane Martins

O ponto central desse video sdo as
dificuldades encontradas por imigrantes
em Portugal, mas com uma anélise mais
avancada'! nesse 50% das evocacdes total
do video, vemos no grafico 4 que dessas
dificuldades, 92% fazem referéncia ao
preconceito e as demais ao desemprego e
asaudade do Brasil, com 4% cada uma das
categorias. Essa tendéncia também pode
ser observada no comentario abaixo:

Quando chega aqui, o imigrante tem muitos
pontos a seu favor, mas também vai sentir
na pele o que realmente significa a palavra
‘imigrante’, desemprego, saudade de casa
e até mesmo preconceito, sao alguns dos
desafios que o brasileiro enfrenta em terras
lusas.

(Leda Barros - repérter - retirado do video
Mulher Brasileira em Portugal).

" A metodologia utilizada nesse video é a mesma utilizada nos
outros, porém de uma forma mais avangada, pois nas evocagoes
referentes as dificuldades encontradas pelo imigrantes, notou-
-se varias evocagdes que poderiam ser classificadas em outras
categorias possibilitando uma analise mais especifica.

58

Terr@Plural, Ponta Grossa, v.5, n.1, p.51-64, jan./jun. 2011.



As REPRESENTACOES SOCIAIS DE PORTUGUESES SOBRE OS IMIGRANTES BRASILEIROS NO YOUTUBE

Grafico 3 - Video Mulher Brasileira e Portugal Ah!!!, o preconceito é muito grande, a as-
sociacdo da mulher, da imagem da mulher
brasileira a prostituta ainda é muito forte,
assim aqui em Portugal mais do que em
outros paises da Europa.

(Leticia Barros - retirado do video Mulher
Brasileira em Portugal)

Passei situagdes constrangedoras num
trabalho que tive em um Casino de
Lisboa, eu trabalhava no bar do Cassino
e pessoas recusaram ser atendidas por
mim porque eu era brasileira. Tem um
caso de um amigo portugués, eu tenho
muitos amigos portugueses e na véspera

@ Preconceito O Desenprego @ Saudades do Brasil

Fonte: Video do site Youtube, disponivel em: http:/ /www.youtube.

com/ watch?v=tCVq0syUICE do casamento ligou, é... (pausa breve) foi
Data dePostagem: 31 de]ulho de 2007. Constrangedor pra mim né’ porque eu
Org: Luciane Martins . .
considerava um amigo e me chamou pra
Filtrando os dados relacionados as fazer uma despedida de solteiro com ele.
dificuldades encontradas por imigrantes, E ulm prteconc];nto:lhj preconceito, so que
: I men rasileir vem pr
percebemos que dos 92% relacionados ao caimente as brasteiras que vem pra ca,
. o Py a maior parte delas vem pra prostituicao,
preconceito (grafico 4), vemos no grafico 5 )
baixo, que 79% delas estdo relacionadas vem pra... ¢ arrumar casamento com
- abalxo, que /7% de e portugueses.
a mulher brasileira, as suas caracteristicas,
aos seus trabalhos, mas sempre associadas (Livia Costa e Silva - retirado do video
a prostituicdo. O restante das evocagodes, Mulher Brasileira em Portugal)

16% delas falaram da prostituicdo de forma
isolada, apenas da dificuldade que é ser
comparada a uma prostituta e 5% fazem
referéncia ao casamento de brasileiras com
portugueses.

O preconceito sofrido pelas mulheres,
muitas vezes relacionado a sua corporali-
dade, ora como prostitutas, ora como meio
de conseguir um emprego ou casamento,
sendo a prostituicdo o mais marcante. A
Grifico 4 - Video Mulher Brasileira em imagem sensual e a situacdo econdmica

Portugal associada ao desemprego e a educagao faz
com que muitas mulheres optem pela pros-
tituicdo. A atividade da prostituicdo ndo é
crime, mas entendida pela sociedade com
costumes tradicionais como algo imoral.

O crescente ‘mercado do sexo’ faz com
que muitas mulheres imigrantes tenham
duas formas de insercio nesse mercado,
‘voluntaria e forcada’, a prostituigao
voluntéria é desenvolvida pelas mulheres
imigrantes ilegais e a forcada é quando

& Miher ORosttuiggo @ Gasarento | essas mulheres sdo vitimas do tréfico de
Fonte: Video do site Youtube, disponivel em: http:// A

www.youtube.com/watch?v=tCVq0syU9CE mulheres ou leII} ?‘lguns lugares tambe]:?

Data de Postagem: 31 de Julho de 2007. chamado de “trafico de seres humanos’.

Org: Luciane Martins
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O estere6tipo de prostituta quando se
referem as mulheres brasileiras, segundo
Cunha (2007), tem na midia o principal
difusor, através de propagandas, noticias e
principalmente das imagens de telenovelas,
como visto no comentério abaixo:

Ao longo destes trinta anos, homens e mu-
lheres portugueses cresceram visualizando
estorias, dramadticas e coémicas, contadas
em portugués do Brasil, onde mulheres
sensuais e homens viris lutavam por amor,
poder e dinheiro. Nestas estdrias muitas
portuguesas, e portugueses, observaram
outros modelos de familia, sexualidade e
sociabilidade. (CUNHA, 2007, p.10-11).

Essas imagens parecem ter reflexo no
olhar coletivo de portugueses/as sobre as
imigrantes brasileiras. A midia é responsa-
vel por mostrar um estereé6tipo envolvendo
as mulheres como uma mercadoria pronta
para ser consumida num mundo em que
o que prevalece é a hegemonia masculina.
Sao esses pontos que fazem com que as
mulheres imigrantes sejam todas classifi-
cadas ou comparadas as prostitutas.

Eles (portugueses'?) t¢ém um contato muito
maior com a comunidade brasileira ndo
s6 pelo contato direto né, mas toda, toda,
toda a parte cultural que ha tanto tempo a
gente tem este intercAmbio principalmente
através de telenovela e tudo mais, assim eles
ja podiam ter, ter mudado né, um bucado
este imaginario né, mas na verdade a midia
ajuda a construir um bucado este imaginario
perverso, entdo pode ver que todo jornal
assim associa a imagem do brasileiro, ou
é traficante ou é bandido, prostitua, entdo
é, as pessoas tem isto mesmo muito forte
dentro delas né.

(Leticia Barros- - retirado do video Mulher
Brasileira em Portugal)

Outro ponto que fez com que os
portugueses tenham essa imagem negativa
das mulheres brasileiras ¢ um movimento

2 Nao constando do original.

chamado ‘Maes de Braganca’. Esse
movimento encabecado pelas mulheres
(esposas traidas) da cidade de Braganca
em Portugal que queriam comecar uma
guerra contra as chamadas ‘Meninas do
Brasil” para acabar com a prostituicdo na
cidade.

Apesar de todas as dificuldades enfren-
tadas pelos brasileiros/as em Portugal, ha
quem diga que vale a pena morar no pais,
desde que se diferencie desse imaginério
que os portugueses montam sobre os
brasileiros/as, como visto no comentario
da brasileira que reside ha trés anos em
Portugal:

Vale a pena a partir do momento que vocé
(pausa breve) faca a diferenca e mostre que
vocé ndo é este todo, que vocé nao faz parte
da farinha do mesmo saco.

(Livia Costa e Silva - retirado do video
Mulher Brasileira em Portugal).

Outra categoria central nesse video é
a relacdo de comparacdo entre mulher
brasileira e mulher portuguesa presentes
a partir do questionamento da reporter
sobre o que realmente os portugueses
acham das mulheres brasileiras, somando
um total de 20% das evocagdes presentes
no video (Gréfico 4). As mulheres brasi-
leiras imigrantes além das caracteristicas
comuns a todos os brasileiros/as apresen-
tam uma imagem muito exotizada pelos
portugueses/as, e na muitas vezes sdo
comparadas as portuguesas, pois as mu-
lheres brasileiras sdo consideradas como
mais charmosas, que ddo mais importancia
para o corpo, e que muitas vezes utilizam
o corpo de forma apelativa para conseguir
trabalho ou casamento, como constatado
no comentério abaixo:

O que eu posso encontrar de diferente na
mulher brasileira da mulher portuguesa?
Talvez mais... é, € charmosa, tem um caréter
mais charmosa, em termos de... pronto...
dao muita importancia a cultura de imagem
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eisto obviamente que é..., se traduz em uma
beleza mais apelativa talvez do que mulher
portuguesa. (pausa) Mulher brasileira...,
Deus criou a mulher e distribuiu a beleza
como sabe que a tornou tnica, é, morena,
olhos bonitos, é, charmosa, agora se me
disser que ela ndo quis usar o que tem a
seu favor (fazendo referéncia ao corpo®)...
(pausa) eu talvez ndo tivesse abordado.

(Roberto Santos (comerciante portugués)
- retirado do video Mulher Brasileira em
Portugal).

A imagem de brasilidade tem um efeito
maior sobre as mulheres, pois carregam
consigo nao s6 caracteristicas como a ale-
gria, a simpatia e a cordialidade, mas tém
seu corpo como uma ‘marca brasileira’. Sdo
caracteristicas fisicas que as destacam entre
as portuguesas e que por muitas vezes sao
obrigadas a disfarcar ou a transformar seu
corpo para nao sofrer com tanto precon-
ceito, pois sdo consideradas “mulheres
faceis”, segundo Padilla (2007).

O terceiro video ‘Costa da Caparica-
-Portugal’ mostra como central, com 30%
das evocacdes, a presenca de imigrantes
brasileiros/as, com 24% das evocagdes,
a associacao das paisagens litoraneas de
Portugal com o Brasil, com 17% das evo-
cacOes, as caracteristicas dos brasileiros e
com 14% das evocacoes totais do video, a
presenca da musica e da cultura brasileira.
As demais categorias ficaram abaixo de
10% das evocacoes cada.

3 Nao constando do original.

Griafico 5 - Video Costa da Caparica - Portugal

Video - Costa da Caparica - Portugal
Evocacdes presentes no contetido do video

24%

17%

3% 3% 3y 6%

O Imigrantes brasileiros

O Caracteristicas dos brasileiros

O Procura de melhores condigGes de vida
B Amizades entre brasileiros em Portugal

B Paisagem litoranea associada ao Brasil

B Presenca da musica/cultura brasileira

B Relagdo histdrica e cultural Brasil - Portugal
O Voltar para o Brasil

Fonte: Video do site Youtube, disponivel em: http:/ /www.
youtube.com/watch?v=EucTIGcUELI

Data de Postagem: 11 de Setembro de 2009.

Org: Luciane Martins

A centralidade do video na presenga de
imigrantes brasileiros/as em Portugal e a
associacao da paisagem portuguesa ao Bra-
sil estd na forma com que os brasileiros/
as se relacionam com os portugueses/as,
pois a facilidade com a lingua auxilia a vi-
véncia desses imigrantes em territério por-
tugués, fazendo com que ele/a crie suas
espacialidades. Nesse sentido, os lugares
acabam por ter uma representatividade
no cotidiano das pessoas. Muitos desses
lugares ocupados por grande ntamero de
imigrantes brasileiros/as, faz com que a
espacialidade desse lugar seja construida
a partir das caracteristicas dos brasileiros/
as como pode ser viso nos comentarios
abaixo:

Aproveitando o calor decidimos ir até a cos-
ta e conferir este cantinho luso-brasileiro.
Para curtir o visual fomos pela Ponte 25
de Abril, ao nosso lado o cristo de bracos
abertos sob o Tejo, parece o nosso Cristo Re-
dentor, mas este ai é o Cristo Rei “o portu-
gués”, algum engarrafamento e chegamos.
Sol, praia, até parece o Brasil.

(Leda Barros - repérter - retirado do video
Costa da Caparica-Portugal).
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Trabalhar na Costa é muito gratificante
sabe, a gente (pausa breve) encontra as co-
I6nias de brasileiros né, muitos brasileiros
que ficam aqui, vem e a energia boa, vem
se divertir, anima. Toda festa é alegria, s6
alegria. Todos os sitios né, todos os locais
que eu ja me apresentei, a Costa da Capa-
rica é onde eu encontro mais nimero de de
publico né, muito brasileiro na costa, muito.

(Mtsico - Roberto Armani - retirado do
video Costa da Caparica- Portugal).

A representatividade das festas, das
dancas e das misicas brasileiras é muito
forte em Portugal. Alguns bares tocam
musicas brasileiras para atrair clientes,
como pode ser visto no comentario abaixo:

Eu gosto de um ambiente que me propor-
cione vender e um ambiente que proporcio-
ne vender tem haver também com o Brasil,
com festa, com samba, com forro.

(Pedro Monteiro - proprietario de um bar
- retirado do video Costa da Caparica -
Portugal).

Os portugueses associam os brasileiros
a festa, ao samba, caracteristicas essas
relacionadas a alegria e a diversao e que
deixam os imigrantes brasileiros/as em
evidéncia no pais, pode ser decisiva na
hora de arrumar emprego. Os brasileiros/
as apresentam uma imagem de alegria, a
simpatia, e a cordialidade que sdo carac-
teristicas esperadas de brasileiros/as, por-
tanto, sdo mais adequados nas profissoes
que tenham tratamento com os clientes,
como gargons, musicos, vendedores de
loja, etc.

Essa relacdo com o mercado de trabalho
desenvolve a construcao de identidades,
que nesse caso sao imagens estereotipadas
do Brasil. Portanto, os brasileiros/as além
do seu esteredtipo (brasilidade), tém que
se submeter ao processo de exotizacdo, ou
seja, devem se adaptar aos esteredtipos
portugueses. Machado (2008, p. 703) nos
diz:

Chamo de “exotizacdo” esse processo
de relagdo complexa de um grupo social
com as representa¢des simbdlicas a que
estdo sujeitos, envolvendo representagao
e acdo. Assim, no caso dos brasileiros em
Portugal, adaptar-se mais eficientemente
aos esteredtipos portugueses podia conferir
maior poder a determinadas pessoas,
que impuseram a sua propria forma de
brasilidade. A imagem portuguesa da
“brasilidade” se apresentava ampla e
vazia o suficiente para abarcar qualquer
um que nao fugisse dos esteredtipos de
malandragem, hipersexualidade e alegria.
A forma com que essas caracteristicas
amplas foram - e continuam sendo -
elaboradas é que variava conforme a origem
e o universo cultural do intermediador em
questdo. (MACHADO, 2008, p. 703).

A anélise de contetido que envolveu o
discurso presente nos trés videos tomados
como amostra para este texto, possui um
total de 109 evocagdes, apresentando uma
centralidade em torno das dificuldades
encontradas pelos brasileiros que vivem
em situacdo de imigrantes, sobretudo
como ilegais em Portugal, com 25% das
evocacOoes. Com a mesma centralidade,
aparecem as caracteristicas positivas so-
bre o povo brasileiro, sobretudo quando
se trata das mulheres. Essa tendéncia
discursiva evidencia o peso das mulheres
na construgao das Representagdes Sociais
da imigracdo brasileira em Portugal. Em
terceiro lugar, o crescimento da imigra-
cdo brasileira em Portugal, com 20% das
evocacoOes. Dentre elas, a associacdao de
paisagens litoranea com o Brasil somam
9%. O vinculo histérico/ cultural e afetivo
entre Portugal e Brasil apareceu em 8%.
As demais evocagdes, como pode ser visto
no grafico abaixo foram dispersas e estdo
representadas como: a ‘Relagdo econdmica
e financeira’ entre Brasil e Portugal com
4% e na categoria ‘Outros’, com uma to-
talidade de 3%, se enquadra as categorias
‘Amizades entre brasileiros em Portugal,
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Valer a pena morar em Portugal e o Fluxo
de Portugal em direcdo ao Brasil’, como
pode ser visto no grafico abaixo:

Grafico 6 - Sintese linguistica dos videos.

Evocagoes presentes no contetido dos trés videos mais visualizados no
YouTube

8%

6%
4%

25%

O Dificuldades dos imigrantes brasileiros em Portugal

B Caracteristicas do povo brasileiro

B Crescimento da imigragdo brasileira em Portugal

O Desenvol vimento de estudos institucionais sobre a imigragdo
B Paisagemlitoranea associada ao Brasil

O Vinculo histérico / cultural e afetivo entre Portugal e Brasil

0O Relagdo econdmica e financeira

B Outros

Fonte: Videos do site Youtube, disponivel em: http:/ / www.youtube.com
Org: Martins

E comum nas Representacdes Sociais
presentes nos trés videos uma imagem
brasileira de povo alegre, simpatico, do o
Brasil como um pais de mulheres bonitas,
que se apresentam de forma sensual. Essas
caracteristicas estdo associadas a praia,
ao sol, a tropicalidade que os brasileiros
refletem. Uma anélise mais especifica, por
video, revela as Representacdes Sociais que
dao maior sentido a andlise geral.

Contudo, conforme Machado (2008),
a populacdo imigrante brasileira ndo é
um receptaculo de esteredtipos, mas sao
seus produtores ativos, utilizando-se da
brasilidade para a conquista de postos de
trabalho e de um lugar no universo sim-
bolico portugués.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O presente texto abordou a estrutura-
¢do da imagem do Brasil a partir de uma
analise linguistica de videos postados por
portugueses no site Youtube. Para tanto,
desenvolvemos uma discussao acerca do
espaco de modo a compreender como este
é analisado a partir dos significados e dos
sentidos que nos levam a construcdo das
Representacdes Sociais. Os simbolos que
envolvem o cotidiano das pessoas sdo
fundamentais para construir um caminho
nesse processo de producao de sentidos,
em que as agdes e principalmente as lin-
guagens sdo focos centrais dessa producao.
Essa producao de sentidos no cotidiano
tem como inicio a linguagem, meio pelo
qual as pessoas que produzem os sentidos
se posicionam em relagdes sociais cotidia-
nas. Esses elementos podem explicar a
formacao das Representacdes Sociais, mas
nem todos possuem a mesma importancia.

Na anélise linguistica dos videos, foi
evidenciado que as Representagdes Sociais
se materializam na producdo simbolica a
partir das evocagdes, pois, apés o momento
da postagem do video, a informacao torna-
-se real e passa a fazer parte da realidade
socioespacial cotidiana. As Representacdes
Sociais produzidas sdo fundamentais nesse
momento para construirmos uma imagem
do Brasil a partir das espacialidades cons-
truidas pelos brasileiros/as em Portugal e
expostas nos videos do Youtube.

Dos trés videos de maior expressao
postados por portugueses no Youtube, o
que se refere exclusivamente as mulheres
é o segundo mais exibido, e é o que traz
como elemento importante a influéncia
da corporalidade feminina na formacao
da imagem do Brasil em Portugal. A mu-
lher brasileira carrega em seu corpo uma
marca que simboliza o Brasil, que sdo
caracteristicas associadas ndo apenas aos
comportamentos, mas também a aparéncia
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fisica. As caracteristicas de simpatia, ale-
gria, associadas a beleza e a sensualidade,
possibilitam as brasileiras a obtencao de
vantagens financeiras nas atividades de
prostituicao.

As representacdes construidas sobre
brasileiros por portugueses estao presentes
nas relacdes cotidianas de ambos, ja que
as representagdes servem de referéncias
para o agir na vida diaria e conduzem aos
lugares sociais, hierarquias, aliangas e dis-
putas. Enfim, é do encontro dessas comple-
xidades que se instituem as espacialidades
vividas por brasileiros em Portugal.
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