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BOLETIM GAUCHO DE GEQGRAFIA

A GEOPOLITICAE “O PERFIL DO ELEITOR
DA BAIXADA FLUMINENSE”

Adriana Dorfman’

Introdugdo - Esse trabalho é a consolidagio de uma pesquisa realizada em ou-
tubro de 1994 pelos alunos do oitavo periodo de Licenciatura em Histéria da Fa-
culdade de Filosofia, Ciéncias e Letras de Duque de Caxias (FEUDUC)}, em Séo
Bento, Duque de Caxias - R], como finalizagao da cadeira de Geopolitica do Brasil
11, da qual era professora. As observacdes e conclusdes aqui expostas originam-se,
em grande parte, de trabalho dessas 40 pessoas, através da aplicacao de questions-
rios, da discussao em sala de aula e da confeccio de relatérios. E importante notar
que ora trazem opinifes individuais, ora os resultados das discussdes do grupo.

O texto que segue trata, em primeiro lugar, de relatar uma experiéncia didatica
concreta em seu contexto. E também um esforco de refletir, com base em leituras,
sobre a contribuigdo da Geografia Eleitoral ao trabatho em sala de aula. Analisa
ainda os resultado obtidos em campo e em discussdes posteriores.

A “Geopolitica do Brasil”, a Geografia eleitoral - O ensino de “Geopolitica do
Brasil” em faculdades de formacédo de professores é um fato incomum. O curriculo
da faculdade em questao foi elaborado em plena vigéncia da ditadura militar. Refle-
te, portanto, um esforgo em formar patriotas, nos contetidos programéticos das ca-
deiras em geral e, particularmente, através das tradicionais “Estudos dos Proble-
mas Brasileiros” e “Teoria Geral do Estado”. Entre as disciplinas obrigatérias
encontram-se ainda dois semestres nos quais 0s professores deveriam discotrer
exanstivamente sobre a Doutrina de Seguranca Nacional, conforme elaboragio do
Gal. Golbery do Couto e Silva, “Geopolitica do Brasil I e 11”7, Entretanto, no mo-
mento atual, centramos nossa abordagem no temdrio da Geografia Politica, discu-
tindo conceitos como territdrio, escala, soberania, nagéo, fronteira e estado, em
busca de uma perspectiva pluridimensional do poder, tanto no que diz respeito as
diversas escalas geograficas quanto & multiplicidade de agentes sociais. Tratamos
também da geopolitica contempordnea mundial e brasileira.
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Os alunos que freqlientam o curso séo formandos. Em geral sdo adultos engaja-
dos no mercado de trabalho, muitas vezes professores do primeiro segmento. Vari-
os deles possuem experiéncia em movimentos sociais urbanos e outras agbes poli-
ticas, 0 que enriquece as discussdes que abordam a conjuntura nacional e local.

A vida politica das scciedades de democracia formal gira em torno do ato de
votar periodicamente. Tal fato levou-nos a aproveitar a realizacio das eleicoes ge-
rais para inclui-las em nosso programa, O tema foi introduzido com a discusséo
que opde presidencialismo e parlamentarismo, definindo-os. Espacializamos os
debates abordando os diferentes critérios de representatividade {contrapondo pro-
porcicnalidade individual ao voto distrital).

Chegamos assim & Geografia Eleitoral, isto é, ao estudo das relagdes entre o proces-
so eleitoral e o territério, sejam as influéncias do local na escolha e grau de representa-
tividade do voto ou as estratégias espaciais dos candidatos que se apresentam a cada
pleito. Foram consultados, primeiramente, textos de divulgacio como artigos de revistas
e jornais (FARAH, 1994, MATTA, 1994; “Distor¢des...”, 1994}, partindo posteriot-
mente para analises académicas (NICOLAU, 1992) e conjunturais (COTRIM, 1990).

A Geografia Eleitoral pode ser abordada por trés angulos (TAYLOR, 1985: 143-
8}. A “Geografia do voto” faz, emn primeiro lugar, uma anélise estatistica dos mapas
de votos, buscando comportamentos normais e desviantes em relagio a segregacio
socio-econdmica: dreas proletdrias normalmente votam em partidos de esquerda,
dreas rurais elegem candidatos conservadores, etc.

A “Geografia da fepresentacio” trata da formagao dos distritos e de seu efeito
sobre o resultado eleitoral (diferentes padroes de limites distritais produzirao distin-
tos resultados eleitorais, mesmo que os votos sejam efetivamente os mesmos); trata-
se da “cartografia politica”, onde os agentes tentam maximizar os efeitos dos votos
de um partido, em detrimento dos demais, desenhando distritos com colégios eleito-
rais numericamente desiguais (veaporcionamento) ou criam-se distritos com limites
esdriixulos, a fim de favorecer a um partido ou candidato (gerrymandering).

O terceiro enfoque revelaa “influéncia geografica nas eleicbes”, as influéncias dolocal
nas decistes de voto. Segundo Taylor e Johnston {1979), estas sdo de quatro tipos: a. o
voto no candidato ou efeito dos vizinhos/amigos (o partido ou candidato € mais votado
em sua drea de origemn); b. o voto temético {(quando um item da plataforma de um candi-
dato ou agremiagio é mais importante para uma drea que para outras); c. o efeito de cam-
panha (toda campanha politica se desenvolve desigualmente sobre o territério, o que se
reflete na votaciio); e d. o efeito de vizinhanga. O efeito de vizinhanga postula o seguinte
processo; “para cada individuo numa campanha eleitoral existem duas fontes de informa-
¢ao. A informacao geral dos meios de comunicacgio, dispontvel a todos, e a informacéo
particular obtida com contatos locais, Esta filtima serd influenciada pela vizinhanca onde
mora o individuo. Assim, a informacio geral serd filtrada por posturas partidarias (...}. O
resultado & que todas as classes habitando um bairro de trabalhadores tenderdo a votar no
partido ‘natural’ da drea, enquanto todas as classes moradoras de uma vizinhanca de clas-
se média votarao no partido ‘natural’ para aquela 4rea” (TAYLOR, 1985:147-8).
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A finalidade de tais leituras era trazer subsidios para a compreensao do quadro,
regras ¢ condicionantes em gue se realizam as eleigoes. Tentdvamos também apli-
car a elaboragéo tedrica na discussao do cotidiano. Notamos também que os auto-
res lidos se omitiam sobre a importancia da escala geografica no processo decisd-
rio: os votantes contam comt fontes de informagéo diferenciadas, priorizando
caracteristicas diversas na escolha de um vereador e um senador, cujas atribuicoes
e escala de atuagdo ndo sdo iguais.

Com o proposito de aprofundar a discussdo, provocar reflexdes e conhecer a reali-
dade local, o grupo elaborou um modelo de entrevista, a ser aplicado por todos no dia
das eleigbes. Intitulamos esse trabalho “O Pexfil do Eleitor da Baixada Fluminense”.
Tabulamos e discutimos os resultados em aula, a fim de destacar e explicitar as diferen-
tes opinibes do eleitorado. Por fim, os alunos escreveram, em duplas, um relatério, ende
foram sintetizados o esforge tedrico e o conhecimento empirico potencializado pela
aplicagao dos questiondrios. O texto que segue apresenta os resultados dessa pesquisa,
sua andlise por parte dos alunos, algumas citacoes da literatura na qual nos baseamos,
bem como minhas observaces e conclusdes a respeito dessas maltiplas fontes.

As entrevistas — Aproximadamente 300 entrevistas foram realizadas no dia 03
de outubro de 1994, com eleitores, homens e mulheres, na faixa dos 16 aos 65 anos,
em varias zonas e segoes de municipios da Baixada Fluminense. Cada pergunta foi
respondida por um niimero distinto de entrevistados, ja que algumas questoes des-
pertaram menos interesse. 303 & o nimero maximo de respostas.

Os resultados sdo uma sondagem indicativa, ndo tendo por finalidade deterrni-
nar padrdes de comportamento eleitoral, j4 que nao foram aplicados critérios esta-
tisticos na distribuicdo geogrifica, econdmica, social, etdria, etc. da amostragen:.
As perguntas e a distribuicdo das respostas sdo:

1} Como £ a escolha dos candidatos? Pelo partido on pela pessoa?
(268 entrevistas)

pessoa: 217, correspondendo a 80,97%; ambos: 6 (2,22%);
partido: 44 (16,44%); indiferente: 1 (0,37%).

2} Acha mais facil votar em prefeito ou em presidente?

(272 entrevistas)

prefeito: 124, correspondendo a 45,58%,; tanto faz: 5 (1,85%);
presidente: 99 (36,39%); nenhum: 3 {1,11%]}.

nos dois: 41 (15,07%);

3} Escolhe os candidatos com base em propaganda ou conhecidos?
Acredita no resultado das pesquisas de intengio de voto?
propaganda: 42,10%,; pesquisas: 21,06%.

conhecidos: 36,84%;

4) Assiste ao programa eleitoral? (303 entrevistas)

ndo: 160, correspondendo a 52,80%; as vezes: 24 (7,93%).

sim: 119 (39,27%);

5) O voto deveria ser facultativo? (271 entrevistas)
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sim: 214, correspondendo a 78,97%; outros: 3 (1,11%).

nao: 54 (19,92%);

6) Acredita nos resultados das apuragbes? (274 entrevistas)

néo: 167, correspondendo a 60,72%; as vezes: 13 (4,71%);

sim: 94 (34,18%); nao respondeu: 1 (0,33%).

7) Votaria numa mulher para a presidéncia? {241 entrevistas)

sim: 214, correspondendo a 89,92%; ndo: 27 (10,08%).

8) Acha que artistas devem participar da propaganda eleitoral e dos
comicios? (232 entrevistas)

ndo: 124, correspondendo a 53,45%; sim: 108 (46,55%).

9) Sabe a diferenca entre voto em branco e voto nulo? (respastas nio tabuladas)

Os objetivos — Com essas perguntas buscdvamos sondar:

+ o processo de escelha dos candidatos: personalista ou partidario; as formas de
receber informagéo sobre o processo eleitoral {influéncia da propaganda na televi-
sdo, das pesquisas de opinido e de personalidades famosas}; as preferéncias e pre-
conceitos em relagéo aos candidatos. Para tal formulamos as perguntas 1, 3,4, 7 e 8.

» a pertinéncia espacial na defini¢do das escothas: como as atitudes e a deciséo
de voto se modificam com a escala a que se dirige o voto; o efeito de vizinhanga do
candidato e do partido; a importéncia dos cabos eleitorais comoe contatos locais
que filtram as informagdes. As perguntas 1, 2 e 3 buscam respondé-lo.

» a legitimidade do processo: a credibilidade dos resultados apurados; a obriga-
toriedade do voto, o significado das elei¢oes nos rumos tomados pela comunidade
a partir de elementos colhidos nas perguntas 5 e 6.

A pergunta 9 tinha um caréter “educativo” pois, ao perguntar as pessoas sobre a dife-
rengaentrevotonulo eem branco, queriamos queelas “aprendessem” que os votos em bran-
co favorecem ao partido majoritdrio. Por esse motivo, as respostas néo foram tabuladas.

Os resultados obtidos com o trabalho de campo foram significatives, bem como
a andlise feita pelos alunos. Sua analise face A bibliografia de Geografia Eleitoral
encontra-se a seguir.

Os processos de escolha de candidatos - Quante 4 escolha do candidato vérios entre-
vistados manifestaram que & mais facil compreender as propostas de pessoas do que de
partidos ou coligages. A subordinagao ao partido impede, segundo algumas visdes, a
realizacéio dos planos propostos pelo candidato. Outros opinam que, devido & opgao per-
sonalista, “juntamos pessoas comn diferentes propostas de governo, e essas propostas en-
tram em choque, equem sai perdendo é o povo” JRSC &MLSR).2 E importante ressaltar
que a maioria ndo considera sequer as propostas dos candidatos, atendo-se &s caracteris-
ticas da pessoa, como carisma, aparéncia fisica, tradigio politica, fluéncia verbal, etc. De
modo geral, “demonstra-se a caracteristica do eleitor da Baixada Fluminense em personi-
ficar suas esperancas em torno de uin 50 nome ‘salvador da patria™ (GC, RA & MGN).

“Ainda ha, nesse bolo, boa parte de eleitores que buscam os candidatos por aque-
les favores especiais que deles receberam ou, também, porque eles tém por trds um
forte cabo cleitoral ou uma excelente campanha politica” (GC, RA & MGN). A figu-

-
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1a do ‘cabo eleitoral’3, cuja credibilidade é dada pela amizade e identidade, aparece
como respensavel por 37%, aproximadamente, das escolhas, Notamos a importancia
das relagdes pessoais e imediatas entre cabo e votantes, s6 possiveis dentro da escala
local e, portanto, mais influentes nas eleicbes para escalas mais proximas.

Aqui podemos mencionar também a funcéo dos artistas e personalidades famo-
sas ue endossam uma ou outra candidatura, como cabos eleitorais eletrdnicos: sua
influéncia no processo foi considerada grande, além de enganosa e indesejavel, por
pouco mais da metade dos entrevistados, dada a abrangéncia nacional de sua agéo.

Por outro lado, a propaganda eleitoral tém papel importante: ela determina a op-
¢ao de 42% dos entrevistados, seja através do horério gratuito no radio e na televisiao
ou, de forma mais marcada, através de panfletos, de cartazes, de comicios, da igreja
ou oufra instituicdo. A maioria diz ndo assistir aos programas na televisao por serem
“repetitivos, cansativos e sem inovagao”. Surpreende o fato dessas pessoas 0s consi-
derarem importantes como forma de acesso as propostas daqueles candidatos com
menor poder aquisitivo para financiar campanhas ou menor prestigio junte aos ar-
gaos formadores de opiniao publica, desejando, assim, sua permanéncia. Convérm
notar que, se essa estratégia de camparnha apresenta bons resultados, demonstra-se a
influéncia da propaganda localizada, confirmando hipéteses presentes na literatura.

A maioria dos eleitores aceitam como verdadeiros os resultados das pesquisas
eleitorais. Dois pesquisados, apenas, disseram que o IBOPE é “lavagem cerebral”
ou “é um meio de influenciar o eleitor que ndo quer votar em um candidato que vai
ser derrotado, ndo querendo perder seu voto”.

U ditimo aspecto a ser comentado é a aceitagio quase unénime da candidatura
de uma mulher para a presidéncia da repiblica por quase todos os entrevistados, que
alegavam, por um lado, que “competéncia independe de sexo” e, por outro, que “a
capacidade de administrar com honestidade e economia é um dom natural da mulher”.

A pertinéncia espacial - Constatamos ser freqgiiente a escolha de um candidato
porque ele pode melhorar a condigao do bairro onde mora o eleitor. Segundo MRG]
& OGB “é um resquicio do coronelismo comum em areas da Baixada, redutos de
uma populagdo carente e analfabeta, sem nenhuma infraestrutura, em que uma sim-
ples canalizacdo de vala negra (botar umas manilhas) faz com que a rua inteira vote
em guem fez isso”. Entretanto, “ndo existe respeito pela pessoa a quem se pede o
voto, ela 56 & lembrada quando hé elei¢do. Nos periodos em que nédo hé, a area é
abandonada, guetos de proliferagdo do voto do medo e do cabresto: um favor é tro-
cado por eterna devogao”. Isso indica, em primeiro liegar, uma influéncia bastante
pontual do processo eleitoral, sfrictu sensu, nos rumos politicos da comunidade.
Em segundo lugar, revela uma relagio clientelista entre candidato e eleitor, ja con-
solidada em uma area caracterizada pela carente infra-estrutura.

A existéncia de familias que “dominam a érea através do medo ou de barganhas”,
gerando uma fidelidade “regionalizada”, ou em “feudos”, conforme a expressao local, &
denunciada como importante forma de controle do voto. A raiz desse processo ¢ identifi-
cada na permanéncia do chamado “tenorismo”, o clientelismo armado, nos moldes pra-



BOLETIM GAUCHO DE GECGRAFIA

40

ticados pelo mais famoso politico da Baixada Fluminense, Tenério Cavalcanti, cuja im-
porténcia se origina no populismo dos anos cingiienta, periodo em que se deu a expan-
sao utbana ern direciio 4 Baixada. E interessante observar que o voto de protegéio local é
descrito em manuais de Geografia Eleitoral (TAYLOR & JOHNSTON, 1979; SHORT,
1982} como um processo de escolha de candidatos portadores de wma missio ‘regionalis-
ta’, de proteger os interesses locais, tentando direcionar o fluxo de beneficios ao seu ‘cur-
ral eleitoral’, sem a carga negativa que lhe é atribuida nas anlises por parte dos alunos.

Os entrevistados justificam a maior facilidade para escolher o prefeito do que para
optar pelo presidente com dois argumentos: 1. o prefeito estd mais proximo do cotidi-
ano do votante, tratando-se de optar entre conhecidos; 2. um possivel equivoco tem
conseqiiéncias supostamente menos graves, atingindo apenas o municipio. A respon-
sabilidade &, portanto, menor. Segundo os entrevistados, também “é€ mais facil cobrar
do prefeito agfies durante e apds sua gestio” (KSF). Fica implicito que as questdes
locais interessam mais aos cidadéos, mobilizando-0s de maneira mais intensa.

Os 37%, aproximadamente, que acham mais ficil votar no presidente, alegam
que a midia privilegia as questées em escala nacional. Os alunos mencionam que,
da mesma maneira, destaca-se a eleigio para os postos executivos, ofuscando-se as
discussées em torno do poder legislativo, “talvez esquecendo que o prefeito ou pre-
sidente s6 terd condigbes de cumprir com seu programa se tiver a colaboracao do
legistativo, através da cooperagao dos vereadores ou deputados” (GC, RA & MGN).

A legitimidade do processo eleitoral - Tais opinides nos levam a discutir a legitimi-
dade do processo eleitoral nesse momento e para essa comunidade. Algumas andlises
sdo positivas: ‘Acreditamos que, apesar da permanéncia de um poder de manipulagio
de cardter conservador & margem da democracia, os eleitores ddo um banho de consci-
é&ncia e entendimento, no que se refere a quem eleger para mudar. Porém, o dedo mani-
pulador do poder dificulta a concretizagao da escolha das urnas” (JNB, DGS & MLSF).

Por outro lado, uma parte dos alunos acusava implicita ou explicitamente ao
eleitor que se omitira, confundira, anulara seu voto, enfim, votara mal. Tal compor-
tamento é discutido na bibliografia sobre o tema (SOARES & D’ARAUJO), 1991,
identificado como uma confirmagao da idéia de que o “brasileiro nao sabe votar™
“Q) que vemos no Brasil é ainda uma grande massa acreditando na maquiagem ide-
olégica de candidatos que representam a continuidade de uma situagao caética (...
a manipulacdo do voto ainda € exercida em grande escala” (LMS).

A maioria dos entrevistadores averiguava, no entanto, que “o povo esté totalmente
decepcionado com os governantes. Alega que, entra governo, sai governo, e a coisa
continua igual. Nio ha uma satisfacio, de fato, em cada eleitor que é obrigado a votar,
elegendo ou anulando seu voto. O que mais chateia & a obrigagio de ter que compare-
cer. Alguns acreditam na responsabilidade de querer o melhor, votam porque querem,
outros sentem um certo 6dio de ter que votar. Acham tudo um desperdicio de tempo,
propaganda na televisdo, nas ruas, em qualquer mejo de comunicago. Querem coisas
diferentes, uma sociedade justa, mas nio sabem quem realizard essa sonho. Acreditam
que hajam politicos com essa ideologia, mas ndo acham que véo deixé-los realizar algo.
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Essas opinides sdo observadas em todas idades, sexos e religides, é a opinido geral”
(M]S). Esse depoimento revela uina percepgao, ainda que implicita, de que o processo
politico néo se resume nas elei¢des, ecoando o que encontramos em Short (1982): “de-
vemos ser cuidadosos, contudo, em concluir que eleigdes traduzem votos em poder.
Em muitos casos as eleigbes possibilitam escolhas entre partidos com objetivos larga-
mente similares. O poder real, a capacidade de alcancar objetivos declarados, se encon-
tra fora do reino da votagao atomizada. Elei¢oes ndo sao sempre ‘sobre quem governa,
mas sobre quem dirige as reunides onde os detentores do poder ¢ da autoridade tentam
chegar a acordos™ (ALDERSON, 1978, citado por SHORT, 1982).

A obrigatoriedade do voto depde contra a legitimidade do processo: “o voto deve
ser facuitativo, pois € um ato de consciéncia do cidadao e nao a legitimagio do po-
der de uma falsa democracia” (DI & SA).

Sugestdes e conclusdes — Como sugestdes dos alunos € entrevistados destaca-
s¢: “uma mudanga na lei eleitoral, a comecar por uma sele¢o rigida dos candida-
tos, eleigdo, apuracéo e, no fim do mandato dos governantes, uma exposi¢io sobre
sua atuagio no governo” (CRFU & GMPS).

A maior concentracio de opinidc deu-se na pergunta a respeito da obrigatoriedade
do voto: praticamente 80% das pessoas consuitadas desejam que o voto seja facultativo.
Elas acreditam, em primeiro lugar, que o voto facultativo € indicativo de maturidade de-
mocratica. Essa quase unanimidade tarnbém indica que o processo eleitoral néo tem cre-
dibilidade (ou importincia?) para a comunidade em estudo, despertando sentimentos
desde a frustracio até a revolta e o 6dio. Mais de 60% dos eleifores criam serem as apura-
¢oes fraudulentas, antes mesmo da anulagéo dos resultados pelo TRE. Nas palavras de
um aluno, “a maioria esmagadora pede 0 voto facultativo §a’, em razéo dos abusos e
desmandos ocorridos na politica brasileira que, para muitos, ndo tem mais solugéo, mos-
trando também que, no resultado final das apuragdes vencem principalmente os corrup-
tos fraudadores e aproveitadores do sistema aqui instalado e com rafzes profundas” (KSF).

Os 20% que acreditam na obrigatoriedade do voto desejam evitar a criagdo de
uimn comércio, onde a presenga nas umas seja cada vez mais ditada por interesses,
favores ou coercdo. Virias vezes surgiu o fantasma do “coronelismo”, ou de sua
versac local, o “tencrismo”. Isso sinaliza a permanéncia das escolhas personalistas
e da informacéo transmitida boca-a-boca, reforgando lagos locais.

As andlises dos alunaos evidenciaram grande maturidade e interesse pela discus-
sao. Curiosamente, a Mmaioria dos entrevistadores nega a existéncia de tal conscién-
cia entre entrevistados, como se formassem dois grupos profundamente distintos,
nao constituindo a mesma comunidade. De certa forma, vemos aqui uma demons-
tracdo da inverséo da causa e do efeito, onde “o atraso do sistema politico brasileiro
passa sutilmente a ser entendido (...) ndo como o resultado da desigualdade aberran-
te e do autoritarismo necessario para manté-la, mas como um efeito perverso da exis-
téncia de massas empobrecidas, que ndo tém idéias nem meios de acéo politica mo-
dernos, (...} inimigos inconscientes da democracia” (ZALUAR, 1994: 69). Parece-nos
que a gualidade das analises aqui reunidas demonstra o contrario. Alguns dos pes-
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quisadores néo foram capazes de reconhecer seu prdprio envolvimento e sua profun-
da capacidade critica, considerando-se alheios ou diferentes da “massa”.

Por outro lado, vemos a recorréncia da particularizagio, na interpretacio dos alu-
nos, dos comportamentos eleitorais na Baixada: muitos processos se explicam com o
argumento de que sao tipicos daguele territério. Um breve exame da literatura possi-
bilita observar que muitos desses padrdes sdo comuns a outros momentos hist6ricos
e recortes geogréaficos. A visdo particularista indica para a existéncia de uma identi-
dade politica peculiarmente forte e geografizada. Tal identidade se manifesta tam-
bém no reconhecimento de um “povo da Baixada”. Essa expresso recorrente apon-
ta para um grande potencial de organizacio em torno da cidadania, na escala local.

“Entre os alunos gue participaram do trabalho, constituindo-se praticamente em co-autores, devo citar:
Adriana L. Leijte, Ana Maria, Arilda, Carlos A. da Silva, Cecilia R, E Ugulino, Célia R. Cavalcante,
Daniel Isaac, Darla da Silva, Débora G. Salvador, Elisabeth Soares, Gelcira Carolina, Geralda M. P da
Silva, Iraci, Jocelene, Jorge Elias, Jorge N, Belliene, Josélia Guedes, Jurema R. da 8. Coutinhio, Kiéber
dos 8. Ferreira, Lazaro M. Meneses, Leila Martins, Luci M. da Silva, Mércia L. da 8. Fernandes,
Mircia N. P. C. Benfeita, Maria das Gragas do Nascimento, Maria de Fitima, Maria do Desterro,
Maria Helena F de Oliveira, Maria José da Silva, Maria L. 8. Brito, Marta Rosana G. José, Neide M.
L. da Silva, Omeri G. Bréz, Patricia de Oliveira, Rafael R. do Espitito Santo, Raimundo Nonato Ribeiro,
Rubens de Almeida, Selma C. de Oliveira, Simone Ayres e Sheila Claudio. As citagBes de textos retirados
dos relatérios dos alunos foram identificados com suas iniciais. Citagdes sem referéncia de autor, seja
a bibliografia ou aos alunos, foram retiradas dos formul4rios de campo.

*No paréntesc estio as iniciais dos alunos que participaram do trabalho e que sfio responsaveis
pela afirmativa ou pelo registro da mesma.

* Puniere na Argentina, canvassing, nos Estados Unidos, isto &, um intermedidrio que tenta
convencer 0s outros votantes a eleger um dado candidato.

“CONCENTRAGAQ Partiddria por Regido”. Boletim do DIAP, n°7. Brasilia, 1994,

“CONGRESSO Vota Nova Legislagiio Eleitoral e Partidéria”, Informative fnesc, 0° 37, Brasilia, 1993,

COTRIM, Fernando da Silveira. A Geografia do Yoto no Brasil: Eleicies 1989, Rio de Janeiro, IBASE, 1990,

“DISPUTA para Cimara N5o Empolga Eleitor”. Jernal do Brasil, 28/08/94, Rio de Janeiro.

“DISTORCOES no Sistema Proporcional”. Bofetim do DIAP, n° 7. Brastlia, 1994,

FARAH, Alexandra. “Como Funciona essa Maquina”, Cldudia, agosto de 1994, Bd. Abiil, $30 Paulo.

GUILLOREL, Hervé & Lévy, Jacques, “Space and Electoral Systemn”, Political Geography, vol. 11,12, margode 1992,

MATTA, Daniela. “Elei¢iic Direta para Prestdente Faz 100 Anos”, Jornal do Brasif, 25/09/94_ Rio de Faneiro,

MUIR, Richard & PADDISON, Ronan. Politics, Geography und Behaviour, Londres, Methuen & Co, 1981

NICOLAL, Jaire César Marconi. “A Representagdo politicac aquestio da desproporcionalidade no Brasil”. Nevos
Estudos Cebrap, n° 33, 1992,

SANCHEZ, Joan-Eugeni. Geografia Polftica, Madrid, Editorial Sintesis, 1992,

SHORT, John R. An Introduction to Political Geography. Londres, Routledge & Kegan paul Lid, 1982.

SOARES, Gléucio Ary Dillon & ' ARADIO, Maria Celina Soares. “Os Mitos de uma Eleigio™, Cigncig Hoje, v.
12, n° 72, 1991,

TAYLOR, P.J. & JOHNSTON, R. ]. Geography of Elections. Harmondsworth, Penguin Books, 1979.

TAYLOR, P .. Political Geography: world-economy, nation-state and tocality. Londres, Longrnan Group Limited, 1985,

THIOLLENT, Michel. Pesquisas Eleitorais em Debate na Imprensa. Sio Paule, Cortez / Autores Associados, 1989.

ZALUAR, Alba. “Pobre, Logo Clientelista”, Condominio do Diabo. Rio de Janeiro, Revan /Ed. UFRJ, 1994,

* Mestre em Geografia Politica, professora no Colégio Pedro 11, pesquisadora da UERD.



