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RESUMO:

Este arnPo Versa sobre as Prepcupaqﬁes que estao norteando minha dissertacdo de mestrado. Entre elas se encontram
principalmente, alqumas re a%oes_entre a midia -entendida a um so tempo, como dimensdo tecnologica essencial geradora
de nao-cgmunlca?aONe a0 enendimento das relacdes produzidas pelo mundo globalizado - o espaco da producdo e da
reproducdo das relac0es sociais produzidas e realizadas na cidade. Como contraponto a midiaprodutora de ndo-comunicagao,
propomos a investigacdo de uma TV de rua (TV Viva de Qlinda/PE) que desenvolveu seu processo comunicativo, tendo
como pressuposto, 0 uso do espaco publico (ruas e pracas) como pretexto para o encontro, a fala, o dialogo com o outro.
Esse encontro em espaco publico sera, por sua vez, 0 outro nicleo da nossa problematica que ird permitir discutir 0s
processos de apropriaco pelo uso_do_espaco num bairro pobre do Recife, bem como, 0 bairro como Iu_garde, producdo e
reproducdo do espago urbano do Recife e de resisténcia, construgdo da identidade e manutengdo da vida.
PALAVRAS-CHAVE: .

TV de rua - lugar - apropriacdo

ABSTRACT:

This article deal with the concerns that are leading our mastership dissertation, Among them we find mainly, some relation-
ships between media - understoad at the same time, as essentlal_technologmal not-comunication generator dimension and
to the understanding of the relationships produced by the globalized world - and the Rroductlon and reproduction space of
the social relationships generated and accomplished at the City. Asa counterpoint to the not-comunication generator media,
we propose. a research on a street TV (TV Viva from Olinda/PE]) that developed its communicative process, presupposing the
use of public space (streets and squares) as a pretext to the meeting, the speech, the dialog with the other, This meeting at
a publlc_sP_ace will be, at its turn, the other nucleus of our set of Problems that will allow us to discuss the processes of
aPPropna lon by the use of space in a poor district of Recife, as well as the district as.a production and reproduction Place
of the urban space of Recife as well as a resistance, identity construction and life maintenance place.
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Aintencdo deste artigo é explicitar um pouco

Texto elaborado a partir do P\r/(l){./e,&o,&jel Qualificacio "Na  das inquietagOes e das questes que estao nortean-

Capital de Pernambuco... TV magem e a Apro-  do minha dissertacdo de mestrado. Nela estou bus-
riagdo do Lugar" - apresentado no Programa de Pos-Gra-

guagéo em Geografia Humana da FFLCH/USP sob a orien- Cando. algumas relacoes entre a midia -dimensdo tec-
tacao da Profa. Dra. Ana Fani A Carlos em nov/97. nologica essencial para o entendimento das relacoes
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que se estdo gerando com o mundo globalizado e
0 espaco da producdo e da reproducao das relagoes
soclais gestadas na cidade e produtoras do modo de
vida urbano. Com isso quero deixar claro que ndo
interessa a este trabalho os fendmenos da midia em
Si mesmos; antes eles sdo mediadores de primeira
hora para que possamos avangar na compreensdo
do espaco: 0 da cidadee o do modo de vida urbano,
0 do lugare o do cotidiano, o da reprodugao das rela-
cOes socials de producdo e o de reproducdo da vida,
0 da dominacdo, mas também o da apropriacdo, 0
do produto e 0 da obra.

Tendo como quadro de referéncia uma socie-
dade urbana que se generaliza e 0s meios de comuni-
cacdo como suporte mediador fundamental do pro-
cesso de constituico da mundialidade, fomos buscar
numa TV de rua (TV Viva), que desenvolve seu pro-
cesso comunicativo atraves e pelo uso do espago pu-
blico, a possibilidade da apropriacdo pelo uso, do re-
forgo da identidadedo lugar, de modificacao do coti-
diano dos habitantes de um lugar urbano da metro-
pole recifense o hairro do Morro da Conceicao.

Com efeito, 0 modo de vida urbano, lenta-
mente construido ao longo de um vasto processo his-
torico que gerou o mundo moderno, teve entre seus
elementos constituidores o espago da cidade como
aquele onde o olhar ira exercer seu triunfo e sua tira-
nia. Este processo parece alcancar patamares cada
vez mais elevados nos dias atuais, quando o 'mundo
da mercadoria' diluiu-se na imensidio do que é pal-
pavel (coisas, objetos...) e na imaterialidade das ima-
gens. Progressivamente subtraido de uma concretu-
de, o real passa a confundir-se com as simulagdes e
representacdes que se faz dele. No limite, a cidade
outrora guardid e genitora de toda a densidade histo-
rica contida em seus simbolos, transformar-se-a nu-
ma profusdo de signos cuja rapldez com que sdo ela-
borados ndo permite acumulacdo de tempos, antes
pretende o triunfo do presente sobre o passado e a
eliminacdo do futuro. Destituida de qualquer simbo-
lismo ou vestigio que nos lembre sua condicdo de
obra, seus espacos funcionalizados pretendem lem-
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brar-nos por todos os lados, que ali ndo ha lugar para
outra coisa, que ndo para a circulacdo de produtos,
para a sua produgao em uma palavra para o espaco
produto.
N&o ohbstante, os processos que coisificam
a cidade sao 0s mesmos que geram contradicoes.
Contradigdes do desenrolar das relagdes sociais no
espaco e as provenientes do proprio espaco abrem
fissuras, deixam residuos, obstaculizam a realizacéo
plena do espaco produto. Em outras palavras, o es-
pago onde circula a mercadoria ndo é 0 mesmo onde
circulam os homens para realizar as varias dimensges
da vida: trabalhar, divertir-se, morar etc.? E se adi-
cionamos a dimensdo espacial das relacdes sociais,
a dimensdo comunicativa, no e através de proces-
s0s de apropriacdo do espaco, abrimos a possibi-
lidade para se pensar o uso do espaco como expres-
530 de uma nova forma de produzir o lugare o urba-
no? Em que medida o acaso e 0s residuos - irreduti-
veis a logica do mercado, podem ser apreendidos no
cotidiano repetitivo dos moradores do lugar? Até que
ponto o processo comunicativo gerado pela TV Viva
no espaco da rua foi capaz de fortalecer praticas espa-
Ciais de resisténcia, de construcdo da identidade e
de manutencao da dlferenga7 Mais ainda, o conteldo
dessas praticas que negam a imposicdo de um coti-
diano homogeneizante (do ser, do pensar, do agir),
abre possibilidade para produzir o espago de outra
maneira? Como a TV Viva, a0 recuperaro encontro
e a fala, participa nos processos de fortalecimento e
resgate de praticas espaciais reveladoras do novo?
Na sociedade de classes em que vivemos, a
correlacdo de forcas tem sido ampla e progressiva-
mente favoravel aos interesses dominantes do capi-
tal. Neste processo, homem e espaco, num Unico mo-
vimento, serdo paulatinamente convertidos em coisa:
homem/consumidor/usuario, espaco/circulacao/
mercadoria. Tal processo, entretanto, como ja assi-
nalamos, ndo se daré sem resisténcia e sem luta. E
neste sentido gue se dardo permanentemente 0s em-
bates no cotidiano do homem expropriado con-
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sumidor/usuario - para restituir-se enquanto homem/
usadormtexxo, como produtor de espaco como obra.

Video popular: quando comunicar & preciso

Damesma maneira que as classes dominan-

tes utilizam-se dos meios de comunicagdo de massa
para gerar ndo-comunicagao, e com isso impor seu

modus vivendisassentado na generalizacdo aas rela-

c0es de troca e das necessidades -sustentaculos da
logica damercadoria -igualmente as forcas populares

incorporardo esses meios - porém, dando-Ihes um ou-

tro sentido -aos seus projetos e lutas.

E nesse sentido que se pode compreender
a utilizacdo das novas tecnologias de comunicacdo
(antena parabolica, videocassete, TV a cabo, efc...),

pelos movimentos sociais emergidos no Brasil, no ini-

cio dos anos oitenta. O que ate entdo praticamente
50 se dava atraveés da linguagem escrita (foi este o
caso da imprensa alternativa na década de setenta),
passa agora a incorporar a linguagem audiovisuall

E necessario dizer que embora essajuncao

entre novas tecnologias de comunicagao e movimen-

tos sociais, contenha peculiaridades concernentes ao
processo historico brasileiro, ndo €, no entanto, um
processo Unico e original do Brasil. Na verdade este

tipo de movimento guarda antecedentes noutros lu-

gares; quer no plano de experiéncias praticas, quer
no de sua fundamentacdo teorica.

1Segundo R Festa data desta época a introducdo do uso

do computador, do telex e do videocassete pelo sindi-
calismo brasllelro,éjara 0 trabalho de formacdo, informa-
0s trabalhadores e do movimento po-

¢do e organizacao ) )
pular. lgualmente, centros e instituicGes de documentagdo
Iniciavam discussdes sobre a incorporacdo do computador
e de redes alternativas de informatica e telex a servico

das_organizagbes populares. Ressalta ainda duas experi-

éncias; significativas neste campo: a da Federacdo das
AssociacOes de Moradores do Estado do Rio de Janeiro
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No primeiro caso, irrompem 0s movimentos
das TVs comunitarias nos EUA e no Canada no inicio
dos anos setenta; e das radios livres na Italia e na
Franca, entre meados dos anos setenta e inicio dos
oitenta. No segundo, uma corrente tedrica liderada por
Enzensberger, pretende que a transferéncia do mo-
nopolio de controle dos media das classes dominan-
tes para as massas, hastaria para acionar um suposto
potencial revolucionario inerente aos meiose sua con-
seqiiente vocagdo transformadora e socialista2 Néo
escapara da critica contundente de Baudrillard que
classifica essa perspectiva de ingénua e que "preten-
dendo-se revolucionaria, é apenas mistica" Para ele,
"¢ uma ilusdo estratégica crer num desvio critico dos
media" pois 0 "verdadeiro monopdlio nunca é dos
meios técnicos, mas sim o da palavra" Dai a (nica
revolucdo possivel neste campo ter que passar neces-
sariamente pela quebra do monopolio da palavra ins-
tituida pelos media: "semelhante palavra (refere-se aos
media) passa pela destruicdo dos media enquanto tais,
pela sua desconstrucdo enquanto sistema de ndo-co-
municacdo. Isto ndo implica liquidacéo, tal como a cri-
tica radical do discurso ndo implica a negagdo da
linguagem en(iuanto material significante. Mas implica
certamente a liquidacdo de toda a sua estrutura atual,
funcional e técnica da sua forma operacional (...). No
limite, certamente, é o proprio conceito de medium
que desaparece, que deve desaparecer; a palavra tro-
cada, a troca reciproca e simbolica nega a nogdo e a
funcdo de medium, de intermedidrio” (BAUDRILLARD,
1995, p. 167 e ss.).

que se mabiliza para exigir a democratizagdo_dos meios
de comunicagdo, atraves de alteracoes na legislacdo que
rege esses mejos no pais. Ea da Equipe de Comunicacdo
Sindical organizada em Recife para assessorar e fortalecer
a comunicacdo no movimento sindical nas regides Norte
e Nordeste. R Festa. "Movimentos sociais, comunicacao
popular e alternativa" (FESTA & SILVA, 1996, p.29).

2 Fara_um maior aprofundamento dessa perspectiva, cf.
ENZENSBERGER, H. M Teoria socialista dos meios de
comunicagdo. Sao Paulo: Nova Fronteira, 1978,
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TV de Rua: a comunicacéo restaurada

O surgimento das TVs de rua no Brasil insere-
se numa dindmica que redne, de um lado, a reorgani-
zacdo dos movimentos sociais no Brasil pos-ditadu-
ra militar e a incorporagdo, por estes, de novas tec-
nologias de comunicacdo em suas lutas: de outro, 0
movimento mais amplo de constituicdo da mundiali-
dade, no qual estas tecnologias assumem papel es-
sencial na vida cotidiana das sociedades em geral e
do habitante da cidade em particular.

Adotamos aqui a definicdo dada por Céassia
Chaffim, no seu trabalho sobre esse tipo de tevé no
Brasil. A autora procurasmgularlzara TVde rua, da
chamada TVcomunitariae da TVlocal Segundoela
em alguns aspectos essas duas Ultimas chegam a se
confundir: “a televisao comunitaria refere-se a pro-
jetos que apresentam uma participagdo da comuni-
dade na produgdo das mensagens com transmissao
via cabo (..). Faz alusdo, além disso, a canais que
produzam programas que tenham como tema a rea-
lidade de uma comunidade especifica e transmitam
por microondas (...)" (CHAFFIM, 1995., p. 13). No as-
pecto da tecnologia de transmissdo das mensagens
e na base local de sua inspiracdo e destino, residem
as semelhancas entre as tevés comunitaria e local.

"Televisdo local nos remete a uma producao
restrita a uma regido especifica, diferenciando-se de
uma producdo nacional, podendo ser veiculada por
canais abertos. Dentro desse conceito, estio as
repetidoras de TV Educativa por todo o Brasil,(...)"
(CHAFFIM, 1995, p. 13). Em comum com as tevés de
rua, a TV comunitaria e a TV local tém o fato de bus-
car imprimir uma postura critico-educativa aos con-
te(idos de suas mensagens, objetivando diferenciar-
se dos media de massa, conquistando a participacao
das comunidades na elaboragdo dessas mensagens,
com vistas a uma pretendida democratizagao do
acesso a informagdo, atraves da sua veiculagao num
plano mais proximo a vida cotidiana, das comunida-
des e dos seus problemas,
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Essa perspectiva, como ja vimos, baseada
num suposto poder emancipador dos med|a funda-
mentou varias experiéncias com comunicacdo alter-
nativa nos EUA, Canada e Europa. Neste caso tam-
bém se encontram as tevés educativas no Brasil. Seus
limites também ja foram apontados, pois embora
representem algum avanco, néo chegam ao final do
caminho, uma vez que, rompendo com o monopolio
dapalavra 0 que S0 ocorre, em termos, nessas teves
pode-se restituir o processo comunicativo construir
NOVOS Processos e pensar um novo fazer comu-
nicativo.

Por TV de rua entendemos a exibicdo de vi-
deos, através de teldo ou monitor, em espacos publi-
cos abertos de ruas e pracas. "Um dos objetivos des-
SS grupos € reunir pessoas para assistir a programas
num espaco publico, que se constitui num local para
troca de opinides e discussdes, para a convivéncia
com o diferente" (CHAFFIM, 1995 p. 10). E, alids, a
realizacdo do processo comunicativo pelo uso do es-
paco da rua e pragas, que constitui para nos o prin-
cipal trago caracteristico dessas experiéncias e razdo
mesma de nos interessarmos por uma delas.

Baseando-nos ainda em Chaffim (CHAFFIM,
1995), enumeramos as sequintes caracteristicas ge-
rais dessas tevés: a) estdo normalmente voltadas para
0 desenvolvimento de projetos de comunicagao com
populagbes pobres dos bairros periféricos das gran-
des cidades prasileiras; b) uma vez sendo esses hair-
[0S expressoes de um modelo econdmico profunda-
mente desigual, trazem consigo um desejo de mu-
danca social; ¢) através da elaboracdo de mensagens
de conteddo critico, fornecem informacdes que con-
tribuem para estimular na sociedade, a reflexao sobre
a realidade do mundo e sobre a realidade do lugar,
propde a organizacdo das camadas subalternas da
populagdo e sua conseqiiente participacao social ati-
va, coletiva e consciente na construcdo do mundo;
d) visto que o local de moradia tem um papel fun-
damental na sociabilidade das classes subalternas (ai
Ndo sO residem, como passam a maior parte de suas
horas de folga), as teves de rua no plano do cotidiano
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do bairro, dos seus movimentos e de sua cultura,
pretendem ainda reforcar os lacos de identificago
daquelas com o lugar.

Se a constituicdo do mundo moderno

assentou suas bases no crescente reforco do indivi-
dualismo -no paulatino isolamento do outro -a revo-

lucdo tecnologica nos meios de comunicagdo, que
marca a sociedade atual, acentua esse isolamento
que ndo permite comunicacdo, sendo mediatizada

por equipamentos eletronicos (comunicacdo por sa-

telite, redes telematicas, computador etc.). Primazia

do privado sobre o publico e do tempo sobre o es-
pago, todas essas tecnologias prescindem a necessi-

dade de contato fisico com o outro.

Operando noutro plano, a TV de rua restitui
a comunicacdo interpessoal retirando o individuo da
esfera privada da casa, para 0 encontro com 0 outro
na rua, reintroduzindo-o na esfera do fazer coletivo,
em detrimento da individual. Atuando na escala do
local, reforca as redes de solidariedade e os lagos
dos habitantes com o lugar.

Num quadro de crescente mundializacao$

em que os lugares foram se fragilizando, pouco a pou-

co se esvaziando dos conteldos particulares que Ihes
conferem identidade, a0 mesmo tempo, esta tltima

sera amalgamada no lugarcom os referenciais des-

sa mesma mundialidade em constituicao, dialetica-
mente. Ese concordamos com a afirmacdo de Ortiz

(ORTIZ, 1994, p. 79) de que Geografia, Historia e An-
tropologia sdo afirmadoras da territorialidade das cul-

turas, podemos pensar que a TV Viva (pela uso do

espaco, pelo encontro e pela festa) contribui para afir-

mar o bairro do Morro da Concei¢do enquanto uma
territorialidade dotada de uma identidade e de uma

cultura.

3 Renato Ortiz propbe que se empregue o termo_globa-

lizagdo quando se esta referindo a processos econdmicos
e tecnologicos unificadores do mundo. Ja a mundializagao
Ejropoe (e Se reserve aos procesos exclusivos da cultura.
m e oytro na verdade, estdo imbricados e ndo Bodem
ser analisados separadamente. (ORTIZ, 1994, p.29).
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Embora as experiéncias brasileiras com TV
de rua possam quardar especificidades, o trago co-
mum que as une € o0 uso do espaco publico como
local de exibicdo para seus videos, no que se distan-
ciam radicalmente das tevés convencionais.

As primeiras experiéncias com TV de rua, no
Brasil, comecaram a ser desenvolvidas no inicio dos
anos oitenta. A TV Olho, que atuou durante quatro
anos em Duque de Caxias, Regido Metropolitana do
Rio de Janeiro, e o Projeto Audiovisual ligado a dio-
cese de Teixeira de Freitas, na Bahia, constituem-se
nas primeiras demonstracoes dessa forma alternativa
de comunicacdo, de um total de onze projetos
catalogados por Chaffim (CHAFFIM, 1995, p. 110-
112). Contudo, embora a TV Qlhoe o Projeto Audio-
visual, surgido em 1982, sejam as primeiras expe-
riéncias de que se tem noticia, a TV Vivafundada em
1984 sera a primeira, de fato, "(...) a trabalhar com
um projeto definido, aproximando a TV de rua ao mo-
vimento de video popular, que procura utilizar o video
como elemento para a mobilizagdo social e animacao
cultural. O modelo da TV Viva vai inspirar inimeros
grupos, tanto no Brasil como no exterior, inclusive a
TV Maxambomba (..)" (ORTIZ, 1994, p. 17-18). Esta,
inspirada no modelo da TV Viva, surge em 1986, no
Rio de Janeiro, e ainda se encontra em atividade. Ou-
tras experiéncias nascidas nos mesmos moldes, eclo-
diram nos mais diversos cantos do pais depois de
1984, como: a TV Memoria Popularem Natal, TV
Mocoronga, em Santarém no Para, TVAnhembi, em
S&o Paulo, TVMaré, no Rio de Janeiro, entre outras.

TV Viva: a comunicacdo no lugar

A TV Viva, sediada na cidade de Olinda-PE,
iniciou suas atividades em julho de 1984. Fez,
porém, sua primeira exibicdo em espaco publico em
1985, no Morro da Conceicdo, tradicional bairro
popular do Recife.

ATV Vivacompde o projeto de comunicagao
alternativa do Centro de Cultura Luiz Freire (CCLF),
uma ONG (organizacdo ndo-governamental) fundada
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em 1972 com 0 objetivo de desenvolver projetos no
campo da pesquisa e acdo sociais e de assessoria
a0s movimentos populares. Constituem seu ndcleo
de atividades, alem da TV Viva, as areas de Direitos
Humanos, através do GAJOP (Gabinete de Assessoria
Juridica aos Movimentos Populares) e Educagdo
Popular atraves da GRAL (Grupo Alternativo de
Educaco).

Enquanto projeto alternativo de comuni-

cacdo voltado para as populacGes pobres, a TV Viva
surge com uma linguagem que pretende contrapor-
se a estrutura homogeneizante dos media de massa
e a0 monopolio da informagdo praticada por estes
meios. Ou seja, estimular a apropriagao das novas
tecnologias em comunicacdo pelo meio popular, seria

um |mportante Instrumento de educagao mobiliza-

cdo e luta na trajetoria de construgdo da cidadania
por estas camadas da sociedade.

ATV Viva surge embalada por esse proces-

S0, OU seja, huscar em um outro fazer comunicativo
0 motor para engendrar a discussao, a consciéncia
e a luta: "a nossa opcao foi romper o isolamento do
E)arelho individual, reunir as pessoas na praca pu-
blica, a céu aberto e colocar no teldo persona?ens
identificados social e culturalmente com o plblico
Veicularinformagao para engendrar comunicagao en-
tre as pessoas. (..) Mosso trabalho é captar, resgatar
acOes, reac0es, 0 movimento da sociedade, sobre-
tudo dos que, vistos pela Otica da comunicacdo do-
minante, parecem estar ausentes do processo his-
torico"4 (grifos no original).

Mantendo uma apresentacdo mensal em ca-
da um dos vinte e um bairros em que realizava exibi-
cOes, duas unidades maveis -peruas Kombiequi-
padas com teldo, projetor de som e video percor-
riam 0s bairros poucas horas antes da apresentacéo
dos videos, anunciando horario e local de exibicdo.

4Folheto comemorativo do 59aniversario de existéncia da
TV VIVA/1989.
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Para montar a parafernalia eletronica suporte para
a projecdo do video no telao -a equipe de exibicao
fazia ligacdo gato e desllgava a lluminagdo publica.
Testam-se e ligam-se projetor, audio e videocassete
(MARICATO, 1994, p.42). Pronto: "na capital de Per-
nambuco vinte horas” Com essas palavras ditas em
0/7na vinheta de abertura, iniciava-se a exibicdo do
primeiro video da noite. Estava no ar, 0 que Cassia
Chaffim numa feliz expressdo, chamou de "circo-
cnologlco -mambembe” (CHAFFIM, 1995, p.91).

As exibicOes aconteciam na rua ou na praga
dos hairros, a céu aberto, sempre as vinte horas. Ali
reuniam-se entre 200 e 400 pessoas. O pablico, cons-
tituido principalmente por criancas e adolescentes, em
De, as vezes escorados nos muros das casas em torno
do local de exibicdo, sentados no chdo, acompanhava
por uma hora uma programacdo formada por cinco
blocos de videos (um infantil, um humoristico, um
documentdrio, um jornalistico e um cultural).

Terminada a exibicdo dos videos, havia o
momento das discussdes: a TV colocava o microfone
a disposicdo dos presentes, animava-0s a fazer seus
comentarios, criticas e sugestdes sobre o que aca-
bara de ser exibido. Esta etapa do trabalho compu-
nha a parte essencial do fazer comunicativo propos-
to pela TV Viva, que passa necessariamente pela
palavracomo elemento do processo de comunicagao
para a construcao da cidadania. Assim, esse processo
teria que passar pela discussdo critica dos contetidos
apresentados no teldo e sua interiorizacdo pelos mo-
radores, como forma de se preparar para a luta co-
tidiana.

Dados levantados no campo revelam, no
entanto, que embora o debate formal nem sempre
contasse com grande numero de participantes, a re-
percussdo indireta da TV Viva na vida do Morro ndo
era pequena. Esta analise, contudo, ficar para a se-
gunda fase da nossa pesquisa. Melatentaremos apre-
ender a natureza e a qualidade dessa penetragdo da
TV Viva na vida cotidiana do bairro.

Para os que ficavam, eram instantes em que
0 povotomava a palavra para exprimir suas opinioes,
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fazer criticas, divertir-se e até encantar-se com suas
imagens no teldo. Portanto, a fala, aqui, assumia o

papel fundamental de vir a possibilitar mais uma ins-

tancia de desenvolvimento no longo aprendizado de
uta pela cidadania. Sobre a importancia da fala nos
embates do cotidiano, escreve Montenegro: “a fala

& um instrumento decisivo para as populacdes po-

bres, que vivem a radicalidade cotidiana do néo

ter{..) N&o domina-la projeta um imaginario de limi-

tagéo e impoténcia, no embate cotidiano com oS
agentes do Estado (..) ¢ do capital, em sintese com
0s valores e as praticas instituidos como dominantes
na sociedade. (..) Aprender a discutir, a defender

uma idéia, a ouvir outras idéias, a inventar argumen-

tos na defesa de seu ponto de vista, da sua opinido
& um caminho a ser trilhado" (MONTENEGRO, 1994,
p. 39). Para 0S que permaneciam, mas nao queriam

se manifestar, 0 momento se alternava entre a aten-

cd0 a0 que 0s outros falavam, comentarios com 0
colega ao lado, o riso com a proje¢do da imagem do
outro no teldo, a brincadeira, a zombaria...

Ao final de dez anos de trabalho, a TV Viva
interrompeu seu projeto de exibic0es nos bairros no
sequndo semestre de 1994, Eduardo Homem, um

dos dirigentes da TV, atribui 0 encerramento da expe-

riéncia a falta de recursos financeiros e a necessidade
de repensar o projeto da TV de rua: "estamos revendo
0 projeto TV Viva, no sentido de que consideramos
esgotada uma fase do trabalho. Depois de dez anos
nas pragas, achamos que estavamos nos repetindo
e ndo aprofundando o vinculo com as comunidades
(...). ATV Viva corria o risco de se transformar em
mero espetaculo, forma de lazer, 0 que ndo tem nada

de mais, sobretudo, em se tratando de bairros ca-

rentes de tudo, mas ndo nos hasta, nem € suficiente
para o esforco despendido” (CHAFFIM, 1995) (grifo
N05s0).

) Mas e na vida dos moradores desses bairros,
n0s quais ao longo de dez anos a TV Viva se propds a
colaborar na formagdo de uma consciéncia critica e
transformadora, deixou ela alguma semente, vestigio
para esta possmllldade7 Ou sua extingdo - no mundo
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em que a mercadoria se generaliza € s0 mais um
alerta de que ja ndo ha mais lugar para utopias? Dez
anos de espago apropriado para o encontro, 0 riso, a
festa reduzem a simples vitoria do mercado? Acre-
ditamos que ndo, pois 0 movimento da historia guar-
da como sentido a mudanca como poténcia latente
que aacompanha, como que a espreitar por entre
frestas o instante em que possa transmutar-se de
sonho em realidade. Sequndo Lefebvre, quando expde
0 percurso metodologico para o entendimento das
p055|b|I|dades de realizacdo plena do urbano e da vida
urbana "a utopia deve ser considerada experimen-
talmente, estudando-se na pratica suas |mpI|cagoes
e conseqliéncias. (...) Quais tempos, quais ritmos de
vida quotidiana se inscrevem, se escrevem, se pres-
crevem nesses espagos "bem-sucedidos” isto ¢, nes-
ses espacos favoraveis a felicidade?" (LEFEBVRE
1991, p. 108). N&o serdo esses lugares de exibicdo da
TV Viva espacos favoraveis a felicidade, a qual se re-
fere Lefebvre? Pelo menos em um desses lugares o
bairro do Morro da Conceigdo -quem sabe ndo podera
estar sendo gestada essa felicidade?

Se partimos da reflexdo sobre o urbano no
sentido em que nos traz LEFEBVRE (1991, p.81- 82(?
isto €, aquele que nao restringe o urbano a forma
C|dade ainda que seja inseparavel dela, que Ihe atri-
bui um conteddo proveniente da 3|multane|dade da
reunido, da convergéncia, do encontro; o urbano co-
mo uma qualidade que nasce de quantidades (pesso-
as, produtos, obras e relacdes que se amalgamam em
processos complexos no esFago e no tempo da cidade);
que € um conjunto de diterencas que se Situa num
tempo e num espaco; que deve ser primazia do uso
em detrimento da troca; que & produto e obra ao
mesmo tempo, ndo poderiamos encontrar, entre o fazer
comunicativo da TV Viva e os moradores dos bairros,
0 caminho de um repensar o urbano e a cidade?

Se ndo simplificarmos a nogdo de revolucdo,
-na verdade, a poténcia revolucionaria as batalhas
sangrentas das classes trabalhadoras para a tomada
do Estado; mas se, ao contrario, a ampliarmos, bus-
cando em cada elemento do cotidiano gesto, ato,
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acao ndo capturada, ndo reduzida e ndo redutivel a
logica da mercadoria, da troca - uma possibilidade
que engendra a mudanca (revolugbes por minuto),

estaremos vendo a TV Viva; pensamos com a caute-
lanecessaria para perceber em suas aces a possibili-

dade de apreensdo de residuos passiveis de serem
canalizados para a mudanca. .
Assim, acreditamos que essas possibilidades

possam ter se dado com a proposta de um fazer co-
municativo, que retira 0 morador do bairro do indivi-
dualismo e da passividade impostos Eelas redes tra-

dicionais de TV. Isso se da com seu chamamento de
volta a0 espaco da rua e da apropriacdo desta pelo
uso diferenciado da troca. No e atraves do espago, 0
instante do encontro na praga ou na rua para assistir

a TV Viva, a aglutinacdo que podera permitir a cons-
trugdo de relag0es renovadas entre 0 sujeito e 0 es-

paco. Atraveés da restituicdo da fala, a possibilidade
outra vez do encontro e da festa. Por um momento
a realizacdo plena da vida urbana, a apropriacao
como contrapartida a logica aprisionante, homoge-

neizante e hierarquizante imposta pelo capital ao es-
paco. Por alguns momentos, interrompem-se as en-

grenagens da cotidianidade dominada pelo ritmo do

trabthOJJeIarepetlgao mecanica, pela perda da es-

pontaneidade, pela programacéo da vida através da
homogeneizacao e da eliminagdo da diferenca.

Por Fim, no plano mais imediato, dez anos
de comunicagdo na rua permltlram a0s habitantes
dos bairros desenvolver novas estratégias de luta pela
melhoria de sua condicoes de existéncia? Como elas

engendraram no cotidiano a possibilidade de produ-

¢do de um novo lugar? E como aqueles instantes de
apropriacdo do espaco da rua, de plena realizacdo

da vida urbana, podem ser pensados como uma pro-

jecdo para um novo produzw a cidade e o urbano?

Algumas pistas apontam que 0S encontros
proporcionados pela TV Viva-para a um tipo de troca
que ndo se confunde com o valor de troca, antes o

inverso, pela apropriagdo pelo uso- poralgunsms an-

tes que seja -nega-0 peremptoriamente, interrompe
circulo vicioso do cotidiano de repeticdo/homogenei-
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zacdo, em beneficio da diferenca, do reforco da iden-
tidade territorial/cultural dos moradores com o lugar,
e, finalmente, estabelece novas relagdes entre o lugar
e a mundialidade em constituicdo, nas quais novas
praticas espaciais podem gestar novos contetdos ur-
banos para a cidade e, inclusive, uma nova cidade.

A ComuniCaQéo Privilegia o Lugar

Dentro da diversidade e complexidade dos ele-
mentos formadores do modo de producao capitalista
e de suas variag0es no tempo e no espaco, esta aquele
que mais nos interessa no ambito de nossa reflexdo
sobre o lugar: o da ampliacao das trocas e dos espagos
de circulagao a escala global que o capitalismo ira pro-
piciar, 0 quad pouco a pouco ira rompendo os lagos do
nomem com a esfera mais proxima de seu espaco de
vivéncia, isto &, com o lugar. Esta separacdo homem-
lugar & uma entre as in(meras separac0es (campo-
cidade, obra-produto, trabalho-lazer, teoria-pratica etc.)
que 0 capitalismo promoveu para constituir a sociedade
globalcomo hoje a conhecemos.

Aintroducdo de uma divisdo técnica junta-
mente com uma divisao territorial do trabalho, ao la-
do das redes de circulacdo e das inovagdes técnicas
(surgimento das estradas de ferro, do telegrafo, do
automovel, radio, telefone, do avido, da televisdo),
e mais recentemente a revolugao das telecomunica-
cOes e a formacdo dos blocos economicos (CEE, MER-
COSUL, NAFTAetc.), sao apenas alguns dos elemen-
tos da historia do capitalismo, responsaveis pela ace-
leracdo do tempo e pela unificacdo do espago pela
remocdo de suas barreiras, caracteristico das rela-
%oes sociais globalizadas que se configuram neste

inal de séculob.

Portanto, é tendo como perspectiva as rela-
cOes de uma sociedade globalizada que tende a esva-

5 Sobre esse longo processo historico de formacdo do
esloago mundial ? do conseqiiente enfraq ecime nto das
relacoes homem-fugar, cf. MORAES, A C. R &COS ,
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ziar 05 conteddos sociais localizados e a homogenei-
z4-los como mero espago de consumo, que pensa-
mos sobre o lugarque permanece. Se das comunida-
des primitivas aos bairros da atualidade, o lugar e os
homens que nele se reproduziam, foram perdendo
seu conteudo e sua identidade em heneficio de deter-
minag0es produzidas fora do seu contexto imediato,
0 lugar ndo poderia passivamente submeter-se a es-
5as determmagoes produzidas alhures. Pelo contra-
rio, 0 movimento estabelecido pelas a¢oes do con-
junto das forgas sociais produzidas em seu ambito,
garante o carater dialetico de amalgamagao entre 0s
conteddos proprios que caracterizam a identidade
dos habitantes com determinado lugar, e 0s conte(-
dos da mundialidade que nele vém se realizar. Eneste
sentido, inclusive, que os meios de comunicagdo e
todo 0 aparato eletronico da atualidade (televisdo,
computador, TV a cabo, videocassete, telefone celu-
lar etc.), tem papel fundamental para se entender a
cidade, o urbano ¢ o lugar.

Ho que se concerne a TV no Brasil, esta que
no principio da sua historia (nos anos 50 ¢ 60),
dedicava parcela significativa de sua programacéo a
aspectos e interesses das comunidades locais e regio-
nais, com a sua estruturacao em grandes redes nacio-
nais a partir dos anos 70, ira impor uma programa-
cdo centralizada no eixo Rio de Janeiro-Sdo Paulo,
a0 conjunto do territorio nacional. Assim fazendo, co-
mo caudatéria de um modelo econdmico baseado
no crescimento da inddstria e na expansdo do modo
de vida urbano, sera veiculo de um processo cuja
tendéncia de homogenelzagao avassaladora, so-
bretudo em relacdo a cultura, permitird a integragéo
das diferentes partes, modos de ser e culturas do pais
a0 consumo. Heste processo desaparecem as tele-
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visoes locais e reduz-se a programacao desta nature-
zanas grandes redes, ao minimo estabelecido por lei.

O que aTVde ruanos permite pensar é que,
sob 0 signo das mesmas relacoes e das tecnologias
que trazem o mundo ao lugar destruindo-o a de-
pender do uso que delas se fizer, poder-se-a leva-la
apermanéncia, a valorizacdo e ao reforgo da identida-
de dos habitantes com o lugar. Acreditamos que isso
tenha ocorrido na relacdo entre a TV Viva e o lugar.
Se as grandes redes veiculam a homogeneizacdo, a
TV Viva valoriza a diferenca. Se as redes que trazem
consigo 0 mundo fragilizam lagos de identificagao
coletivamente construidos a TV Viva, ao buscar na
exibicdo a comunicacdo, a troca com 0 outro, vem
reforcar aqueles lagos e, assim fazendo, nao tera con-
tribuido para a permanéncia daquele Iugar”

540, portanto, sob as dimensoes do espaco
de reprodugéo da cidade do Recife e de produgdo e
reproducdo da vida cotidiana, que estamos investi-
gando as relagdes dos habitantes do Morro da Concei-
¢do com o lugar a partir de uma TV de rua. Pois 0
bairro do Morro € uma expressdo do processo de
urbanizacdo do Recife, baseado na producdo e
reproducao privada dos seus espacos, que forca as
camadas pobres a realizar sua reproducdo nas
favelas, morros e periferias da cidade. Eem muitas
dessas areas precarias como o Morro Conceigdo, por
exemplo, que os habitantes produzirdo sua vida e seu
espaco, viverao seu cotidiano de opressoes e
caréncias, engendrando ai também os movimentos
de luta por melhores condices de existéncia. Am-
bos forjardo seus ambientes de sociabilidade e de
encontro, seus espacos apropriados para a festa, para
atroca e experiéncias, para o desabafo das aIegrlas
e magoas e, quem sabe, para a gestacdo do novo.
Em suma, nas condlgoes dadas para a producdo da
vida e do seu lugar.

Hessa perspectiva, a triade habitante-identi-
dade-lugarsugerida por CARLOS (1996, P. 20) para
analise do lugar, & por nos utilizada para o entendi-
mento de como os habitantes foram ocupando o es-
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paco do Morro da Conceicdo e se apropriando dele
no decorrer do Gltimo meio século.

Area na qual ao longo de mais de cinco dé-
cadas foi se concentrando uma parcela expressiva
das camadas populares do Recife, a populacdo dos
morros de Casa Amarela, ai incluida a do Morro da
Conceicdo, desde muito cedo se ve compelida a de-
senvolver lagos que, a margem do tempo, iriam tecer
tramas de relac0es de identidade com o lugar. Em
entidades de natureza religiosa, - especialmente no
caso do Morro como centro de devocdo a Virgem da
Conceicdo -cultural, politica ou associativa de carater
0s mais diversos, os habitantes dessa por¢do da ci-
dade tiveram que desenvolversuas capacidades orga-
nizativas. Seja para reivindicar do Estado condices
minimas de existéncia necessarias a sua reproducdo,
enquanto forca de trabalho (instalacdo das infra-es-
truturas urbanas hasicas, por exemplo), uma vez que
s tratam de areas carentes. Seja para desenvolver
N0 proprio bairro, espagos de sociabilidade que per-
mitissem a fuga da racionalidade homogeneizante
imposta a reproducao cotidiana que os privam de vi-
ver a propria cidade (caso dos espacos apropriados
para 0 encontro, a festa, o lazer e as atividades cul-
turais como a eX|b|gao da propria TV Viva, por
exemplo).

Tanto no primeiro quanto no segundo caso,
Uma vez que essas iniciativas de natureza associativa
se ddo por meio de relagdes construidas necessaria-
mente com acento no coletivo, em contatos com o
outro, produzidos no cotidiano, nas relaces de vizi-
nhanca e pontos de encontro do lugar, acabam por
permitir aqui e ali restauracdes do uso ndo absorvido
pela troca: "(...) esses movimentos reavivam o Uso
sem reduzi-lo a um simples consumo do espaco (...).
Sdo pequenas lutas para manter algo no espaco ur-
bano que se perdeu e cujo mote reivindicatorio tende
a ser em torno de um objetivo especifico, mas que
s0 pode ocorrer mediante algum lago de solidarieda-
de ¢ identidade.(...) Por outro lado, produz, junto com

a identidade, a consciéncia da demgualdade e das
contradu;oes nas quais se funda a vida humana" (Op.

Genovan Pessoa de Moraes Ferreira

Cit, p. 72-73). Dai porque a compreensdo do papel
dos movimentos de luta de cunho reivindicatorio
de natureza cultural e ludica, travados nos morros
de Casa Amarela e, particularmente, no Morro da
Conceicdo constitui aspecto de importancia decisiva
para a configuracdo e o entendimento desses espa-
60s como espacos de resisténcia e de identidade de
seus moradores com esse lugar da cidade.

Do tempo em que se instalou a imagem de
M Sra. da Conceicdo no topo do Bairro, conferindo-
lhe 0 nome de Morro da Conceicao, passando por
quase um século de festa, devogao e romaria anual
de milhares de pessoas aquele espaco para render-
lhe homenagens; pela ocupacao do seu espago como
lugar de moradia; pelas lutas travadas para nele poder
ficar e produzir o espaco de reproducdo possivel da
vida, sobretudo na década de setenta; pelos conflitos
jana década de noventa, entre 0 segmento progres-
sista da Igreja Catolica, Ilgado a Teologia da Liberta-
cdo e o Conservador que veio substituir-lhe, amea-
cando destruir todo avango social a duras e longas
penas conquistado, os sujeitos sociais que foram pro-
duzindo o Morro, foram também produzindo uma his-
toria peculiar a este pedaco da cidade tornado lugar
quando primeiramente o proprio chdo da cidade lhes
foi sendo tomado e em seguida a propria cidade. For-
cados a desistir da cidade, ndo o foram, porém, a
desistir da vida (pelo menos ndo a toda Ela). Do fundo
da lama insalubre emergiram para o alto dos morros
e, por suas encostas ingremes sequiram reproduzin-
do-a. Mo que ao capital ndo interesse gradientes
avantajados. Eis porque para os dominados nunca
ha sossego. Eis porque foram e continuam sendo
necessarias tantas lutas. Mestas a forga da organizacéo
e da historia foram dando feicOes ao Morro, feicOes de
bairro, mas também feicbes do lugar:de sofrlmen
de alegrla e de esperanca, de festa e de reI|g|05|dade
AUnica forma de permanecer na cidade, de nela viver
¢ de apropriar-se dos seus pedacos e, |gualmente de
encontrar chances, possibili ades de dar rumos
diferentes & sua histéria e de vivé-la com inteireza e
dignidade.
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