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RESUMO:

Este artigo visa discutir as transformacdes, pelas quais vem passando o tradicional comércio localizado no
centro da centenaria Belo Horizonte. Primeiramente, nos analisamos os efeitos do consumo sobre a produgdo
do Espaco Urbano, consumo este que vai além das meras necessidades basicas de sobrevivéncia. Em seguida,
discutimos os conceitos de centro ¢ de comeércio, huscando entendé-los de modo inter-relacionados. Por Fim,
voltamos nossa atencdo ao Comeércio Tradicional do Centro de Belo Horizonte, para suas especificidades e para

sua importancia na cidade.
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ABSTRACT:

This article discusses the transformations suffered by the traditional trade located at Belo Horizonte's down-
town area, First we analise the effects of the consuniption, that goes far beyond the minimun required for a
human being survive, on the urban space production. Then, we discuss the concepts of "downtonw area" and of
"trade” trying to make a connection hetween them. Finally, we see how works the Belo Horizonte's downtown
area traditional trade, its characteristics and its importance to the city.
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Introducéo

O dinamismo, a vida movimentada e o im-
portante papel que o (tradicional) centro comercial
de Belo Horizonte ainda representa para esta cidade,
sdo motivacOes que nos levaram a refletir sobre o
significado e as mudancas porque 0 mesmo vem pas-
sando -0 que ndo esta desacompanhado de transfor-
mag0es no espaco urbano. Assim, ao longo desse
texto, longe de exaurir 0 assunto, discorreremos so-

bre a historia deste territério onde se concentram as
atividades comerciais, Financeiras, de lazer etc. O cen-
tro reine possibilidades de sociabilidade, propor-
ciona momentos ludicos, conduz aos devaneios... ins-
tiga 0 Ocio.

De tempos em tempos, urbanistas e plane-
jadores locais trazem a tona discussGes a respeito da
necessaria renovacao ou revitalizacdo do centro ner-
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v0s0 dessa cidade, posto que ao torna-lo limpo, evi-
tar-se-iam os problemas, quer dizer, os transtornos
causados pela multiddo. Contudo, as politicas de lim-
peza do centro se resumem, quase sempre, na des-
truicdo de parte da memoria do lugar e, raramente,
fundamentam-se na preservacao dele.

O processo de producdo do espago urbano
de Belo Horizonte que, nesse ano (1997), completa
cem anos, tem sido incessante no seu dia-a-dia, no
constante destruir-construir-destruir, nas areas mais
antigas. Ou seja, & comum antigos predlos casas e
pontos de referéncia surgidos nas primeiras décadas
do século cederem lugar a novas formas, a exemplo
do que vem ocorrendo com 0 comeércio tradicional
distribuido pelas ruas e avenidas centrais. Desse mo-
do, chama-nos a atencdo no processo o fato de que,
a cidade amplia sua mancha urbana horizontal e ver-
ticalmente, e nessa arrebatada construcdo diaria, sal-
ta aos olhos aqueles elementos muito novos, moder-
nos (ou até ditos pos-modernos), e o velho, 0 antigo,
0 tradicional, posto que resistem em meio a prolife-
racdo do imediatamente novo, cujas formas se trans-
formam rapidamente.

No centro (histdrico) dessa cidade, existe um
territorio que se sobressai pela concentracdo, desde
longa data, de casas comerciais tradicionais. Estes
estabelecimentos, em grande parte varejistas, sao to-
mados como tradicionais menos pelas formas antigas
de construgdo (muitas vezesja reformadas, ou com
fachadas poluidas pela publicidade), e mais por abri-
garem ramos do comercio de mercadorias conside-
rados antiquados, arcaicos, fora de moda, anti-mo-
dernos, velhos, que se assemelham &s coisas da ro-
ca, do sitio, da fazenda, do interior ou do mato. En-
fim, toda uma ordem simbolica de coisas, as quais
contribuem para afirmar identidades, maneiras de vi-
ver (rusticas?) que comportam tudo o que ndo faz
parte do urbano de hoje, aproximando-se mais do
mundo rural. Aarea resguarda objetos religiosos, co-
mo 0s de umbanda, quinquilharias de cozinha feitas
em ferro e aluminio, tecidos coloridos de algodao pa-
ra usos diversos, remédios e ervas naturais, roupas
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de cama, mesa e banho, armas e munic0es, ferra-
gens, mobilias e tapetes. Compdem parte desse dimi-
nuto mundo, as drogarias, as livrarias e papelarias,
lojas de bijuterias, as alfaiatarias, chapelarias, mer-
cearias, acougues, mercadinhos e armarinhos que
tém de tudo, distribuidores de bebidas, floras, ata-
cadistas de fazendas (tecidos) e couros, casas de arti-
gos fotograficos, de eletricidade, de cereais, relojo-
arias ¢ joalherias etc., 0s quals tem seu publlco con-
sumidor que, em grande parte, & representado por
migrantes, saidos do interior do Estado, habitantes
de bairros afastados do centro da cidade, Mas, tam-
bem, serve a moradores de outros municipios que
compoem a regido metropolitana, além de novos e
antigos freqlentadores instalados nas proximidades
do centro dessa cidade.

Esse pequeno centro (um miolo historico),
faz parte de um mundo cercado de coisas tidas como
populares, simbolizando um modo de vida que em
nada se assemelha ao da cidade grande; da metro-
pole moderna que se reproduz de maneira veloz. Re-
siste e persiste, fato que nos inquieta, chama a aten-
¢d0 €, por isso, merece pesquisas, reflexdes e ques-
tionamentos. Esse é o motor que nos faz perguntar
onde e como situar nas analises geograficas, em es-
pecial na Geografia Urbana, o lugar dessas resistén-
cias que ocorrem no centro da cidade, na perspectiva
do entendimento acerca do processo de producdo
do espago urbano mais precisamente, da metropole
belohorizontina. Ou seja, quais 0s caminhos que po-
dem apontar e discutir esse mundo tradicional que
tende a desaparecer ou ser cooptado pelo que se ins-
titui como parte do mundo moderno?

As respostas ndo estdo dadas, restando-nos
percorrer e burilar os elementos que compdem esse
objeto de mvestlgagao 0 comércio tradicional loca-
lizado no centro (historico) da cidade. No mais, a con-
tribuicdo dos saltos e conquistas alcangados pela
Geografia Urbana nos Gltimos tempos, tendo como
finalidade entender a realidade urbana atual que se
nos apresenta e, para nos, preciosa. Dai a necessi-
dade de comercarmos esse trabalho, na verdade um
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exercicio reflexivo, esbocando, no item 2, discussdes
que sugerem como podemos apreender e compre-
ender o comércio tradicional localizado no centro da
cidade, inserido no processo de produgdo do espa-
¢o urbano, que entendemos estar para além do estu-
do da cidade, a base fisica, a paisagem urbanizada,
isto €, busca intuir sobre a sociedade urbana em
constituicao.
Necessitamos ndo exatamente comprovar,
atraves de estudos empiricos, as mudancas ocorridas
nesta area, mas enriquecer a pesquisa com um ma-
terial diversificado (mapas fotografias, material ilus-
trativo de epocas anteriores, bibliografia etc.) e espe-
cifico sabre o comércio tradicional localizado em pon-
to central (historico e simbolico) de Belo Horizonte.
Assim, colaboramos para a continuidade nas nossas
pesquisas sobre a cidade, enfatizando o comeércio,
tema muitas vezes tomado como pouco interessante.
Juntamos esse material na forma de um texto, o que
resultou no item 3, no qual procuramos enfatizar a
situacdo, asqualldades as dificuldades, a diversida-
de, a realidade deste espaco, destacando aqueles se-
toresja citados, uma vez que 0s mesmos sao impor-
tantes referéncias geograficas e parte da historia do
comércio da cidade. Apretensdo foi, neste item, ndo
exatamente a de dar conta da analise sobre o comér-
cio e sua dinamica, mas apenas a de discutir alguns
aspectos que fazem parte do comeércio local, assim
como alguns elementos, os quais contribuem para
entender o centro, superando a sua aparéncia, isto
é, ndo se resumindo a sua localizacdo geografica.
Abreviadas neste trabalho, como parte im-
portante para o entendimento sobre a realidade ur-
bana hoje, incluimos na Gltima parte do texto algu-
mas palavras sobre as transformacoes no modo de
vida da sociedade local, quando, por exemplo, obser-
vamos mudancas nos habltos costumes, rituais e tra-
dicOes relacionados ao comércio, espemalmen te de
certos pontos insinuantes, como as lojas e casas co-
mercials, comumente freqUentadas, nao apenas
quando da necessidade imediata de se comprar al-
gum produto, mas pelo simples prazer de rever lu-

gares, reafirmando-0s como pontos de referéncia da
memoria da cidade.

O Consumo Incontido e a Producdo do Espaco
Urbano

As seis da tarde, a cidade caia nas méos dos
consumidores. O dia inteiro, a grande tarefa da popu-
lacdo produtiva era produzir; produziam bens de con-
sumo. Numa determinada hora, como se um inter-
ruptor fosse acionado, cessavam a producdo e, rua
Langavam-se todos a consumir. Todos 0s dias uma
inflorescéncia impetuosa mal tinha tempo de desa-
brochar atras das vitrines iluminadas, os salames ver-
melhos balangando, as torres de pratos de porcelana
erguendo-se até o teto, as pecas de tecidos desdo-
brando drapeados como caudas de pavao, e eis que
ja irrompia a multiddo consumidora para desmantelar
corroer apalpar roubar... (CALVINO, 1994, p.97).

A citacdo acima nos chama a atencdo para
o fato de que, atualmente, consumir ultrapassou a
mera aquisicdo de coisas que mantenham a nossa
alimentacdo diaria, as necessidades de nossos cor-
POS com roupas e calgados, a indispensavel moradia,
a exigéncia de trabalho, de locomogdo, de educacdo,
salide, lazer e cultura. Consumir, o0 ato de consumir,
levado as Gltimas conseqiiéncias, transfigurou-se nu-
ma necessidade por si mesma. Dito de outra maneira,
faz parte e & um valor da vida urbana cotidiana. E no
espaco urbano que se produz, em especial nas
metropoles, onde mais se proliferam lugares con-
sagrados (como templos) a este ato, como 0s grandes
centros comerciais, simbolizando o mundo urbano
moderno. Conforme Paula (1987), "um dos tragos
caracteristicos da cidade moderna € a sua vocacao
para 0 consumo, freqiientemente para o supérfluo.
Nada define meIhor a cidade moderna que a vitrine,
0 aquario de luz em que boia uma infinidade de belas
ninharias"(PAULA, 1987, p.94). Ali, vamos as com-
pras, assiduamente, criando desejos inventando 0
que adquirir, pois as necessidades mais prementes
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ja estdo satisfeitas. Sdo cenas da nossa vida coti-
diana, as quais fazem parte da realidade urbana atual.

Conhecer e entender a sociedade com suas
contradicOes, na perspectiva da espacialidade das re-
lagGes sociais, € nosso objetivo ao realizar o estudo
de um lugar. Exphmtando melhor, a pesquisa sobre
a producdo do espago urbano de Belo Horizonte, nos-
s0 objeto, tem nas alteracdes do comercio pequeno,
tradicional, localizado em algumas quadras do centro
da cidade, atraducdo de como esta cidade se trans-
forma a todo momento.

Assim posto, pretendemos ter como no de
vinculacdo entre o espago urbano que se reproduz
dia a dia, criando novos tipos de comércio, e esse
comércio centralque tem decadas de tradlgao as me-
tamorfoses por que vém passando habitos, costu-
mes, tradic0es culturais da sociedade local, a0 mes-
Mo tempo em que se constitui um outro modo de
vida: o urbano, a partir de novos valores, que sao
aquelesdasomedade Em outras palavras, parlmos
do pressuposto de que a pratica espacial, isto ¢, a
apropriacao dos lugares, é posswel cas0 exista uma
continuidade das tradiges, costumes, habitos e ri-
tuais, conservando viva a memoria da cidade, uma
Vez que no seio da sociedade existem culturas vol-
tadas em direcdo ao uso que 0s individuos fazem dos
lugares, a exemplo do centro de comércio tradicional.
Ou seja, € pelas brechas que permitem esse uso e
apropriacdo, que se dardo as condic0es para manter
estas tradicGes vivas. Isto €, atraves da relacdo de
apego as coisas e aos locais da cidade, é que a
memoria sobrevive. E, como salienta CASCUDO, "a
memoria é a imaginacdo no povo, mantida comuni-
cavel pela tradicdo, movimentando as culturas con-
vergldas para 0 Uso, atraves do tempo. Essas culturas
constituem quase a civilizagdo nos grupos humanos"
(1971, p. 9).

Assim, a0 inserirmos a questao do consumo
na andlise sobre a cidade, expomos aqui a idéia de
que, na tarefa de entender o processo de producdo
do espaco urbano, ndo excluimos reflexdes sobre a
vida urbana e seus novos valores, o que significa ul-
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trapassar a compreensao do urbano para além de sua
aparéncia fisiografica.

Os desassosseqos derivados da realidade ur-
bana resultam da complexidade que ronda, hoje, o
significado de cidade e de urbano. Ndo sdo sind-
nimos, e isso ja percebemos. Acidade ora € tratada
como organismo, ora como palco de atividades so-
ciais, alem de ser vista como a base fisica onde se
depositam formas as mais variadas conforme o tem-
po; ela, tambem, € obra e produto; € o espago con-
creto que se produz dia a dia; e producdo que possi-
bilita condigdes de reprodugao O urbano € a socie-
dade urbana que, com seus fundamentos, valores,
leis e regras, modela/produz a cidade, através, por
exemplo, da urbanizacdo, expandindo-se por todos
0s cantos do mundo. Acidade aparenta, enfim, ter-
se metamorfoseado no espaco das economias e das
culturas, estas Ultimas em conflito, na medida em que
procuram defender seus interesses.

Que caminhos metodologicos ddo conta da
discussdo sobre a cidade e o urbano? O olhar geo-
grafico responde sozinho por esta reflexdo?

Dentre varias perspectivas, pontos de vista,
direcOes e modos de entender o comércio localizado
no centro de uma grande cidade, pelas disciplinas
que compdem as Ciéncias Humanas (destacando-se
a Historia, a Sociologia, a Antropologia, a Geografia
e a Economia), a Geografia Urbana se inclinou, tem-
poS atras, a discuti-lo, sobremaneira, no dmbito da
Economia, na expectativa de responder a questoes
do tipo: quais as raz0es para o ato de troca concen-
trar-se no espago? Por que essa concentracdo ndo é
homogénea no espaco? Por que tal concentragdo do
comeércio é diferente dependendo dos produtos
trocados ou ramos comerciais? Atualmente, houve
um avanco no pensamento geografico, de modo que
se tornou possivel priorizar nas analises acerca do
comércio, um entendimento de cunho cultural, desta-
cando a p053|b|I|dade de apropriacdo deste comercio
pela sociedade local.

As perspectivas que a Geografia nos oferece,
especialmente a Geografia Urbana, abrem possibi-
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lidades para pensarmos além da morfologia (embora
possamos partir dela) da paisagem, onde se materia-
lizam e se manifestam 0s processos sociais. Ou seja,
0 ponto de partida vislumbra um entendimento que
pretende, ao final, dar conta do reconhecimento de
uma sociedade que se constitui com novos valores,
dilacerando, transformando e cooptando usos, cos-
tumes, habitos, rituais e lugares outros, vistos como
barreiras, quando, na verdade, estes poderiam ser o
possivel, objetivando uma vida (urbana) mais huma-
nizada. Desse modo, o olhar historico e etnogréfico,
assim como o antropoldgico, além de outros debru-
cados sobre 0s aspectos culturais das sociedades,
s30 Importantes para pensarmos a cidade e o urbano,
afinal de contas, sdo todas situacGes de cultura, se-
gundo Roncayolo (1990).

O entendimento geografico da cidade que se
quer condizente com nossa realidade e que, portan-
to, contribui para compreendermos 0s caminhos que
constituem a sociedade urbana, deve particularizar
uma analise, de modo que esta reconheca que as re-
lacOes se materializam no espago urbano, produzindo
objetos e paisagens que compOem esse espaco.

O caminho que nos permite identificar, en-
tender e questionar os fatos da realidade urbana, os
fendmenos aparentes mais expressivos que, con-
forme afirma LEFEBVRE, "para procurar o que neles
se esconde e para compreender a capacidade de per-
manéncia das relacOes sociais" (1973, p. 223), no
processo de producdo de um lugar, € uma oportuni-
dade para descobertas. Eimensa a contribuicao desta
area do conhecimento para entendermos a realidade
do mundo, e a Geografia Urbana, como parte inte-
grante, prossegue desvendando o urbano: a vida ur-
bana, a vida da sociedade urbana, um objeto pos-
sivel, nas palavras de LEFEBVRE (1970 p. 9). Toma-
mos, de inicio, a ideia do espaco enguanto produto
das atividades da sociedade, e ndo apenas seu palco
ou hase de atividades. Dai, a necessidade de uma
analise que ultrapasse o mundo visivel, a paisagem,
0 que é possivel, atraves do estudo sobre o comércio,
por exemplo.

Compreender a dindmica dos elementos
geograficos, como o comeércio, no curso da producao
do espago urbano, que € continuo, as contradicoes
que ocorrem neste processo historico que se refaz a
todo momento, os conflitos, fruto de interesses de
classes, a opressdo, o constante destruir-construir,
tudo isso dissimulado e reduzido a formas aparentes,
sdo rumos de analise que em muito ajudam o desen-
volvimento da Geografia Urhana, preocupada com a
reflexdo acerca da sociedade urbana em constituicao.

Aanalise dos objetos geograficos visiveis &
limitante e, por isso, entender os trilhos que a socie-
dade seque, hoje, requer vé-la sempre em seu movi-
mento contraditdrio, posto que se trata de uma pre-
missa importante para compreendermos a realidade
concreta; o que ndo esta acahado, isto é, o que resul-
ta de uma historia feita de momentos instaveis e, nos
dias atuais, bastante fugidios. Como destaca SANTOS
(1988), a0 contrario do estatico, trata-se de "uma luta
entre 0s contrarios, contrarios que se chocam e criam
uma nova realidade" (p. 96).

Se nos limitassemos a pesquisa sohre a mor-
fologia urhana e as fungdes da cidade, principalmen-
te econdmicas, ja que estamos tratando do comércio,
ndo atentando, contudo, para a importéncia das pra-
ticas culturais que ocorrem nesses lugares, sequra-
mente a reflexdo ndo avancaria para além das for-
mas, do mundo visivel aos nossos olhos: a cidade.
Ou seja, ao pensar o lugar do comércio no espaco
urbano que se produz, estamos atentos, menos para
a dindmica dele em si, e mais para astransformagoes
Impostas pela vida urbana moderna. Eseguindo este
raciocinio que asseguramos ser fundamental na pes-
quisa sobre o processo de produgao do espago urba-
no de Belo Horizonte uma analise sobre a permanén-
cia e importancia do centro comercial historico da
cidade, bem como um entendimento a respeito do
surgimento de novos centros de consumo.

Em suma, ¢ fundamental entendermos o ur-
bano, "aSociedade Urbana que aponta no horizonte,
em gestacdo no seio da Sociedade Burocratica de
Consumo Dirigido" concebendo lugares com novos



68 Revista Geousp, n93, p. 63-77, 1998.

valores, 0s quais véem nas tradicoes, estorvos, cha-
ma-nos a atencdo LEFEBVRE (1988, p. 11). Para este
estudioso, alguns tracos definem esta sociedade: ela
exige um cotidiano e uma cotidianidade. O primeiro
tendendo a se constituir num sistema proprio que se
restringe a producéo-consumo-producdo, sendo a ci-

dade o lugar primaz do seu desenvolvimento. Deli-
neadas as necessidades, procura-se preve-las, crian-
do-se, a todo instante, novos desejos. Produz-s¢ mo-

mentos nesse cotidiano, a cotidianidade, que seria

0 principal produto da sociedade de consumo, ten-

dendo fazer individuos propensos a ter uma vida coti-
diana mediada pela troca, o consumo. Ou seja, com-
pradores de mercadorias e simbolos destas criados
e/ou tornados possiveis pela publicidade em dema-
sia, veiculados pelos mass media, através de moder-
nas técnicas de marketing e promocdo de vendas.
E, como acentua BAUDRILLARD (1989), "l y a
aujourd'hui tout autour de nous une espece
d'évidence fantastique de la consommation et de
I'abondance, constituée par la multiplication des
objets, des services, des biens materiels, et qui
constitue une sorte de mutation fondamentale dans
Tecologie humaine"1

As pessoas, hoje, estdo sempre dispostas a
conquistar esse cotidiano, visto que o mesmo denota
0 saciamento de necessidades (e desejos), pela aqui-
sicdo de objetos que sdo colocados no mercado para,
logo, tornarem-se obsoletos, volateis, isto &, feitos
para um tempo de vida pequeno. Trata-se, parece-
nos, do culto ao efémero como parte da l6gica do
produ ivismo racional e tecnocratico, o qual possibi-
lita lucros rapidos, tdo rapidos quanto a vida 0til
desses produtos. Nas palavras de WITTE, as coisas

1"Existe hoje em torno de nos umg espécie de evidéncia

fantastica do consumo e da abundancia, constituida pela

multiplicacdo dos objetos, dos servicos, dos bens

materiais, € que constitue uma sorte de mutacao funda

Tgegéal nal%:ologm da espécie humana". (BAUDRILLARD,
, P
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nao tém mais tempo suficiente para envelhecer, mas
sdo produzidas de tal modo que sdo velhas desde o
inicio e devem ser substituidas por coisas novas
(1992, p. 107).

Essa realidade (que promete a felicidade),
tende a criar necessidades (dispensaveis?), as quals
desembocam em outras, constituindo-se, assim, num
esquema que se repete velozmente, parecendo uma
programagdo de vida infindavel. Contudo as pessoas
ndo se dao por realizadas, e tampouco fellzes quan-
do iS50 ocorre, representam apenas momentos pas-
sageiros, pois essasmoivagées sd0, tambeém, rapida-
mente dissolvidas, bastando que novos objetos se-
jam dispostos no mercado anunciados previamen-
te pela publicidade que "Ihe diz como viver cada vez
melhor: 0 que deve comer e beber, como vestir-se e
mobiliar a casa, como habitar. Eai vocé esta progra-
mado" (WITTE 1992, p. 117).

Testemunhamos nessa cidade os resultados
da intensificacdo do processo de constituicao dessa
sociedade urbana, cujas mudangas no espago e no(s)
modo(s) de vida acontecem de modo rapido e vio-
lento, pois desconsideram, e mesmo arrasam, valo-
res culturais consolidados ha muito tempo, quer di-
zer, dos lugares-referéncias da sociedade local. Ou
seja, ha um urbano em constituicdo em Belo
Horizonte, aspirando a eliminar valores atrelados a
outro modo de vida, e com eles os referenciais histo-
ricos (neste caso comerciais) do centro da cidade.
As expressﬁes do processo neste espago urbano, po-
dem ser vistos, por exemplo, com apresengadegran
des objetos geograflcos de que nos fala M. SANTOS
(1997), como os shoppings centers, 0s hipermerca-
dos, as areas comermmsespemahzadas etc., 05 quais
muItlpllcam -se a todo momento. Trata-se ' dosobje
tos tecnicamente mais avancados, dotados de quali-
dade operacional superior” (p. 177), conforme aquele
estudioso.

Como proceder no desvendamento desse
processo?

E realidade, hoje, a consisténcia dessa so-
ciedade urbana em escala mundial, e desse processo
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faz parte Belo Horizonte, que se transforma a todo
instante e, mais especificamente, o seu centro his-
torico, onde ainda estd instalado o que resta do co-
mercio tradicional da cidade que, acima de tudo, ser-
ve de referencial para a sociedade desse lugar, que
se produz freneticamente.

Aanalise sobre 0 espaco urbano se desen-
volve na perspectiva da producdo e reproducdo da
riqueza, do desenvolvimento e da expanséo do capi
talismo, integrando espacos e sociedades, articu-
lando idéias ¢ ideologias, cooptando culturas etc. No
entanto, lembra-nos CARLOS, "o processo de produ-
cdo do espago € também um processo de reproducdo
da vida humana" (1996, p. 15).

E pensando nessa outra dimensao que en-
tendemos que o caminho do método pode nos levar
a refletir para alem do processo produtivo de coisas,
isto €, avancar na analise do espago (urbano) en-
quanto condicdo geral a reprodugao do capital. Para
1550, & preciso enfocarmos a cidade como espago de
multlplas dimensoes e relagdes, tais como: a socia-
bilidade, 0 apego a vida, as relacdes de amizade, as
relagoes de vizinhanga, 0 apego aos referenciais urba-
nos (pontos, nos, lugares), os quais marcam a vida
de umasociedade etc. Em outras palavras, ndo pode-
mos deixar fora do entendimento sobre a produgédo
do espago urbano de Belo Horizonte a reprodugéo
do homem, da sua vida, que implica uma pratica so-
cio-espacial (nesse lugar), pratica essa que ainda
ocorre no comércio tradicional do centro da cidade,
0 que, de certo modo, as vezes, parece escapar a
determinagOes da atual economia globalizada. Enfim,
0 entendimento sobre o lugar, conforme afirma
CARLOS, "abre a perspectiva para se pensar o viver
eo hab|tar 0 USO € 0 CoNsUmo, 0 processo de apro-
priacdo do espaco” (1996, p. 15)

Nesse aspecto, em meio a producdo massifi-
cante do espaco urbano desta cidade, onde tudo ten-
de a entrar no mercado para sert rocado sobressal
nessa paisagem sempre em construcdo, multiddes
que se cruzam num vai-e-vem enfurecido, bairros ca-
da vez mais contrastantes, ruas aplnhadas de comer-

cio ambulante, prédios em construcdo, transito cao-
tico com centenas de novos carros que ganham as
ruas diariamente etc. Frente a esse processo, ainda
existem resquicios de uma vida social que ndo per-
passa o mundo das trocas. Dentre alguns, podemos
salientar: antigos bairros que realizam suas festas nas
ruas, escolas, associacdo de bairro e igrejas, alguns
antigos hares, cafés e restaurantes, feiras e mer-
cados, e 0 que nos interessa mais de perto, o comer-
cio tradicional, distribuido por ruas e avenidas reuni-
das em territorio especifico do centro (historico) da
cidade, no caso, de Belo Horizonte. Essas ruas sao
lugares ricos de vida, pois 0 movimento nelas é con-
tinuo, inclusive nos fins de semana, quando tantas
outras partes da cidade parecem estar mortas.

Esses lugares tém um significado poético,
pois sao pontos de referéncia para a sociedade lo-
cal e, por isso, bastante importantes para a cidade,
posto que simbolizam a sequranca, a festa coletiva,
as relac0es de amizade remanescentes, 0 aconchego
dos conhecidos, a confianca mitua ¢ a cama-
radagem, o momento ludico e de distrado quando
da apropriacdo destes pontos... a familiaridade e tudo
0 mais que esta longe de se restringir as relagﬁes
econdmicas de compra e venda de objetos, isto ¢, a
logica do comeércio.

O Comércio no Centro da Cidade

O que entendemos por comércio? E mera-
mente a forga propulsora que consolidou a economia
de mercado/economia capitalista? De modo simples,
buscando na historia da sociedade, o passado desse
sistema econdmico se constitui de t transformacoes
que vao das trocas elementares, tendo por finalidade
a reciprocidade de nece35|dades até chegarmos a
economia de troca institucionalizada requlamen-
tada pelo mercado (WEBER, 1968). Atroca (de coi-
sas), portanto, é o fermento precioso, e se coloca co-
mo 0 centro da vida economica, possibilitando a ex-
pansdo do mercado. Contudo, o comeércio, que tem
por fim o lucro advindo da troca, traz em si outra di-
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mensao para além do ato de troca de mercadorias:
transmite informagdes, troca-se linguagens, acordos,
contratos, ocorre uma comutacao de sentimentos,
de amizade, de afeto, de confianga, de seguranca,
de camaradagem. Enfim, alguns aspectos do comer-
cio torna possivel a instituicdo e a irradiagao de rela-
cOes relevantes que se mantém ainda hoje, a exem-
plo dos lacos de familiaridade entre a populacdo/so-
ciedade local, e desta com a cidade, na medida em
que as lojas ou casas comerciais se transformam nes-
ses pontos de referéncia.

A perspectiva econdmica sobre o entendi-
mento do comercio localizado nos centros urbanos,
passou por criticas feitas pela Geografia, principal-
mente as teorias que explicavam essa localizacdo em
funcdo da primazia de lugares urbanos aglomerado-
res de economias, como o fizeram muitos geografos
difusores da Teoria das Localidades Centrais. Prove-
niente dos estudos regionais e proliferando-se na
Geografia Urbana, essa teoria foi utilizada, por exem-
plo, quando se quis buscar uma hlerarqma de bairros
comerciais nas cidades etc. Todavia, com todas as
criticas feitas a essa teoria, ndo ?odem 0s ahstrair o
fato de que o centro Comercia primaz (0 centro
principal, podemos dizer), constitui-se e se
desenvolve a partir de uma tendéncia de concen-
tracdo maior de atividades comerciais nesse centro,
fazendo valer a maxima capital atrai capitai. Mo en-
tanto, as explicagdes oriundas da Teoria do Lugar
Central, ndo sdo suficientes e ndo déo conta quando
se pretende avancar rumo a compreensdo da realida-
de urbana da qual faz parte esse centro que acolhe
0 comércio tradicional, entendendo-o mais do que
simples localizagdo. As inimeras inovag0es no co-
mercio, a modernizacdo dos transportes coletivos,
a ma55|f|cagao do transporte individual, a criagdo e
enormes infra-estruturas urbanas (vias expressas, via-
dutos, tineis) etc., sdo exemplos das muitas mudan-
cas que vém ocorrendo, incessantemente, ha pelo
menos trés deécadas, resultando na proliferacéo de
centros (comerciais, financeiros, de servicos), des-
bancando, ou melhor, invalidando aquela teoria. Mas
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palavras de CLAVAL (1968), fazendo uma brilhante
analise sobre a Teoria dos Lugares Centrais, "las
ciudades modernas ya no se construyen alrededor
de un bairro de negocios Gnico. El antiguo barrio de
negocios central subsiste. Con frecuencia conserva
el monopolio de una parte de las funciones centrales
desempefiadas por la ciudad en beneficio del campo
vecino y de las ciudades secundarias que alimenta.
Una parte de estas funcionaes, sin embargo, sufre
paulatinamente la atraccion de los barrios de
negocios periféricos (..) La ciudad pierde su regu-
laridad. Las dificultades que afectan a los barrios cen-
trales, el estallido de la ciudad en el espacio y sua
diseminacion en el campo constituyen uno de los
temas de meditacion en el mundo actual (...) Cuando
la ciudad se extiende varios cientos de kilometros
cuadrados, cuando incluye centros de negocios di-
VErsos no puede serasimilada a un lugar central. Las
condiciones em que nos encontramos dejan de ser
las que lateoria de los lugares centrales presupone”
(1968, p. 34-35).

O que se designa por centro hoje? Mdo ha
duvidas de que o conceito de centro (urbano) se tor-
nou complexo, posto que o proprio processo de pro-
ducdo do espa%o urbano, da expansdo do pefimetro
da cidade também se intensificou, atrelado, ainda,
a0s confusos elementos que fazem parte da realidade
urbana. O centro da cidade, no nivel do senso co-
mum, e para a maioria dos habitantes do espaco ur-
bano, ainda diz respeito ao local onde estdo reunidos
0 comércio, arede de bancos, certos setores de servi-
IS pl’Jincos (como correios, empresa telefonica), ins-
tituicBes pablicas (como a prefeitura) e os escritorios
particulares (de medicos, advogados, contabilidade
etc.). Porém, para a populacao local, além de abrigar
instituicoes, trata-se, tambem, de um referencial his-
torico e magico da mdade porque ali ainda se locali-
zam as antigas farmécias, magazines, mercados, lo-
jas, cafés, bares etc.

HOje ndo existe um centro, mas centros, fru-
tos dessa nova realidade urbana, embora o centro
simbolico, tradicional, historico da cidade no seja
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confundido com os demais. Os outros centros corres-
pondem a ajuntamentos de atividades comerciais,
financeiras e de lazer, enfim, do poder politico, num
(inico local, em espagos supervalorlzados de um bair-

[0, 0u em ruas especializadas. Os modernos shop-

ping centers e grandes conjuntos comerciais sao
exemplos de centros. Esclarecendo esses fendme-
nos, GEORGE ja dizia: "em uma economia e socie-
dade de consumo, um dos termos essenciais da pai-
sagem humanlzada especialmente nas regioes com
forte concentragdo populamonal (urbanas) € o centro
comercial o complexo comercial hierarquizado no
interior de um conjunto residencial. O supermercado
e 05 drugstores sao as formas comerciais mais es-
petaculares, expressées modernas da grande loja
(magasin) que surgiu de modo revolucionario ha mais
ou menos um século. Sua localizacdo no centro de
uma cidade, de um bairro ou, ao contrario, fora da
cidade, em uma encruzilhada ao lado de um parquea-
mento gigante, corresponde a uma concepcdo e a
um ritmo da vida cotidiana(...) A organizacdo do co-
mercio moderno por meio de cadeias de distribuicdo
se opde de forma radical as técnicas dos pequenos
comerciantes tradicionais progressivamente elimi-
nados(...) As relagdes concretas entre o comprador
e 0 vendedor sdo inteiramente novas. O antigo mer-
cado e suas lojinhas, a procura do artigo a ser com-
prado, a escolha cuidadosa sob a pressao pouco in-
discreta do vendedor ou do comerciante, sdo arcais-
mos e atitudes superadas. O comprador moderno é
comandado pelo radio, pela televisdo e por todas as
formas publicitarias, sendo levado diretamente até
0 balcdo do self-service, reduzindo o contato" (1969,
p. 153-154). Atraves destas palavras, deduzimos que,
no mundo moderno, o ato de comprar passa a ser
um ato monotono, hanal, quando outrora animava
a vida comercial de uma cidade, irradiava sentimen-
tos, principalmente se pensarmos no papel que o
centro exercia antes.

O surgimento de outros centros no espaco
urbano, parece-nos, ndo exclui a importancia do cen-
tro historico. O centro da cidade, portanto, perma-

nece como tal, enquanto ocorre uma estratégia em
desenvolver centros em outros lugares, tantos quan-
tos forem possiveis, ou I onde existe uma poten-
cialidade. Eainda: mais do que centros, o essencial,
e que faz parte desse urbano (possivel), & criara cen-
tralidade (LEFEBVRE, 1986). Para este, "la question
de la centralité em général, de la centralité urbaine
en particulier, n'est pas des plus faciles. Elle traverse
de part en part la problematique de l'espace. Elle ne
concerne pas seulement I'espace social mais aussi
l'espace mental; elle les relie d'une facon qui sur-
monte les anciennes distinctions, scissions et sépa-
rations philosophiques, entre le sujet et l'objet, en-
tre I'intellectuel et le matériel, (l'intelligible el le sen-
sible) (...) A centralidade, ou mais ainda a centra-
lizacdo, se quer e se faz totalizante sem outra filosofia
a nao serade uma estratégia, consciente ou ndo"2

A area central de uma cidade, portanto, 0
centro da cidade, distingue-se da centralidade urba-
na. Estaganhou um outro entendimento, o qual esta
além da discussdo relativa ao centro historico e sim-
bolico; ponto central inicial de uma cidade. Trata-se
de urna centralidade que, dialeticamente, destroi,
constrai e reconstroi lugares centrais, posto que estes
agrupam atividades as mais diversas e importantes,
ndo apenas para usufruto de bairros ou aglomerados
maiores proximos destes centros, mas a propria Ci-
dade como um todo, atraveés do escoamento pelas
rapidas vias que facilitam os deslocamentos,

Nesse sentido, ir ao centro da cidade, hoje,
traduz-se em ira lugares que concentram poderes eco-
ndmicos, politicos e culturais, cuja demanda por es-
sa Iocallzagao centralizada, e por isso privilegiada, e
resultado de estratégias, visando 3 acentuacdo da cen-
tralidade.

2"Aquestdo da cePtrahdade em r%eral da centfalldade ur-
bana, em particular, nap ¢ a als facells Fla atravessa
arte a parte a pro Iematlf oes% Elanao concerne
omﬁnte a0 €S arg ocial mas tambem ao espaco men-
cﬁl ela ps relaciora de um mo Oitjeu' raPass as vel ai

i Al S0 Tl
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O Comeércio Tradicional que Reside no Centro
de Belo Horizonte

"..hasta uma volta, sem muitapressa, pelo
centro urbano. Descendo do Grande Motel,
logo abaixo, vereis Patrone Modas, casa de
tradufaog debomgosto. Em sequida, a Livra-
ria Alemd, com arngos finos de escritorio e
livros; o Instituto Ofico Mineiro, com as ulti-
masnovidades dogénero; a Casa Mermany,
fertil nesses pe(}uenmos nadas da toilette
feminina, osperfumes, os bijoux, dos enfei-
tes; em frente o Instituto Levy, com instala-
g(o_es de um completo instituto de beleza; o

rianon, casa de cha, que fervilha a tarde; a
Confeitaria Suissa(...) E entrais na Avenida
Affonso Pena, a chave do transito ¢ do co-
mercio, Tomando a direita, tereis Campos,
0 camiseiro, com sortimento completo de
artigospara homens: as lojas de artigospara
decoragdo ¢ iluminacdo; @ Casa Markenson,
vitrines exibem os ultimos tailleurs(...) Es-
tamos na Praca Sete, onde os bondes e 0s
automoveis giram e giram, no rebolico do
transito. A um canto, a livraria e papelaria
Rex, famosa em todo o Estado, porsercom-
pletano ramo. Ligada a ela, a Sapataria Bris-
tol. Em frente, do outro lado da praca, a
Joalheira Theodomiro Cruz(..,) Proximos a
Praca Sete, na rua Rio de Janeiro a livraria
papélaria Francisco Alves: na Carijos, a Van-
tajosa; no mesmo prédio em que esta a
Vantajosa, o Edificio Cecilia, achgreis um
Instituto de heleza completo -0 Saldo Roma
.." (Revista Comercial de Minas Gerais, n.
10, julho de 1938, p. 16-17).

Atraves dos trechos de um artigo publicado
na revista da Associagdo Comercial de Minas, na dé-
cada de 30 -sendo alguns transcritos anteriormente

.€ possivel perceber o desenvolvimento e a impor-
tancia do comércio concentrado no centro de Belo
Horizonte naquele periodo. Além disso, chama a aten-
¢do o fato dessas casas comerciais se revelarem
como marcos de orientacdo na (e da) cidade, na me-
dida em que destaca, de maneira poética, 0 mapea-
mento delas no centro urbano, isto €, enuncia ruas,
lojas e casas comerciais como pontos principais do
movimentado comércio. ESse comércio no centro de
Belo Horizonte, como descrito acima, da-nos a im-
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pressdo de uma outra dimensdo do comércio, além
da pura troca de mercadorias.

Belo Horizonte foi idealizada, planejada e inau-
guradaem 1897, processo que arrasou quase que por
completo a vida local ali existente, pelo menos, desde
0 século XVIII. No antigo lugarejo, denominado Curral
dei Rei, varios estabelecimentos comerciais serviam
para 0 provimento da populacdo do lugar, como 0s
armazens de secos e molhados, curtumes, casas de
armas e muniges, casas de enfeites e guloseimas,
vestuarios e outras, contando ao todo com 16 casas
comerciais3. No decorrer da construcdo da nova cidade,
época de grande afluxo de trabalhadores da propria
regido e da populacdo que seria assentada ali, inumeros
estabelecimentos surgiram para atender a demanda
que crescria. Durante as trés primeiras décadas de sua
existéncia, o comeércio de Belo Horizonte prosperou de
modo lento mas, contudo, foi marco preponderante na
economia da cidade.

Como ocorrido em inGmeras grandes cida-
des brasileiras, também em Belo Horizonte 0 grosso
do comercio, seja atacadista ou varejbista, desenvol-
veu-se na area central, ncleo da urbanizacdo pos-
terior. Estamos nos reportando ao centro que, de cer-
to modo, fugiu do padréo planejado em que estava
envolvida toda a cidade. Ou seja, surgiu em outro
lugar, a partir dos anos 30, periodo em que o desen-
volvimento de Belo Horizonte se efetivou, cujo ponto
de partida estava nos novos planos para a cidade e,
em especial, para a area central dela. O frenético e
desordenado crescimento de Belo Horizonte, ap0s
0s anos 30, fruto da entrada de capitais de outras
regides do pais, incrementando, com isso, 0 comer-
cio e 0 crescimento industrial, foi um processo que
ocorreu com a intervencdo do Estado no direciona-
mento da expansao da cidade. Assim, o poder, na
escala municipal, criou leis para conter o deslancha-

3 Conforme dados obtidos na Associagdo Comercial de
Minas Gerais.
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mento de loteamentos em lugares mais distantes do
centro, a0 mesmo tempo que incentivou 0 adensa-
mento da area central.

O novo centro comercial, portanto, foi uma
resposta as necessidades de expansao das atividades
comerciais e industriais da cidade, que se alastrava
por varias e grandes vias de acesso rapido (as prin-
cipais avenidas), a exemplo da atual (na época curta)
avenida Amazonas, alargando sua mancha urbana
em direcao as regioes copiosamente industrializadas
de hoje: Contagem, Betim e outros municipios/dis-
tritos Industriais. Sobre a area central, LEMOS (1988)
salienta a respeito das mudancas no centro, onde se
localizava 0 comercio: "de um espago vazio come-
gavam a surgir espagos construidos, e muitas vezes,
pregas urbanas, ou lugares densos de significacao.
Eoque se podla perceber em areas do centro, como
a regido da praca sete(...) Tal fato, continua, mostra
a formacdo da hase de expansdo urbano- mdustrlal
representada pela valorizaco virtual do solo o
centro comercial" (p. 137).

0 que estamos denominando de centro co-

mercial tradicional em Belo Horizonte ndo se trata
da primeira drea prevista para o comercio, o Bairro
do Comércio, 0 primeiro a exercer o papel de centro
da cidade, cuja localizagdo compreendia o espacgo
entre a praca da Estacdo (hoje Rui Barbosa), a Av.
do Comercio (atual Santos Dumont) e rua dos Caetes,
terminando noutra praca, junto ao futuro teatro onde
acabou sendo construido o primeiro mercado munici-
pal, hoje rodoviaria (Fundacdo Jodo Pinheiro. O
Cometa Centenario, n. 3, agosto/setembro de 1995).
Nascido, portanto, como fruto do planejamento esta-
tal, juntamente com a cidade em 1897. Também néo
nos referimos aqueles outros centros (ou subcentros)
comerciais surgidos conforme a expansdo da cidade,
sobremaneira nos anos 40, 50 e 60, quando apare-
cem diversos bairros abrigando classes de médio ¢
alto poder aquisitivo.

O comércio de Belo Horizonte, sobretudo
aquele concentrado na éarea central da C|dade, fora,
durante décadas, o sustentaculo da economia local,

ou até que houvesse um grande surto industrial na
regido. A industrializacdo se efetivou nos anos 70,
incorrendo em mudancas no quadro econdmico des-
ta capital, cujos reflexos se dardo, tambem, em ne-
cessarias adap acdes, ou melhor, modermzagoes no
comércio. "Coincidentemente, com a expansdo in-
dustrial nos anos 70, verificou-se a Implantagao e
consolidacdo de novos centros comerciais na cidade,
como a Savassi e nos bairros. Evidentemente, o co-
mercio do centro da cidade incorporou novas carac-
teristicas, mantendo sua lideranca no conjunto das
atividades terciarias de Belo Horizonte" (Revista
Mensagem Econdmica/Associacdo Comercial de Mi-
nas Gerais. "A Agil Resposta do Comércio” n. 257,
p. 10, 1977).

Amaioria das casas comerciais do centro de
Belo Horizonte, mencionadas na citagdo que inicia
este item, j& ndo existem mais. No decorrer das dé-
cadas de 60 e 70, varias delas se transformaram em
grandes empresas comerciais especializadas, mu-
daram de nome, de estilo e de lugar; sairam do centro
para 0s bairros, isto é, descentralizaram-se ou, anos
depois, estabeleceram-se nos shoppings centers*
espalhados pela cidade, que ndo paravam de crescer.
"0 crescimento fisico-espacial de Belo Horizonte,
ocorrido entre 1950 e 1967. alterou significativa-
mente a distribuicdo das atividades econdmicas no
territorio de municipio. Aérea central e seu entorno,
nucleo dindmico da economia belohorizontina, pas-
sou a sofrer um processo crescente de descentra-

4 0 primeiro shopping center de €g;rande porte de Belo
Horizonte, foi inaugufado em 1979, na area limitrofe en-
tre 05 municipios de Belo Horjzonte e Nova Lima, influen-
ciando, mais diretamente, inGmeros bairros da zona sul
da cidade. Em 1991, foram inaugurados mais dmsgrandes
shopping centers, o Minas Shoppings o0 Del Rei S

Center, ambos em vias degrande importdncia na cidade:
Além destes, no decorrer dos anos 80 e agora nos anos
90, dois shopping centers de porte médio foram construi-
dos na area central, trés especializados em decoraco e
construcdo. Esta previsto para 1998, mais um no centro.
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lizagdo. As atividades terciarias concentradas no
centro historico da cidade, comecaram a se deslocar
sobretudo para as zonas sul e norte. (...) O comércio
sofisticado, para segmentos de maior renda na parte
sul da area central. (...) Varios comerciantes se loca-
lizaram nas principais vias de acesso para a area cen-
tral. (...) Também as regiGes leste e oeste da cidade,
acolheram inumeras atividades" conforme compro-
va Iglesias (1987), através destas palavras, acerca do
processo de descentralizacdo do comércio local.
Até o final dos anos 70, no centro da cidade,
ainda estavam localizadas grandes lojas de departa-
mentos, tais como a Sears, Sloper, B. Moreira, Mesbla,
Lojas Americanas e Lojas Brasileiras (estas 3 Gltimas
ainda permanecem no centro), existiam pelo menos
7 supermercados de porte medio e 1de dimensdes
maiores, inimeros estabelecimentos do setor de ali-
mentagao, uma enormidade de lojas dedicadas ao
vestuario, muitas loterias, hancos e a grande maioria
de escritorios ¢ prestadores de servigos diversos. Pio-
vas estruturas/equipamentos de comércio surgiram,
as formas de comprar mudaram, novas mercadorias
ganham o mercado todos 0s dlas assim como novos
lugares que abrigam o comércio também aparece-
ram, transformaram-se e se tornaram mais comple-
X0, Por isso, hoje, a realidade em termos de tipos
e/ou setores comerciais no centro € outra: 0 comér-
cio elegante e da moda se concentra na Savassi,
bairro e centro comercial direcionado as classes de
alto poder aquisitivo, proximo ao centro; 0s super-
mercados e hipermercados se localizam nos bairros
e em pontos afastados do centro, geralmente anexos
a grandes shoppings centers; 0 setor de moveis e de
decoracdo, ha tempos saiu do centro e, hoje, tem
seu endereco certo nos modernos centros comerciais
especializados em eletrodomesticos e artigos para o
lar; as perfumarias (institutos de beleza, como eram
denominados) ejoalherias, também ja se afastaram
do centro e se distribuiram pelos bairros e centros
comerciais etc. De modo geral, com a ampliacdo do
raio de alcance dos consumidores, proporcionados,
fundamentalmente, pelo uso do carro, e com 0 sur-
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gimento de novas estruturas de comércio, o centro
comercial tradicional de Belo Horizonte, aos poucos,
perdeu sua importancia, embora seu dinamismo ain-
da seja grande atualmente.

Certos setores do comércio passaram a se
localizar em outras regides da cidade, especialmente
nos bairros e areas da periferia da mancha urbana,
como 0s grandes entroncamentos/cruzamentos de
vias importantes da cidade, dirigidos a publicos espe-
cificos, isto €, determinado tipo de clientela que antes
frequentava o centro tradicional, a exemplo das clas-
ses de medio e alto poder aquisitivo, as quais, para
se diferenciar de outros extratos sociais, passaram
a fazer suas compras em novos lugares. Ainda assim,
0 centro conserva seu dinamismo. Em grande parte,
esse dinamismo ocorre por se tratar de um ponto de
convergéncia dos transportes coletivos de toda a
grande Belo Horizonte, e de toda sorte de atividades,
principalmente aquelas autbnomas, notadamente de
camel6s. Ho entanto, ndo podemos desconsiderar
que 0 mérito do centro comercial tradicional desta
cidade tamhém se deva ao fato de abrigar uma infi-
nidade de antigos bares e cafés, restaurantes tradi-
cionais, casas comerciais e pequenas lojas que conti-
nuam vendendo mercadorias nio encontradas em
outros lugares (centros comerciais, ruas especiali-
zadas, bairros etc.). O centro, nesse sentido, transfor-
mou-se no lugar do diferente, posto que ali obtemos
0s objetos raros, aquelas coisas/utilidades que se
tornaram fora do comum ou que estdo fora de moda;
as coisas comuns/simples que rodeiam o dia-a-dia
de muitas pessoas que fazem parte da sociedade lo-
cal, a exemplo do Mercado Central, da Feira dos Pro-
dutores, do Mercado Hovo, todos estes resistindo no
coracdo desta cidade.

Em alguns trechos das vias da area central
da cidade, apesar do transito cadtico e de outros in-
fortinios, ainda se refugia esse dindmico comercio
tradicional. Podemos dar vulto, neste centro, aos se-
guintes pontos: rua Curitiba, avenida Parana, avenida
Olegario Maciel, rua Padre Berchior, rua dos
Goitacases, rua dos Tupis, rua dos Tamoios, rua dos
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Carijos, r(a dos Guaranis, rua dos Caetés, ria dos
Tupinambas, avenida Santos Dumont, avenida Afonso
Pena, rua S&o Paulo, rda Rio de Janeiro, rua da Bahia
e avenida Amazonas, compreendendo o pedaco en-
tre as avenidas Afonso Pena, Augusto de Lima, Santos
Dumont e ria Rio Grande do Sul. Nestas ruas e ave-
nidas se localizava o grosso do comeércio a varejo e
atacado, suprindo parte da sociedade local e comer-
ciantes instalados em cidades proximas. Confir-
mando esta localizacdo, Paula (1987) lembra que:

Belo Horizonte teve desde o inicio seu comércio, seus
servicos, as largas avenidas, o centro comercial - poli-

gono que envolvia a rua das Bahia, a rua Goitacases,
arua Sao Paulo, a rua dos Caetés, Avenida Afonso Pena
e mais as rua Tupinambas, Carij0s, Espirito Santo,
Tamoios e as avenidas Amazonas e do Comércio (atual
Santos Dumont) (KOTHE, 1985, p. 82).

Hoje, percorrendo essas ruas em busca de
vestigios que confirmem a resisténcia do comeércio
tradicional no centro da cidade, ndo raro nos depa-
ramos com casas comerciais remanescentes. Toda-
Via, é preciso estar com o olhar atento; observar nao
apenas as fachadas para nelas reconhecer algo; € ne-
cessario ver o interior das mesmas, as mercadorias,
a5 PEss0as que vendem e compram € Ouvir conversas

que se travam ali. Enfim, & oportuno agir como o fla-

neur, para quem: "a casa comercial é a Gltima grande
brincadeira(...) Se, no comeco, a rua de transformara
no interior de uma casa, agora esse interior se tornava
para ele uma rua, e ele criava pelo labirinto das mer-
cadorias assim como antes pelo labirinto da cidade"
(KOTHE, 1985, p. 82).

Nas andancas pelo centro, buscando teste-
munhos do comércio tradicional, encontramos varios
estabelecimentos antigos no ramo de ferragens e fer-
ramentas, algumas casas que comercializam couros,
malas e tapecarias, varias casas de loucas, aluminios,
vidros e utilidades domesticas, casa de moveis e ele-
trodomeésticos, lojas de roupas e camisarias (0 que
é diferente, posto que estas ultimas sdo especialistas
em vestuario masculino e para aqueles que gostam
de se vestir de forma classica); ndo faltam as casas

atacadistas de doces, quinquilharias para festas,
tecidos; 0s armarinhos, drogarias, livrarias e sapata-
rias, além das velhas galerias. Muitas dessas casas
comerciais continuam com suas portas abertas, mas
na efervescéncia do centro comercial, durante as dé-
cadas de 30, 40, 50 e 60, este era solidamente repre-
sentado pelo movimento de algumas casas comer-
ciais, dentre as quais destacamos: a Casa Itajuba, a
Casa Lunardi, a Casa Falel, a Sapataria Metro, a
Camisaria Alberto, a Casa Bristol, a Casa Guanabara,
a Fabrica de Calcados Rio Chic, a Casa das Loucas,
a Casa Ranieri, a Drogaria Araljo, a Cofermeta, a Casa
Globo, a Casa Gaetani, a Sapataria Central, o Novo
Camiseiro, a Casa Rolla, a Casa Levy, a Mobiliadora
Inglesa, a Casa de Maveis Mancini...

Conforme o Anuario Comercial e Industrial
de Minas Gerais de 1947, no que se referia ao centro
comercial de Belo Horizonte, o comércio de tecidos
e armarinhos a cargo de comerciantes arabes, con-
centrava-se na rua dos Caetés e na avenida Santos
Dumont, o que de alguma forma permanece até hoje;
0s negacios com ferragens a cargo de italianos, Ficava
nas ruas dos Tupinambas, Curitiba, So Paulo Rio
de Janeiro, avenidas Amazonas e Parana; no co-
mercio de chapéus, destacava-se a Chapelaria Prada,
na avenida Afonso Pena, a chapelaria Brasil, na
mesma avenida, a Inddstria de chapéus Belo
Horizonte, na avenida Amazonas; as sapatarias mais
tradicionais se encontravam na avenida Afonso
Pena... Enfim, havia um elenco de casas e ramos co-
merciais tradicionais na cidade, muitos deles ainda
em pleno funcionamento nos mesmos enderecos, re-
conhecidos como pontos de referéncia historica na
cidade.

A medida que houve um processo de aden-
samento do centro comercial em periodos mais re-
centes, principalmente com a multiplicacdo do
comércio ambulante, ali concentrado, tornando-o
cada vez mais importante no provimento da popula-
cdo e, aliado a isso, com a facilidade de acesso atra-
vés da avenida Amazonas, um dos principais corre-
dores por onde flui mercadorias e pessoas, ligando
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0 centro, direta e rapidamente, a outros municipios,
0 comeércio tradicionalvem servindo ndo apenas aos
habitantes de Belo Horizonte, mas, por ainda ter um
importante comercio atacadlsta abastece pequenos

comerciantes que vivem em regides vizinhas ou mu-
nicipios que fazem parte da area metropolitana, su-
prindo-0s com aquelas mercadorias consideradas ra-

ridades.

Palavras Finais

Certamente, o centro comercial tradicional
de Belo Horizonte ndo atrai aqueles interessados em
adquirir roupas da Ultima moda, elegantes e de
%rande variedade: muito menos buscam ali encontrar

outiques especializadas, modernas livrarias, res-
taurantes requintados ou casas apinhadas de orna-
mentos para o lar. Muitas vezes, além das antigas ca-
sas comerciais que ainda (e somente elas) comercia-

lizam produtos denominados antiquados, o atrativo
¢ a propria rua, os calcaddes, as esquinas e as portas
das lojas. E nesse pedaco carregado de memoria que,
entre uma compra e outra, durante o cafezinho nos
tradicionais cafés ou a cervejinha nos bares antigos,
no intervalo do almogo, no pagamento das contas
N0 bancos, ou na simples ida ao centro, no peram-
bular como um flaneur, € possivel encontrar amigos,
antigos conhecidos e se fazer novas relagbes de ami-
zade, traduzindo-o, assim, em lugar de encontro. Para
essas pessoas, principalmente os mais velhos, irao
centro da cidade significa sentir-se em casa e Vivo;
pertencer a um lugar: essa cidade que ainda guarda
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testemunhos do seu passado (reflgios de identidade
e sociabilidade), proporcionando a sociedade local
ricas experiéncias; tempos que ndo voltam mais e
que fazem parte do passado.

Messes Ultimos anos que antecederam ao
ano do centenario de Belo Horizonte, surgiram pro-
jetos relacionados ao centro da cidade e, ultimamen-
te, ocorrem pressdes no sentido de retirar dai ele-
mentos que acarretam problemas. Dentre muitas
ideias, existem, de um lado, aquelas que objetivam
Ilmpar essa regido de mfortunlos fruto da conver-
géncia e concentracdo de pessoas, de transportes co-
letivos e mercadorias... Enfim, deixar livres 0s aces-
$0S para 0s carros, por exemplo em funcdo de proje-
tos de novos centros comerciais (shoppings centers)
em andamento. De outro, h4 0s que se interessam
em manter a memdria da cidade acesa, como 0 que
ocorre com associagdes de comerciantes de algumas
das vias de comeércio tradicional, com destaque para
0 recente movimento pro-recuperacdo do comercio
da rua dos Caetés.

Finalmente, é fundamental chamarmos a

atencao para o fato de que a preservagao dessa me-
moria viva da cidade, para muitas pessoas, tratar-se-
jla de uma luta que € parte significativa do projeto de
vida dos mesmos. Para esses, ndo ha dissociagdo en-
tre trabalho e lazer. Entendemos que empreender
projetos visando a existéncia e permanéncia no cen-
tro, de estabelecimentos comerciais que tém uma
historia que € parte da cidade, a sociedade ganha,
pois esses lugares representam a possibilidade de hu-
manizacdo do centro e da cidade, atraves da persis-
téncia de relac0es de sociabilidade que ai ocorrem.
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