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Resumo: A atividade turistica assume hoje dimensoées planetdrias, permitindo o conheci-
mento de muitos lugares antes ndo pensados como espacos propicios a atividade. Nesse
interim, ndo apenas os espagos ditos “distantes” de uma realidade social vigente sdo tu-
risticos, porém, os espagos “préximos”, aqueles que fazem parte do entorno urbano e/ou
rural, hoje recebem a atencao de promotores da atividade turistica, sobretudo de turis-
tas, sempre pensando a funcionalidade do turismo como sendo uma geradora de novas
realidades. Nesse novo momento, cada vez mais se torna dificil a delimitagdo espacial
fisica do turismo, visto que a dinamica da atividade é superior aos padrdes rigidamente
convencionados pelas teorias e pelos 6érgaos ligados ao setor. Dessa maneira, o espa-
co turistico dinamiza-se, ganhando contornos especificos conforme a sociedade impde
seus movimentos e simbolos, o que independe do tempo da permanéncia dos turistas.
Assim, a partir de uma abordagem critica do espago geografico, ou seja, aquele que é
entendido, sobretudo, conforme Santos (2002), como sendo um conjunto indissociavel
e solidario, porém contraditério de sistemas de objetos e sistemas de agdes, este artigo
tem como objetivo analisar a relagdo existente entre o turismo e o espago, entendendo
que, sendo o turismo uma pratica social, este pode ser praticado em diferentes escalas
geograficas, ndo se atendo a limites espaciais rigidos e padronizados.

Palavras-chave: Turismo, Espaco e Escala Geogréfica, Turista, Limites espaciais.

Abstract: Tourist activities today possess global dimensions which make many places
previously not thought of as having much potential conducive to this activity. Also places
do not have to be "distant" from the tourist’s social reality to have potential but can
be “close” space, i.e. part of the urban and/or nearly rural environment. This kind of
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tourist space currently receives considerable attention from tourism promoters and is
part of the process whereby the sector continuously generates new tourist realities. In
contemporary forms of tourism it is increasingly difficult to define physical limitations to
tourism because the activity is far more dynamic than rigid theories and policy established
for the sector. The activity frames and imposes its movements and symbols on tourist
destinations independently of the length of time tourists spend there. Thus, from a critical
perspective of geographical space, which according to Santos (2002) would see tourism
as an indivisible and united whole, albeit contradictory system of objects and systems of
actions, this article analyzes the relationship between tourism and space, understanding
that, while tourism is a social practice, it can be practiced in different geographical scales
and is not confined by rigid and standardized spatial boundaries.

Keywords: Tourism, Geographic Space and Scale, Tourist, Space Limitations.
Introducao

E bem certo que o turismo nasceu de uma necessidade de conhecer novos lugares,
diferentes daqueles onde o sujeito fosse costumeiramente impelido a realizar tarefas
ligadas necessariamente a reproducdo de seu cotidiano. Nesse sentido, sua reproducdo
espacial didria condizia com as formas locais, proprias de uma paisagem tipica da proxi-
midade, onde a dimensdo do que seja perto ou longe ndo fosse, de fato, muito “distante”.
A necessidade de conhecer novos lugares, assim, romperia radicalmente com a estrutura
das relagbes sociais. Estas ltimas, por sinal, fazem com que um novo campo de agdes,
bem como o conhecimento de novas formas espaciais, sejam, agora, a forma de condi-
cionar outro ritmo de vida, influenciando outros espacos que advenham dessa légica,
diga-se de passagem, uma das condicdes para o advento do turismo.

De outra forma, o turismo também se tornou conhecido tradicionalmente como
sendo a atividade oposta ao trabalho industrial, levando, assim, as pessoas a “nao re-
alizarem trabalho”, como se o turismo fosse, nesse sentido, a atividade do écio por
exceléncia, sendo esse o 6cio criativo, conforme afirma De Masi (2000). Com essa pers-
pectiva, o turismo aos poucos ganhou novos adeptos e, a0 mesmo tempo, estruturou-se
majoritariamente em uma atividade geradora de lucros. Os principais beneficidrios desse
processo foram os agentes promotores do turismo, como as grandes cadeias hoteleiras,
entre outros. Ainda dentro dessa estrutura, os governos de paises, estados e municipios
se deram conta da importancia da atividade turistica para a obtencao de renda e fizeram
da atividade uma “questdo de Estado”, aliando, dessa maneira, o turismo a outras ativi-
dades setoriais, como a infraestrutura fisica do espago, com a construcdo de estradas, o
melhoramento da rede de esgoto, da iluminacdo e da comunicagdo. Mesmo que essas
receitas nao sejam aplicaveis em um mesmo grau de qualidade para todos os lugares do
mundo, pelo menos, em tese, essa é uma ideia veiculada pelos administradores. O intui-
to de tudo isso é reservar ao turismo também a possibilidade de gerar desenvolvimento
para a sociedade (SERRA, 2007).

No centro da discussdo que envolve a relagdo trabalho e “ndo trabalho” e sendo
contribuinte para que o turismo exista, a paisagem foi sendo moldada segundo a beleza
especifica de cada lugar, sendo também ela uma representacao do espago de destino
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dos turistas, dai a macica propagacao dos cartdes-postais. A paisagem, assim, tornou-se
uma poderosa aliada na propaganda do turismo pelo mundo afora, visto que o arranjo
das formas espaciais seria o que de fato chamaria a atencdo das pessoas. Nesse sentido,
pode-se dizer que a paisagem torna-se o motivo de deslocamentos populacionais com
fins de lazer, produzindo uma psicoesfera (SANTOS, 2004) ligada a ndo -produtividade
industrial.

Por outro lado, a paisagem dos diversos lugares ndo teria uma maior propagacao se
ndo fosse o advento da modernidade. Nesse contexto, o reordenamento dos espagos,
formadores de novos territérios, fez com que houvesse uma maior dindmica tanto no
conhecimento desses espagos quanto em seus usos. O homem ndo sé passou a conhecer
novos lugares e a contemplar paisagens, mas, acima de tudo, teve a oportunidade de ex-
perimentar pluriespacos, sejam eles préximos, sejam distantes. Isso permitiu a sociedade
moderna ampliar aquilo que Carlos (2002) chama de consumo dos espagos, tornando-os
bem mais fragmentados e bem menos aprofundados em sua esséncia. Exemplo disso sdao
as viagens programadas pelas agéncias especializadas do setor. E comum pessoas viaja-
rem a cidades como Paris (um dos principais lugares de visitagao turistica do planeta) e
afirmarem que conheceram a Franga, como se este pais fosse reduzido sua capital, mais
ainda, as monumentais construgdes arquitetonicas da cidade." Sendo uma atividade re-
modeladora dos espacos, o turismo reordenou novos territrios a medida que os agentes
ligados direta e indiretamente ao setor acrescentaram-lhe novos condicionantes para
que as pessoas pudessem se “fixar” temporariamente nos lugares. Cada vez mais, com
o advento da modernidade, as paisagens se tornaram mais ricas e mais complexas pelo
seu grande ndimero e, contraditoriamente, tornaram-se superficializadas no que se refere
aos seus usos, garantindo, sobremaneira, novos espagos.

As atividades turisticas conectadas as dindmicas humanas estabeleceram, conse-
quentemente, uma redefinigdo nas escalas. A produgdo econémica ligada as novas
formas de acimulo do capital e, sobretudo, a compressdo tempo-espago, da qual fala
Harvey (1989), fizeram com que os limites espaciais fossem revistos. Torna-se dificil,
na atualidade, separar rigidamente os espagos a partir dos limites cldssicos. Os espagos
de fronteiras, assim, sdo redimensionados conforme a pratica humana se da. Sendo as-
sim, alguns questionamentos sdo pertinentes: afinal, qual é o limite espacial do turismo?
Como podemos entender a reproducao espacial da atividade turistica frente ao contexto
da modernidade?

O trabalho ora apresentado € fruto de constantes debates travados no ambito da
producao da dissertagcdo de mestrado dos autores, quando de suas participagdes
no Programa de P6s-Graduagao em Geografia da UFPA, entre os anos de 2005 e 2007,
especificamente na disciplina Turismo, Organizagdo do Espaco e Desenvolvimento Lo-
cal da Amazonia, onde, entre vdrias questdes tratadas, a relagdo entre a producao do
espago e o turismo foi uma das grandes demandas. Nesse sentido, é dentro da l6gica de
producdo dos espacos caracterizados pela modernidade que este artigo tem o objetivo
de analisar a relagao entre o turismo e o espago, entendendo que esses pares ndo sao
estabelecidos por limites rigidos, tampouco fechados, dos tipos convencionais, como a
Organizagao Mundial do Turismo (OMT) advoga. Os limites espaciais, nesse sentido, s6
podem ser definidos pelas préticas sociais, ou seja, os espagos turisticos estao circuns-
critos na prépria dinamica social, antes de tudo. Nao se pretende, obviamente, esgotar a
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discussdo sobre o assunto. De outra maneira, o interesse aqui € o de confrontar os sabe-
res e, acima disso, apresentar novas ideias a partir de um olhar geografico.

Como forma de proceder a estrutura deste artigo, preferiu-se um caminho um tanto
quanto convencional, porém ndo ultrapassado, de comecar pela histéria da atividade
turistica mostrando brevemente como a ideia de turismo se formou, considerando que
esta ja nasce moderna. Em seguida, para que se justifique a abordagem critica do espa-
¢o, discute-se o turismo nas bases da producdo do espago segundo a organizagao dos
objetos e das agoes humanas (SANTOS, 2004). Por dGltimo, torna-se crucial discutir a
importancia de se reconhecer as escalas para delimitar a atividade turistica, a0 mesmo
tempo relacionando-as as dimensoes sociais. Assim, aspira-se afirmar que as escalas geo-
graficas, que sdo produzidas pelas praticas sociais, além de serem mais dinamicas que as
escalas cartograficas, sao as que constroem os limites da atividade turistica. Assim, se (re)
fazem levando em consideracdo as diferencas culturais entre os turistas e os ndo turistas

Um Historico do Turismo é Necessario: o Contexto da Modernidade

O turismo consolidou-se como um fenémeno moderno, criado pela necessidade da
sociedade urbana (BENI, 2003), sendo construido ao longo da histéria, considerando os
relatos dos viajantes na literatura classica, como a Odisseia. Estd presente no imagindrio
do ser humano o desejo de realizar novas aventuras, de conhecer culturas, lugares, um
mundo novo, diferente. No medievalismo, as viagens eram realizadas pela aristocracia
em busca de conhecimento intelectual e enriquecimento cultural ao percorrer e apreciar
paises e povos da Europa, suas paisagens, seus habitos e seus costumes.

Mas, com a Revolucdo Industrial, no final do século XVIII, na Era Moderna, os des-
locamentos para fins de lazer e viagens deixam de ser localizados apenas no “velho
continente” e se expandem para outros lugares, haja vista a invencdo de novos meios
de comunicagdo e dos transportes mais rapidos que encurtaram a distancia entre varios
lugares e paises do mundo. A sociedade (ocidental) enfrenta uma transformagdo dos
habitos didrios de uma cidade com tragos rurais, cuja dindmica dependia do poder da
aristocracia e do clero, ou seja, do absolutismo mondrquico. As viagens e passeios dei-
xam de ser feitas por “aristocratas” e passam a ser predominante nos costumes e habitos
de uma nova sociedade, a sociedade urbana (CRUZ, 2000, 2001; RODRIGUES, 2006;
SONEIRO, 2004).

Mas, essa mudancga ndo quer dizer que os valores “aristocratas” deixam de existir.
Eles sdo apropriados e adaptados segundo a visdo de mundo de uma nova classe domi-
nante, a burguesia, que no século XIX reunia maiores condi¢des materiais para o lazer e
para viajar para diversos lugares, ao contrdrio dos operarios industriais, que trabalhavam
mais de quatorze horas didrias sem direito a férias e a outros beneficios. Deu-se inicio
a formacao de parcelas da burguesia comercial e industrial que dispunham de tempo e
dinheiro para viajar e aproveitar o conforto que a revolugao tecnolégica proporcionou
aos meios de transportes, como foi o caso de trens e navios com grande sofisticacdo e
luxo para viagens intercontinentais.

No século XIX, predominam as mudangas, os deslocamentos, os periodos de via-
gens e de retorno, porque a vida urbana, sobretudo na Europa (Franga e Inglaterra, por
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exemplo), significava o ritmo frenético para o trabalho, o aumento da poluigdo, o au-
mento das periferias, da violéncia, etc. A vida urbana exigia o descanso, a reposicao das
forgas para as atividades industriais, uma solu¢do contra as neuroses urbanas. O lazer
constitui-se em uma das alternativas a um ambiente desumano das cidades industriais,
com insalubridades, segregacdo social, apresentando poucas dreas verdes em moradias
operarias (CAMARGO, 2003).

Ao mesmo tempo, a ciéncia contribuia para a organizagao do turismo com avangos
na infraestrutura de comunicagdo e de transportes, o que possibilitou a construgao de
veiculos mais econdmicos e lucrativos, oferecendo aos usudrios conforto, seguranca e
tempo minimo de viagem. As comunicagdes auxiliaram no controle do tempo de via-
gem, das informacdes de hospedagens e reservas, dos avisos de calamidades e perigos
nas estradas (idem, ibidem).

Pode-se dizer que o turismo foi organizado e direcionado para um estrato social
privilegiado em meados dos séculos XIX, mas com a prdtica social o turismo passa a in-
tegrar um tempo livre destinado ao lazer, como também de infraestrutura e servigos, para
expandir-se como fendmeno social consolidado no século XX, capaz de materializar as
relagbes sociais e suas contradicoes e conflitos nos espago geografico (RODRIGUES,
1999; 2006).

Outra transformagao da sociedade que incentivou vdrios deslocamentos com moti-
vagdo para viagens e turismo refere-se a representagao da natureza, cujos aspectos como
paisagem, mar, praia, campos verdejantes tiveram novos significados para a cultura oci-
dental, o que significa que, em muitos casos, a natureza simboliza o equilibrio espiritual,
o retorno a si mesmo ou, ainda, ao Jardim do Eden. Ela cumpre um novo papel social
para a sociedade moderna no que tange as fugas da vida urbana, marcada por trabalho
intensivo (em ambientes de poluicdo e perigo), trafego cadtico, problemas de habitacao
e saneamento, proliferacdo de doencas, etc., como se a natureza (endeusada) fosse um
equilibrio para os problemas sociais (CORBIN, 1989; GOMES, 1996).

Em meados dos séculos XVII e XVIII, na Franga e na Inglaterra, algumas literaturas de
estilo barroco apontam uma transicao da representacdo de horror, medo, purgatério por
uma concepgao de natureza divina, uma obra cujo espetaculo o homem como criatura
deve edificar, conservar como dadiva e “paraiso verde”. Corbin (1989, p.35), por exemplo,
nos mostra essa situagao:

Essa breve vocagao permite captar uma das motivagoes profundas da viagem
turistica: doravante as elites sociais buscam af a ocasido de experimentar essa
relagdo nova com a natureza, encontram af o prazer até entdo desconhecido
de usufruir um ambiente convertido em espetaculo.

A imagem de uma natureza-espetaculo é reforcada no século XIX por meio do
romantismo europeu, o qual se estendeu a outros continentes. Tal estética tinha na natu-
reza o retorno ao mundo perdido, ou ao mundo ideal e utépico, préprio do pensamento
emergente daquele periodo. Nesse sentido, Gomes (1996, p.107) afirma:

O culto da natureza, enquanto elemento da atmosfera romantica, também
impregnou certas obras literarias da época. Os grandes roteiros naturais,
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mostrando a variedade, o exotismo e a beleza da natureza, faziam contra-
posicdo ao mundo vazio e frivolo de uma sociedade perdida nos espacos
alienados da cidade.

As representagdes sobre a natureza mudam conforme avangos cientificos, culturais,
politicos e econémicos da sociedade, posto que sdo permeadas de contradigbes e sdo
inerentes a histdria da humanidade. Portanto, é possivel dizer que contar a histéria da na-
tureza é também relatar a dos sujeitos (CARVALHO, 1994). E nesse transcurso histérico
que a natureza passa a ser um recurso primordial do turismo, no qual a ideia de desen-
volvimento a concebe com uma vantagem e a possibilidade de um produto diferencial
capaz de atrair uma demanda especifica, garantindo — em conjunto com outras medidas
— uma competitividade espacial, que podera ocasionar um suposto desenvolvimento.

Essa transformagao do significado da natureza para o turismo é fundamental no que
concerne as estratégias de planejamento e do papel do marketing de varias cidades que
a concebem como um recurso, um diferencial mercadolégico e, portanto, um espetacu-
lo para turistas verem. Aliados a isso, a democratizacdo dos meios de transportes, o
crescimento dos niveis de vida, de renda e a maior capacidade de gastar da populagdo
(dos paises desenvolvidos), a reducdo da jornada de trabalho e a conjuntura apés a
Segunda Guerra geraram uma das maiores mobilidades espaciais com fins de lazer e,
por conseguinte, de turismo (SONEIRO, 2004).

Em muitos paises o turismo estimulou setores industriais em crise, aumentou o di-
namismo do setor de servigos, gerou emprego e renda, tornando-se a principal atividade
econdmica que equilibrava a balanca de pagamentos. Empresdrios nacionais e interna-
cionais se interessaram por um novo segmento préspero do mercado de consumo que
no século XX se tornara um dos maiores setores econémicos do mundo, no qual fazer
turismo € sinbnimo de status, uma aspiragdo de individuos da sociedade urbana.

A OMT, representatividade institucional maior que trata o planejamento e a gestao
do turismo mundial, propde, em 1975, que se adote o turismo na estrutura administrati-
va publica como forma de os paises, mormente os em desenvolvimento, controlarem e
planejarem a atividade turistica. Nos anos de 1980, em plena crise do fordismo,> a OMT
recomenda a flexibilizacao do desenvolvimento do turismo nacional, o que permite a
presenca deciséria da iniciativa privada em conduzir e executar atividades relativas a
atividade (BENI, 2003).

O papel do Estado nesse contexto resume-se a providenciar as condigoes da imple-
mentagao do turismo por meio da coordenacao e da regulamentagao institucional com
elaboragao de programas e estratégias de agdo visando ao seu desenvolvimento de ma-
neira integrada. Na década de 1990, a OMT mudou de orientagdo quanto a politica de
turismo, pois o Estado cumpre agora a funcao elementar de articulador entre as politicas
publicas para o setor e a iniciativa privada (idem, ibidem).

A crise da economia mundial provocou a elaboragdo de estudos relativos a um
modelo de desenvolvimento que fugisse a rigidez fordista, haja vista o desemprego, os
niveis de exportacdo em queda e os baixos indices de desenvolvimento registrados em
varios paises. A globalizagdo exige um novo paradigma, que tenha em seu escopo a fle-
xibilizagdo econdémica como uma saida para a crise. No que se refere ao turismo, além
do paradigma do desenvolvimento local, surge, segundo Fayos-sola (apud FONSECA,
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2005) e em alguns documentos da OMT, um novo momento do turismo, que prima pela
competitividade, a fim de atingir o desenvolvimento em espacos turisticos. Autores como
Possas (1996) e Porter (1989) acreditam que a competitividade, aliada a uma ambiéncia
entre os agentes econdmicos, estimula a criatividade e a inovagdo, o que pode ocasio-
nar o desenvolvimento no setor produtivo nacional. Exemplos como esses destacados
indicam a importancia da materialidade criada pelos diversos sujeitos que produzem o
espaco do turismo.

Geografia e Turismo: o Espaco como Condicao da Pratica

As mais recentes discussdes sobre turismo tém afirmado insistentemente que,
antes de ser uma pratica econdmica, o turismo € uma prética social. Alguns exemplos
podem ser encontrados em Cruz (2000; 2001), Rodrigues (1999) Machado (2007)
e Serra (2007). Tal afirmacdo conduz a outra: a de que as praticas sociais turisticas
deixam marcas expressivas no espaco mediante seu uso. Isso significa, por esses
modos, que o homem, ao produzir uma agao no espaco turistico, faz com que seus
registros sejam novos condicionantes para praticas futuras. Nessa condi¢do, com o
avango do tempo, a pratica turistica leva inevitavelmente, a (re)producdo de espacos
(LEFEBVRE, 1976). As marcas deixadas pelos anteriores, além de serem condigoes
para outras, terminam por ser base das construgdes de novos objetos espaciais que
os turistas criam ao se reproduzirem espacialmente. Por assim dizer, as paisagens,
que sdo, a priori, o reflexo direto da observacdo do homem em um dado momento,
passam por reestruturagdes, fazendo com que seus arranjos sejam outros, ndo sendo
necessariamente os de outrora.

Os objetos espaciais turisticos sdo também pertencentes as paisagens do lugar, che-
gando até mesmo a ser a representacdo turistica de varios desses lugares. Exemplos mais
comuns sdo a torre Eiffel, em Paris, o Taj Mahal, na india, o Cristo Redentor, no Rio de
Janeiro, ou Mercado do Ver-o-Peso, em Belém-PA. Devido a sua magnitude, tais objetos
ganharam outras fung¢des a partir do momento em que se percebeu que eles ndo eram
meras préteses espaciais, mas que sdo integrantes das representagdes simbdlicas das
paisagens de um referido espago. Logicamente, as paisagens se tornam turisticas pelo
fato de representarem uma singularidade, pertinente a histéria do lugar, o que lhes é
conferido por um conjunto de valores socialmente construidos e legitimados na pratica
social dos sujeitos.

As praticas culturais realizadas pelos sujeitos estimulam cada vez mais a impor-
tancia dos objetos espaciais dispostos no espaco. Ainda assim, ndo se pode deixar de
entender que as atividades turisticas procuram contemplar exatamente o que ha de “cul-
tural” em lugares diferentes. E nesse sentido que o turismo reflete, necessariamente, o
que os espagos culturais produzem de novo ou de “diferente”. Daf o encanto do turista
com as novas paisagens, diferentes daquelas produzidas em seu cotidiano. Dessa forma,
pela atividade turistica, hd uma apropriacio das culturas manifestadas no lugar. E nesse
momento, em que a atividade turistica empreende uma dada funcionalidade aos objetos
culturais criados pela sociedade, que se abrem as portas para uma densidade de fluxo de
pessoas com o interesse de visitar os chamados “pontos turisticos”.
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A andlise de Santos (2004) sobre a indissociabilidade entre os sistemas de objetos e
os sistemas de ag¢Oes, no que confere ao espaco, representa uma importante contribuicdo
a uma andlise de quais objetos culturais impressos pelos homens sdo reflexo de uma
intencionalidade. Sendo assim, as atividades turisticas revelam manifestacées diversas,
sendo elas fruto de finalidades por parte dos envolvidos no processo de construgdo do
turismo. Porém, como as coisas ndo se constroem fora do tempo, o contexto em que
as produgoes espaciais turisticas se ddo se tornam importantes para se entender como
funciona a atividade turistica de uma especifica temporalidade. Isso significa, sobretudo,
que o espago acaba sendo, inevitavelmente, a condigdo para a existéncia da pratica
turistica, ou seja, os espacos turisticos sdo, ao mesmo tempo, catalisadores de um dado
tempo social e condi¢do para a existéncia de novas relagdes socioculturais, podendo ser
representados pelos pontos turisticos inseridos neles. Dai os pontos turisticos reunirem a
esséncia das marcas culturais expressas pelas praticas sociais, contendo temporalidades
especificas.

Para Rodrigues (2006), o turismo deve ser considerado como uma pratica que esta
marcada pelo contexto da modernidade, sobretudo a partir do fordismo, em que a rela-
¢do espago-tempo ganha contornos que estdo além da esfera da producdo industrial em
massa, atingindo a dimensdo cotidiana no que se refere ao lazer das pessoas e a neces-
sidade de ampliar o conhecimento sobre diversos espacos. A referida autora mostra que
o turismo € entendido no atual contexto por um forte dinamismo espacial e, por conta
disso, ndo pode ser compreendido fora da relagdo de espagos emissores de turistas e
espagos receptores. Isso significa que o turismo, em sua esséncia, ndo modifica apenas a
memoria de quem viaja, mas também a de quem recebe o viajante. O campo espacial da
atividade turistica, portanto, se amplia tanto no imaginario de quem se desloca quanto
no daquele sujeito que é “fixo”. Percebe-se, dessa maneira, que os limites espaciais nao
sdo delimitados por separagdes rigidas como as divisdes politico-administrativas (muito
comum na divisdo cartografica), mas a atividade turistica se completa nos espagos das
diferencas de modos de vida, ou ainda nas formas de se relacionar com o espaco.

Contudo, para que se possa compreender o significado do turismo enquanto uma
agdo que ndo esta marcada por limites, é preciso levar em consideragdo a pratica social
como forma de construgcdo e reconstrugdo dos espagos. Em Lefebrve (1976) existe a
intencao de considerar que o importante ndo é o espago que se mostra como condigao
das atividades humanas. Antes disso, trata-se de espacializar o que o homem produz
ou reproduz. Assim, a espacializacdo das atividades humanas é que garante, por assim
dizer, a marca (expressao) espacial. Isso demonstra que todo e qualquer resultado — aqui
entendido como produto espacial — deve ser atribuido as caracteristicas especificas do
homem. Os resultados das praticas sociais estao, nesse sentido, diretamente ligados ao
modo de vida dos sujeitos. Tal situagdo € para o turismo também.

A ideia contida em Lefebvre (ibidem) esclarece uma questao que interessa ao turis-
mo de um modo geral: a de que ndo existem bloqueios ou condicdes preexistentes (no
que se refere principalmente as normas burocraticas) para definir onde comeca e onde
termina a atividade turistica, pois somente a troca de experiéncias revela, de fato, como
o turismo se dd. F certo que as andlises de Lefebvre (ibidem) sio expressas nas observa-
¢oes da cidade e do urbano, mas as praticas sociais desse contexto espacial demonstram
nitida relagdo com as atividades humanas de uma forma ampla, dai o turismo — sendo
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uma pratica social — ser uma dessas atividades. O autor em questao,’ a partir do que ele
chama de direito a cidade, revela a dindmica da sociedade em relacdo ao espaco. Para ele:

A reflexdo tedrica se vé obrigada a redefinir as formas, fungoes, estruturas
da cidade (econémicas, politicas, culturais, etc.), bem como as necessidades
sociais inerentes a sociedade urbana. [...] As necessidades sociais tém um
fundamento antropolégico; opostas e complementares, compreendem a ne-
cessidade de seguranga e a de abertura, a necessidade de certeza e a necessi-
dade de aventura, a da organizagao do trabalho e a do jogo, as necessidades
de previsibilidade e do imprevisto, de unidade e de diferenca, de isolamento
e de encontro, de trocas e de investimentos, de independéncia e de perspec-
tiva a longo prazo. O ser humano tem também a necessidade de acumular
energias e a necessidade de gasta-las, e mesmo de desperdica-las no jogo. [...]
Trata-se da necessidade de uma atividade criadora, de obra (e ndo apenas
de produtos e de bens materiais consumiveis), necessidades de informacao,
de simbolismo, de imaginario, de atividades ltdicas. (idem, 2004, p.103-4)

Associando-se a atividade turistica, pode-se dizer que as pessoas, ao praticarem
turismo, ampliam seus “espagos”, portanto, redefinem as praticas sociais exatamente na
diferenca entre os sujeitos, o que acaba por reconstruir os espagos de diversas formas e
em variadas escalas.

O choque entre os sujeitos revela também o choque de interesses. O interesse de
quem viaja é o de conhecer novos lugares, novas culturas. Assim, novas relagdes sdo
previstas. Porém, nem sempre o interesse de quem se desloca coincide com o de quem
mora no lugar a ser visitado. Nao raro os interesses incidem em conflitos espaciais.* O
espaco, além de ser a condigdo para que a atividade turistica se dé, é também o produto,
bem como o meio onde se dao as praticas sociais (CARLOS, 1994). Nesse sentido, os
conflitos de interesses relacionados a pratica turistica que se manifestam sobre o espaco
ndo devem ser encarados do ponto de vista negativo — ainda que na realidade social de fato
se apresentem como tal. Porém, mais que isso, os conflitos espaciais revelam significados
sociais. Tais significados estdo prenhes de cultura, histéria e habitos que, notadamente,
ndo estao rigidamente impostos segundo os limites politicos e administrativos, mostrando
que o espago turistico é mais dindmico do que as normas criadas por 6rgaos como a OMT
ou pelos governos nacionais quando criam seus planos de desenvolvimento do turismo.

Outra forma de entender o espaco turistico se da a partir de uma matriz voltada para
o planejamento. Nesse caso, o espaco turistico esta mais intimamente ligado a funciona-
lidades antes planejadas por técnicos do que pelo livre arbitrio dos interesses dos turistas.
Atua-se no espaco, dessa maneira, mais no campo das ideias do que da pratica — ainda
que parte da pratica possa ser feita a partir de ideias preconcebidas. A andlise feita por
Boullén (2002) é demonstrativa desse processo. Esse autor considera que o espago tu-
ristico esta ligado ao sistema turistico que envolve, necessariamente, os equipamentos
turisticos, que, nesse sentido, sao identificados pela demanda/ oferta, bem como pelo
produto turistico (o que, de fato, € atrativo ao turismo). Nesse sentido, para o autor, ha
que se considerar que todo espaco turistico é passivel de planejamento por parte daque-
les que organizam a atividade. Estes seriam o Estado e a iniciativa privada. Na visdo de
Boullén (ibidem, p.79), o espaco turistico é

Espago Aberto, PPGG - UFRJ, V. 2, N.1, p. 85-100, 2012 93
ISSN 2237-3071



Serra, H. R. H., Souza, J. A. A. e Ribeiro, W. O.

[...] consequéncia da presenca e distribuicdo territorial dos atrativos turisticos
que, ndo devemos esquecer, sdo a matéria-prima do turismo. Este elemento
do patrimoénio turistico, mais o empreendimento e a infraestrutura turisticas,
sdo suficientes para definir o espaco turistico de qualquer pais.

O que se pode depreender dessa ideia é que, para Boull6n (ibidem) a concepgao
de ideias, estimuladas pelo conjunto de elementos técnicos, sobretudo racionais, seria
a forma de definir e retroalimentar o espaco turistico. Assim, esse Gltimo, em todos os
seus aspectos (vale dizer: econdmico, politico e sociocultural), sé assume a condigao de
tal se forem criadas condig¢des para o planejamento. Essa é uma ideia muito comum
entre os planejadores, que, de certo, entendem o espaco a partir de uma organizacao
prévia, prenhe de valores ligados a uma visdo técnica, nao considerando, em primei-
ra instancia, o vaivém continuo dos homens. Exemplo muito divulgado e fruto dessa
concepgao de espaco turistico é Cancun, no México, ou Las Vegas, nos Estado Unidos,
espagos estes que sequer existiram antes, pois foram literalmente criados para fins de
mercado, utilizando a bandeira do lazer a partir do turismo. Nao menos distantes dessa
realidade encontram-se os resorts, que retinem um sistema de engenharia completo
dentro de seus limites fisico-territoriais que estdo em fung¢do do turismo de mercado,
sobretudo, padronizado.

A ideia apresentada anteriormente talvez seja um indicio para se considerar a valida-
de dos limites espaciais para a pratica turistica, pois leva em consideracao uma diferenga
de realidades sociais que é marcada pela pratica social. Isso quer dizer que em espagos
como Cancun, Las Vegas ou os resorts, o que se pratica dentro de seus limites raramente
ou, em muitas situagdes, nada tem a ver com o entorno onde estao instalados. Dessa
forma, obviamente os limites estdo claramente definidos, ndo sé pelas praticas inseridas
neles, mas também pelo acesso a esses espacos, pois sao altamente seletivos.

Levando-se em consideragdo o que Santos (2004) apresenta sobre espaco, as pra-
ticas sociais, independente de sua natureza, revelam a inseparabilidade entre homem
e meio. Para ele o espago é um conjunto de objetos e de agdes que se da de forma
organizada e contraditoria e que se refaz na histéria de cada grupo social. Os objetos
sdo o que ele chama de fixos espaciais (SANTOS, 1988), ou seja, artificios criados pelos
homens e que facilitam suas intervengdes junto a natureza. As agbes sdo as praticas so-
ciais, marcadas, sobretudo, pelas fungdes que ddo vida aos objetos. Nesse sentido, para
o turismo, antes do planejamento arquitetado pelos técnicos, o espaco turistico é feito
primeiramente pelos homens, que, no uso de suas vontades de conhecer pluriespacos,
imprimem a vontade do lazer, pois o turismo, dentro dessas ideias aqui expostas, s6
pode ser entendido quando houver uma necessidade espontanea de praticar o lazer em
lugares que sejam diferentes daqueles onde o individuo vive, ou seja, seu entorno. Des-
sa forma, partindo-se das considera¢des anteriormente colocadas, pode-se vislumbrar a
situagdo de que o turismo, sendo uma pratica social, ndo se circunscreve as escalas car-
tograficas. Estas sdo importantes para fins de organizagao espacial, mais ainda quando se
reporta ao planejamento da atividade, porém nado sao a condigao para se aplicar o limite
espacial do turismo, pois, como afirma Castro (2003, p.138), a partir de uma perspectiva
conceitual, a escala
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[...] introduz o problema da polimorfia do espago, sendo o jogo de escalas
um jogo de relagdes entre os fendmenos de amplitude e natureza diversas. A
flexibilidade espacial institui, portanto, uma dupla questdo: a da pertinéncia
das relagdes como sendo também definida pela pertinéncia da medida na
sua relagdo com seu espaco de referéncia. Este € um problema fundamental
na busca de compreensdo da articulagdo de fend6menos em diferentes
escalas; além disso, como os fatos sociais sao necessariamente relacionais, a
questao acima € pertinente.

Para o turismo, portanto, as relagdes sociais é que marcam a delimitagdo dos espa-
cos, caracterizando-o como sendo uma pratica socioespacial (MACHADO, 2007) ndo
restrita a uma determinada escala, mas de natureza multiescalar, ou seja, com dinamica
e interferéncias na vivéncia do lugar, da regido e do mundo.

A Escala e a Concepcao de Turismo: em Defesa de um Turismo Local

A formatagdo de um entendimento conceitual do turismo que leve em conta sua
real amplitude enquanto fendmeno social e sua impossibilidade de restricao a um tnico
campo cientifico ou escala é dificultada pelo imperativo de abordagens de forte con-
telido pragmadtico, cujos efeitos econdmicos nos nicleos receptores (e ndo o interesse
teérico e metodolégico na apreensdo do fendmeno) constituem seu fim. Segundo Knafou
(1999, p.69), o dominio da pesquisa no campo do turismo por interesses econémicos
concorre para

[...] ver neste fendmeno somente sua face mercante e governada pela empre-
sa turistica (viajeiras, operadores de turismo, transportadora, hoteleiros, do-
nos de restaurantes etc.). Isto se traduz, em muitas pesquisas sobre o turismo,
no acento colocado sobre os fluxos econdmicos (as pousadas, as saidas, as
recaidas econdmicas, diretas e indiretas etc.) e sobre a hospedagem. Certa-
mente, todas essas coisas sdo interessantes, mesmo indispensaveis, mas nao
resumem uma reflexdo sobre o fendmeno e a natureza ainda mal conhecida
do que seja o turismo. Certos estudos chegam mesmo a ignorar completa-
mente os turistas e suas praticas.

E nesse sentido que a OMT entende o turismo como um conjunto de atividades
realizadas pelas pessoas durante suas viagens e sua permanéncia em lugares distintos de
seu entorno habitual por um periodo de tempo consecutivo inferior a um ano, com fins
de 6cio, negdcio e outros (OMT, 1998). Essa viagem ndo pode, da mesma forma, ter uma
duragdo inferior a 24 horas, pois o elemento pernoite, assim estabelecido, possui uma
importancia primordial do ponto de vista econdmico, jd que a sua existéncia justifica a
instalagdo de equipamentos como hotéis, pensoes e pousadas.

Desse modo, evidencia-se o comprometimento dos postulados da OMT e dos au-
tores ligados a essa forma de abordar o turismo com o estabelecimento de parametros
e estatisticas relacionadas a questdes de demanda, de mercado, enfim, atreladas a pro-
mocao econdmica do turismo. Sendo assim, a utilizagdo desses conceitos demonstra-se
inadequada quando os objetivos da pesquisa voltam-se a compreensao cientifica do
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fendbmeno em suas diversas dimensoes, incluindo, por exemplo, questdes referentes a
subjetividade dos individuos, como as interagdes entre culturas diversas, as trocas de
experiéncias entre os diferentes, a realizacdo de sonhos e a busca de emocdes fortes.
Visando abarcar toda essa amplitude exposta pelo fendmeno turistico, De La Torre (1994,
[s. i.]) constréi a seguinte conceituagao:

O turismo é um fendémeno social, que consiste no deslocamento voluntario
e temporario de individuos ou grupos de pessoas que, fundamentalmente
por motivos de recreagdo, descanso, cultura ou salde, saem do seu local
de residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem nenhuma atividade
lucrativa nem remunerada, gerando mdltiplas inter-relagées de importancia
social, econémica e cultural.

Esse amplo conceito tem o mérito de abranger grande parte das inter-relagoes cria-
das pelo turismo (faltando, todavia, a importancia devida a dimensao espacial) de ndo
ter como preocupacgdo central a mensuragdo e a quantificagdo, ndo estabelecendo,
portanto, limites rigidos de tempo e deslocamento; e de considerar o turismo como um
fendmeno de carater humano, pois, como ressalta Moesch (2000), sdo os homens que se
deslocam, e ndo as mercadorias.

Urry (1996), em sua abordagem do turismo, enfatiza a variagdo do olhar do turista,
tanto numa perspectiva historica quanto sociolégica, o que impde dificuldades a uma
definigdo Unica. No entanto, segundo o autor, “[...] existem algumas caracteristicas mi-
nimas das préticas sociais que, por uma questdo de conveniéncia, sdo descritas como
‘turismo’[...]"” (idem, ibidem, p.17-8), cuja relevancia estaria na fundamentagao de ana-
lises posteriores mais sensiveis. Essas caracteristicas seriam: a conformagao do turismo
enquanto uma atividade de lazer em oposicdo a um trabalho regulamentado; o desloca-
mento das pessoas através do espaco (viagem) e um periodo de permanéncia em outro
lugar (fora dos lugares de residéncia e trabalho); as motivagdes nao diretamente ligadas
ao trabalho remunerado; as expectativas, por meio de devaneios e fantasias, em relacdo
a prazeres intensos; o olhar direcionado a aspectos da paisagem do campo ou da cidade
que os separem da experiéncia cotidiana; o olhar construido por meio de signos.

Figueiredo (1999) considera dispensavel a fixagdo de uma distancia minima entre
a residéncia e a destinagdo, assim como um tempo minimo de permanéncia do turista,
com vistas a caracterizagdo da pratica, uma vez que esta se diferenciaria de deslocamentos
como a migragao, por ser dotada de uma intengado de retorno, por envolver um grande
nimero de agentes e, principalmente, pela autossignificacao do turista. A ocorréncia do
fendmeno turistico pressuporia, assim, quatro constantes:

Primeiramente, o deslocamento espacial — sem deslocamento nao ha viagem
e, por conseguinte, ndo ha turismo; depois, a intencionalidade de retorno,
pois se a intengdo for fixar residéncia, ndo caracteriza o turismo; temos ain-
da o desencadeamento de relagdes e operagdes econdmicas e sociais, ou
seja, a organizagao da viagem e seus efeitos (diferenciando-o de um sim-
ples deslocamento diario ao trabalho, por exemplo); e, por fim, as diferentes
motivagdes para esse comportamento, mas que tém o lazer como esséncia.
(idem, ibidem, p.96)
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Dessa forma, considera-se que elementos como o deslocamento no espaco (a via-
gem) resultando na saida do espacgo cotidiano, do lugar, a intengdo de retorno e a pratica
do lazer como finalidade sdo elementos essenciais numa conceituacdo de turismo. O
estabelecimento desses pardmetros gerais se coloca como requisito a compreensdo da
natureza do fendmeno turistico. No entanto, ao se proceder uma delimitacdo quanti-
tativa do tempo de estadia e do deslocamento no espaco, da forma como é defendida
pela OMT e por abordagens afins, passa-se a considerar como nao turisticos fluxos que
possuem todas as caracteristicas citadas, como o excursionismo, ndo considerado por
muitos uma pratica turistica por ser realizado em menos de 24 horas.

No mesmo sentido, a definicao de uma determinada distancia a ser percorrida como
condicdo a configuragdo da prdtica turistica se apresenta bastante problematica, assim
como a constatagdo de que um sujeito ndo pode fazer turismo no seu proprio municipio,
pois a prdtica turistica se caracteriza pela saida do espaco cotidiano, do lugar, que, de
acordo com Tuan (1980), se conforma como um espaco dotado de valor, um mundo

de significados. No mesmo sentido Souza (1997, p.29) considera que “[...] um lugar
ndo se distingue de outros apenas por suas particularidades objetivas, que podem até
ndo ser significativas, mas por ser vivenciado [...] por um grupo especifico”. Essa saida

desse espago de vivéncia, do lugar (que ndo possui uma delimitacdo precisa e passivel
de mensuracado), pode ser considerada uma condigdo a ocorréncia da pratica turistica,
ja que esta tem como uma de suas principais caracteristicas a fuga da realidade vivida
diariamente e a busca pelo diferente.

Dessa forma, se refuta a compreensao do turismo enquanto relacionado apenas a
fluxos de escala nacional e internacional, ja que os deslocamentos locais apresentam to-
das as caracteristicas determinantes da pratica turistica, ocasionando, em determinados
casos, especialmente nos contextos metropolitanos, um nimero muito mais elevado de
interagoes e implicagdes socioespaciais, como afirmam as analises a respeito do turismo
excursionista e do turismo de segunda residéncia.

Consideracdes Finais

Em certa medida, iniciado como pratica cultural, artistica e cientifica das elites e
ilustres pesquisadores viajantes dos séculos XVI a XVIII em paises como o Brasil (periodo
colonial), Franga, Inglaterra, o turismo tornou-se pratica social mundializada, acompa-
nhando o crescimento da urbanidade, isto €, das necessidades, dos estilos, do consumo,
dos avancos tecnoldgicos e das conquistas sociais do século XX. Do trabalho ao lazer, da
atividade econémica a pratica social, da simples viagem ao vetor de desenvolvimento,
das horizontalidades as verticalidades, da limitagdo espacial a diferentes escalas, o turis-
mo de hoje difere de outros periodos, haja vista que se institucionalizou nos aparelhos
do Estado e principalmente nos meandros da sociedade mundial.

Seguindo essa l6gica, podemos afirmar que, no constante a relagao entre o turismo e
0 espago, a indissociabilidade entre o fendmeno e a materialidade espacial é assegurada
mediante as relagdes sociais do turismo. Estas Gltimas s6 podem ser entendidas a partir
do lazer enquanto condigdo para o desenvolvimento da atividade, podendo ser estabe-
lecida em diversos niveis, graus de intensidade ou de fixagdo nos lugares (permanéncia
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dos sujeitos turistas no lugar). Isso garante, a altura, o espago como condigdo para a exis-
téncia do turismo, além de ser o préprio reflexo da atividade. Assim, ao se fazer turismo,
se produz espaco, ou, de outra forma, o espaco do turismo.

A producdo desse espago turistico, assim como a sua circunscri¢do, oferece uma
série de desafios a interpretagdo cientifica, ja que o turismo sintetiza caracteristicas das
mais diversas dimensdes da sociedade, assim como é capaz de articular agdes inerentes
a escala local e a escala mundial num mesmo movimento turistico. Ou ainda pode apresen-
tar na sua dindmica elementos basicamente ligados ao local. Diante disso, reafirma-se
a necessidade de uma concepgdo de turismo de maior amplitude, que vise de fato a
interpretagdo do turismo enquanto uma prdtica social e que ndo exclua movimentos ti-
picamente turisticos apenas por ndo apresentarem os rendimentos financeiros desejados.
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' Obviamente que aqui ndo se faz uso da critica para afirmar que os turistas nao deixam de conhecer
os lugares quando vivenciam os chamados “pontos turisticos”. Mas o que chama a atengao é o poder
de reducao que esses pontos causam nas impressdes pessoais. Nesse sentido, os actimulos visuais
dos lugares sao reduzidos aos locais a serem visitados, e estes, quando propagados pelo mundo
afora, principalmente por meio dos cartdes-postais, incorrem na pseudoimpressao de que somente
0s pontos turisticos é que sdo de fato a cidade. Essas situacdes podem, por outro lado, causar a
ma impressao dos lugares. Caso especifico é o Rio de Janeiro, que ainda hoje possui resquicios de
imagem divulgada de ser uma cidade do estilo “sol, praia e sexo”, fruto das propagandas massivas
da Embratur da década de 1970.

2 Gestao que prioriza a produgdo, a distribuicdo e o consumo, exigindo formas estaveis de
relacdo de trabalho e de saldrios, criacdo e controle de créditos e moedas e a inser¢do do Estado
na regulagcdo econdémica (LEBORGNE; LIPIETZ, 1990). Representa também producdo em série e
minima diversificacao de bens e servicos.

3 E importante deixar claro que Lefébvre nio era estudioso de assuntos ligados ao turismo. Mas o
conjunto de sua obra permite uma leitura tedrica densa que atinge variadas manifestagdes da sociedade.
4 Ao retratar assuntos que expressam conflitos socioespaciais no turismo, outro enfoque tedrico-
metodoldgico é necessdrio, aquele que estd apoiado no estudo sobre os territérios turisticos. Porém, ainda
que importante, ndo é o propdsito deste trabalho a andlise dos territdrios no turismo, visto que estes se
dao conforme as relagdes de poder se apresentam, nao sendo, portanto, o interesse no momento.
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